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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Študentka spracovala bakalársku prácu na veľmi dobrej úrovni. Preukázala, že dokáže aplikovať znalosti nadobudnuté počas bakalárskeho štúdia pri spracovaní odbornej práce. V rámci formálnej úpravy by som vytkol zarovnanie obrázkov, preklepy v texte a chýbajúci text medzi nadpismi (napr. str. 12). Prácu s literatúrou a formuláciu cieľov bakalárskej práce hodnotím stupňom - veľmi dobre. Pri popise grafov  by som odporúčal okrem absolútnych početností doplnenie percentuálnych hodnôt. Návrhy odporúčané študentkou hodnotím kladne, avšak mohla sa pokúsiť o navrhnutie jednotnej marketingovej stratégie firme Nev – DAMA, a.s. Náklady vyčíslené na návrhy firme (Tab. 3) by mali byť vyčíslené jednotne  napr. na 1 mesiac.   Taktiež mi chýba odhad za aké obdobie firma využije 2000 zobrazení svojich bannerov. V tomto prípade celkové vyčíslenie nákladov 141 000 CZK nemá vypovedaciu hodnotu.
Bakalársku prácu odporúčam k obhajobe.
Nebyla zjištěna podobnost BP s dříve publikovaným textem.


	Otázky k obhajobě:

1. Describe the main goal of the Marketing Strategy of the Travel Agency Nev-Dama, a.s.
2. Why is so important to evaluate the level of delegates services at the destination?
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