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ABSTRAKT

Bakalatska prace se zabyva zasahem televize a televizni reklamy do Zivota déti predskol-

niho véku.

Teoretickd ¢ast pojednava o specifikach vyvoje ditéte predskolniho véku a uvadi faktory,
které béhem vyvoje na dité plisobi. Dale pojednava o vychové v kontextu rodiny a sociali-
zace. Teoretickd ¢ast rovnéz popisuje média obecné, jejich pozitivni a negativni stranky

vlivu na dit¢ pfedSkolniho véku, podrobnéji pak mozny vliv televize a reklamy.

Cilem vyzkumu bakalaiské prace, ktery je popsan v praktické ¢asti, bylo zmapovat zasah
televize a televizni reklamy do Zivota déti pfedSkolniho v€ku, a to prostiednictvim analyzy

polostrukturovanych rozhovort.

Kli¢ova slova: dit¢ predskolniho véku, détské televizni divactvi, rodina, vychova, sociali-

zace, média, medialni, televize, reklama.

ABSTRACT

The bachelor thesis deals with the intervention of television and television commercial in

preschool child’s life.

Theoretical part deals with specifics of preschool child’s development and the factors in-
fluencing this development. Also deals with education in family and socialization context.
Theoretical part describes media in general with their positives and negatives, then the in-

fluence of television and commercial in preschool child’s life.

The aim of the research, which is described in practical part of the thesis, was chart the
intervention of television and television commercial in preschool child’s life. The research

was realized by analysis of the semi-structured interviews.

Keywords: preschool child, children television spectatorship, family, socialization, media,

media education, television, commercial.
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UVOD

Multimedidlni prostiedky jsou vSude kolem nas a ovliviiuji nase Zivoty vice, nez tomu bylo
napiiklad pted padesati lety. Dnesni déti se tak rodi do svéta technologii, ktery je détem
priblizovan dospélymi, zpravidla jejich rodi¢i. Ti maji primarni zodpovédnost za to, jak se
déti uci s médii nakladat. AvSak ne vzdy si svoji zodpoveédnost uvédomuji a neuvédomuji
si ani rizika nekontrolovaného détského televizniho divactvi. A naopak, Ze televizi lze né-

kdy vyuzit i jako vhodny edukacni prostiedek.

V ramci souvislé praxe v matetské Skole, ktera byla soucasti mého vysokoskolského stu-
dia, jsem se setkala s ¢etnymi situacemi, kdy si déti hraly na své oblibené televizni hrdiny.
Nékteré hry byly spiSe bojového charakteru, v nékterych hrach jsem poznala potady, které
jsou primarné uréeny pro dospé€lé a jsou vysilany po dvacaté hodin¢ vecerni. Minimalné
jsem byla svédkem toho, Ze by si tyto déti vzajemné sd€lovaly zéazitky z vyletu ¢i hry s
rodici.

Jsem si jistd, Ze s timto jevem se ucitelky rdznych matetskych skol setkévaji dnes a denné.
Proto bych prostfednictvim svého vyzkumu chtéla zmapovat televizni divactvi predskol-
nich déti - jaké porady déti sleduji, jakym zptisobem rodice kontroluji divactvi svych déti,
jestli do programu vychovné zasahuji, jestli se vilbec zajimaji o to, na co se jejich dité diva.
Také by mé zajimalo, jak jejich zivot ovliviiuje reklama. Reklama jde s médii ruku v ruce.
Takze kdyz déti sleduji naptiklad pohadku, nevyhnou se utoku televizni reklamy casto
zaméfené na jejich v€kovou skupinu. Chci zjistit, zda na ni néjakym zplsobem reaguji
nebo dokonce reaguji spottebitelskym chovanim. Jednoduse feCeno — chci zjistit, jestli se
v rodindch zkoumanych déti uplatiuji prvky medidlni vychovy a jestli maji rodice viibec

zajem na tom, aby se jejich dité stalo rozumnym, kriticky smyslejicim divakem.

Bakalatska prace je rozdélena na dvé Casti — ¢ast teoretickou a ¢ast praktickou. Prv-
ni kapitola teoretické Casti vymezuje specifika a v€kové zvlastnosti vyvojového stupné
ptedskolniho obdobi a faktory, které mohou tento vyvoj ovliviiovat. Tato témata jsem zvo-
lila proto, Ze podavaji charakteristiku o zkoumaném objektu, tedy ditéte predskolniho vé-
ku. Druha kapitola se zabyva masovymi médii obecné, vlivem televize a televizni reklamy,
jakozto subjektu plisobiciho na dité predSkolniho véku. Pii zpracovavani teoretické Casti
jsem vychézela z odborné literatury, ktera se vySe uvedenymi tématy zabyva. Treti kapitola

se zabyva vyzkumy zabyvajicimi se vlivem televizniho divactvi na déti pfedSkolniho véku.
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Prakticka cast se vénuje kvalitativnimu vyzkumu, ktery je zaméfen na zmapovani zasahu

televize a televizni reklamy do zivota déti predSkolniho veéku.

Ptinos této bakalatrské prace spociva v poskytnuti ucelené predstavy o tom, zda se
rodi¢e snazi vychovné pusobit pii televiznim divactvi svych déti a zda podiizuji své spo-
ttebitelské chovani reklamé. Zda jim zéalezi na zdravém rozvoji a plnohodnotném zivoté
jejich déti nebo se o jejich rozvoj nijak nestaraji a nechaji je ustavi¢né sledovat televizi bez

ohledu na mozné negativni disledky.
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I. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 11

1 SPECIFIKA VYVOJE DITETE PREDSKOLNIHO VEKU

Ptedskolni obdobi je etapa Zivota, ktera se zpravidla vymezuje od tii do Sesti let véku. Je to
obdobi n¢kterych vyznamnych vyvojovych zmén, ale ne vsak tak dynamickych jako v ob-
dobich ptedchozich. Uved'me si tedy zakladni charakteristiky vyvojovych zmén, které od-

liSuji pfedskolni obdobi od obdobi predchozich i téch nastavajicich.

1.1 Psychomotoricky, kognitivni, psychosexualni a psychosocialni vyvoj

V ptedSkolnim véku se méni kvalita pohybt a pohyblivosti — tedy motoriky. ZlepSuje se a
zptesiiuje celkova obratnost a koordinace pohybii. Trileté dité jiz chodi a pohybuje se zpt-
sobem, ktery je typicky pro dospé€lé, chodi do schodt i ze schodt, aniz by pouzivalo pii-
suvného kroku a bez drzeni. Rozviji se 1 pohybova pamét’. V tomto obdobi se méni propor-
ce t¢la a to tak, ze se vzhledem k télu prodluzuji dlouhé kosti rukou a nohou. Osvojeni po-
hybovych dovednosti neustale podnécuje potiebu pohybu, ktera je pro piedskolaka typicka
(Langmeier, Krejcitova, 2006).

PredSkolak je jiz (az na vyjimky) samostatny pii oblékani, stravovani a kulturné hygienic-
kych navycich. Kolem ¢tvrtého roku je dité schopno se samo oblékat, zapnout zip ¢i knof-

liky. Pti jidle pouziva ptibor, je schopno po sob¢ uklidit talifek a sklenicku.

Kazdym pohybem je u ditéte rozvijena nejen jeho télesna zdatnost, ale i prostorova a
plo$na orientace, kterd zejména piispiva k rozvoji predmatematickych predstav (Kuchar-

ska, Svancarova, 2004).

Ptedskolni v€k je rovnéz obdobi, kdy se vyhraiuje lateralita, tedy pievaha jednoho
z parovych organt (ruky, nohy, oka, ucha). Pro budouci rozvoj psani je vyznamna domi-
nance ruky, dominance oka a jejich koordinace. Zpravidla ma dit¢ souhlasnou lateralitu
(tamtéZ), coZ znamend, Ze preferuje organy na stejné strané té€la. Opacnym piipadem je
lateralita zkrizend (tamtéz), kdy upfednostiiuje organy na opacné strané téla, coz muze
v budoucnu d¢lat problémy napiiklad v tempu Cteni a psani, urovni pisemného projevu

apod.

V soucinnosti s lateralitou re rozviji 1 jemnd motorika, neboli schopnost uchopovat a za-

chézet s nejriznéjSimi predméty. Dité je schopno manipulovat se stadle mensimi pfedméty,
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v tomto obdobi jsou velmi oblibené ¢innosti jako je navlékani koralkd, stiihani a lepeni

papiru, modelovani ¢i skladani stavebnice.

V tomto obdobi i kresba prohazi zna¢nymi etapami vyvoje. Ttileté dit¢ zvladne napodobit
vodorovnou, svislou a kruhovou ¢aru nebo kitizek. Pfi pokusu vlastniho ztvarnéni zpravidla
néco naémara a az poté obrazek pojmenuje. Ctyfleté dité nakresli objekt realistiétéji. Nej-
zajimav¢jSim objektem détské kresby tohoto veéku je lidska postava. Pro jeji hrubé zndzor-
néni hlavy, nohou, o¢i a Gst je tato vyvojova etapa détské kresby oznacovana jako stadium
hlavonozce. Kdezto kresba pétiletého ditéte uz zacina odpovidat jeji zamyslené predstave a
je detailn&jsi. Kresba Sestiletého ditéte je vyspélejsi po vSech strankach (Langmeier, Krej-

¢ifova, 2006).

Kognitivni vyvej dle Piageta dosahuje na Uroven ndzorového (intuitivniho) mysleni.
Ptedskolék uvazuje v celostnich pojmech, které vznikaji na zakladé vystizeni podstatnych
podobnosti. Usuzovani je ale zatim jesté vazano na aktualné nebo diive vnimané objekty.
Pokrok ditéte spociva ve schopnosti vyvozovat zavéry, avSak v zavislosti na vnimani, mj.
zrakovém. Mysleni na této trovni se tidi ndzornym poznanim, ne vSak logickymi opera-

cemi (Langmeier, Krej¢itova, 2006; Cép, Mares, 2007).

Stadium piedoperacniho mysleni — jak jej Piaget nazyva — se dale dé€li na dvé substadia:
predpojmoveé substadium, které se vymezuje piiblizn¢ od dvou do Ctyft let, a intuitivni sub-

stadium, které trva ptiblizn€ od ¢tyf do sedmi let (Fontana, 2003).

Predpojmové stadium je charakterizovano schopnosti uzivat symboly k oznacovani ¢inti, a
proto si je mohou sndze predstavit, aniz by tyto Ciny opravdu vykonavaly, coz miizeme
spatiit v détské hie, kde 1idé jsou zastupovani panenkami, auta zmensenymi modely autic-

ky apod.

V prubéhu intuitivniho stadia se jako hlavni kognitivni struktury uplatiuji egocentrismus,

centrace a ireverzibilita (Fontana, 2003, s. 68).

Egocentrismus se vyznacuje neschopnosti ditéte vnimat svét jinak nez z vlastni perspekti-
vy. A proto, ze déti vnimaji véci ze subjektivniho hlediska, nejsou schopny byt ve svém
mysleni kritické, logické ¢i realistické.

Centrace znamena soustfedéni pozornosti pouze na jeden znak. Sestavime-li dvé fady ko-

ralkll o stejném poctu, ale jednu z nich posléze roztdhneme, piedskoldk bude tvrdit, Ze

v ,roztazené* fad¢ je koralkl vice, protoZe neni jesté schopen konzervace (zachovéani).
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Ireverzibilita zahrnuje neschopnost postupovat zpétné k vychozimu bodu. PiedSkoldk do-
kaze pochopit, ze tfi a dve je pét, ale uz nedokaze zpétné vypocitat, ze pét bez dvou se rov-

na tiem.
Ale to jen stru¢né k nastinéni kognitivniho vyvoje predskolaka.

Ptedskolni obdobi je dilezité pro rozvoj a zdokonalovani Fe€i. Béhem téchto tii let zpravi-
dla vymizi fyziologicka patlavost, zdokonaluje se slozitost vétné stavby, rozsifuje se slovni
zasoba aktivni 1 pasivni a naopak prodluzuje se schopnost naslouchat. Proto je v tomto
obdobi dulezity mluvni vzor a pfiméteny dostatek podnétl, jako jsou basnicky, fikanky,

pisnicky, pohédky apod. (Langmeier, Krej¢itova, 2006; Kutalkova, 2005).

Podle Freuda je obdobi od narozeni do Sesti az sedmi let rozhodujicim pro formovanim
osobnosti, nebot’ béhem tohoto obdobi jsou vrozené pudy déti socializovany lidmi v jejich
okoli (Fontana, 2003). Pokud tato socializace probihé s ohledem a porozuménim, pak vse
probiha dobie. Jsou-li v§ak déti vystaveny trestani a frustraci, vyristaji s pocitem viny a

vnitinimi konflikty, odkud prameni mozné neurotické problémy v pozdé¢jsim veku.

Z hlediska psychoanalyzy je pfedikolni obdobi nazyvano obdobim falickym (Cap, Mares,
2007). V tomto obdobi jsou déti zaujaty genitalni oblasti a manipulace s pohlavnimi orgéa-
ny jim piinasi zadouci slast (Vagnerova, 2005). Z hlediska psychosexualniho vyvoje je toto
obdobi charakterizovano podvédomou sexualni touhou ditéte k rodic¢i opacného pohlavi. V
ptipadé chlapce se rozviji tzv. Oidipovsky komplex, kdy chlapec podléhd kastracnimu
komplexu ze strachu z otcova trestu - kastrace. Své pudy je tak nucen potlacit a s otcem se
identifikovat. Obdobn¢ probiha tzv. Elektrin komplex u divek, které si vytvareji pouto k
otci. Své pudy rovnéz potlaci a identifikuji se s matkou. V tomto obdobi je nesmirn¢ dule-
Zitd ptitomnost obou rodicl, protoze dit¢ identifikaci s rodi€em stejného pohlavi zaroveii
pfijima svoji muzskou ¢i zenskou roli.

Freud (in Fontana, 2003) rovnéz zasahl i do studia vzniku a vyvoje moralnich a hodnoto-
vych soustav. Podle n¢j se formuji moralni postoje vznikem superega, coz je z nejvétsi
¢asti zvnitinéni morélnich norem vstépovanych rodici. Dité tyto postoje a soudy piejima
do takové miry, Ze se stavaji samostatnou ¢asti jeho dusevniho Zivota, a ktery je vniman
jako hlas svédomi. Freud vnimal vznik superega pozitivng, nebot’ bez n¢j by se dité¢ chova-

lo spravné pouze v ptitomnosti dospélych, kteti dobré chovani zpeviuji.

Piaget (tamtéz) pfiSel s teorii, ze moralni vyvoj jde ruku v ruce s vyvojem kognitivnim.

Tvrdil, Ze déti prechdzeji ze sebestfedného, centrovaného mysleni k mysleni, které jim



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 14

umoziuje vnimat o¢ima druhych. Teprve tehdy jsou schopny opravdového moralniho usu-

zovani.

Na Piagetovu teorii navazal Kohlberg (tamtéz) svymi Sesti stadii moralniho vyvoje.
Ptedskolni obdobi (vék pfiblizné dva az sedm let) nazval stadiem prekonvencni moralky,
které odpovida Piagetovu stadiu predopera¢niho mysleni. To se déli dale na dva typy: 1. typ

— zaméreni na trest a poslusnost a II. typ - individualisticka ucelovost a vymena.

V prvnim ptipadé déti jeSté nemaji opravdovy smysl pro morélku, ale jejich chovani je

upeviovano prostym zpeviiovanim vychovateli.

V ptipad¢ druhém se dit€ chova tak, aby vyhovovalo potfebam druhych, nebot’ dobfe vi, ze

se mu spravné chovani vyplati.

Erikson (in Fontana, 2003; Céap, Mares, 2007) charakterizuje piedskolni obdobi jako ob-
dobi iniciativy, aktivity. Aktivita zdravého ptredSkoléka se rozviji ve hie, v komunikaci, v
pohybech, mysleni apod. Dité rozSifuje své kontakty slidmi mimo rodinu, zejména
s vrstevniky, ¢imz ziskdva rizné zkuSenosti, které ovliviiuji a rozvijeji jeho vstficnost
(Véagnerova, 2005). Za ptiznivych podminek se tato aktivita rozvijii, ¢imz se dité stdva
iniciativnéj$im. Jeho aktivita je vSak regulovana z venci a je vedena k ucelnosti, a usmér-
novana tak, aby nenaruSovala obecné platné normy souziti. Dité tyto normy chovani pieji-
ma za sve€, regulace jeho aktivit postupuje v autoregulaci. Pod vlivem vychovy se rozviji
svédomi. V ptipadé, Ze je dité pfili§ direktivné fizeno a omezovano, vychovatelem chapano

jako nedostacujici, hfisné, odmitané apod., rozviji se u n¢j pocity viny.

Shrneme-li podstatu vyse nastinénych teorii, dité v predskolnim obdobi zije ve svém pojeti
svéta a presto, ze jiz nabylo urcitych informaci, jsou tyto poznatky omezeny sebestfednymi
nazory. Dité v tomto obdobi usiluje o potvrzeni své existence a sily, hledd své misto a vy-

mezuje se (Pelikén, 2007).

Ve vyvoji socialniho porozuméni mohu zminit i tzv. vznik teorie mysli. Jde o vyvoj poro-
zumeéni prozitkim druhého cloveéka; zpiisob, jakym dit€¢ rozumi subjektivité druhych
(Langmeier, Krejcitova, 2006). Pomaha ditéti porozumét socidlnimu déni a predvidat reak-
ce druhych lidi, dobfe s nimi vychazet, zapojovat se do kolektivnich ¢innosti apod. Poro-
zuméni myslenkdm a prozitkim druhych v pfedskolnim obdobi rychle nartista a odrdzi se

v rozvoji symbolickych her.
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Aplikujeme-li tento poznatek na détské televizni divactvi, mizeme rozvijet porozuméni
ditéte televiznim postavam, zvlast kdyz dité¢ shlédne scénu s prvky kiivdy ¢i nasili, a to
ptiblizenim prozitkli poskozeného. Ditéti tak pomizeme si uvédomit, Ze nasili je Spatné, ze
ublizeny proziva bolest, strach, obavy apod.

V predskolnim obdobi ma silny vyznam hra. Od experimentacni hry kojenct a batolat se
hra piedskolédka odliSuje zaméienim na vytvofeni né¢eho nového (Langmeier, Krejcifova,

2006).

Od veku ptiblizné dvou a ptl let se objevuji pocatky spole¢né-asociativni hry, kdy si déti
hraji spole¢né na sdilenych projektech. Hra ctyfletych a pétiletych déti uz je vice organizo-

vana, charakteristicka rozd¢élenim roli pti spole¢né hie — jde o hru kooperativni.

I to je dobré védet pii pozorovani déti, jejichz hra ma televizni charakter. Podle rozdéleni
televiznich postav miizeme snadno odhadnout, které potady déti sleduji nejcastéji. A byli

bychom piekvapeni, ze ne vzdy jde o pofady primarné uréené détem.

Klasifikace her se rizni podle praci riznych autort. Hry mizeme d¢lit na funk¢ni ¢i Cin-
nostni, konstrukéni ¢i realistické, ale pro ucel této bakalaiské prace si rozeberme iluzivni
typ hry (Langmeier, Krej¢itfova, 2006), ktery se objevuje asi po druhém roce Zivota a roz-
viji se v predskolnim véku. Je to zplsob hry, kdy dit€¢ uziva predmétii v pfeneseném vy-
znamu a pireménuje svét podle své piedstavy. Biihlerova oznacuje tento typ hry téz jako
fiktivni, kterd ,,obsahuje fantazii ¢i predstirani, kdy déti davaji sobé nebo piredmétim,
snimiz si hraji, urcitou roli“ (Fontana, 2003, s. 52). Je to pfipad, kdy si dit¢ hraje
s klacikem chvili jako s panenkou, poté jako s puskou, vaieckou apod. A prave timto prv-
kem zdvojeni mezi realitou a iluzi se predSkolak odliSuje od kojence a batolete. Tuto hra-

nici dité snadno prekracuje.

Casto se miizeme setkat s détmi, které ve své hie znazoriiuji postavy televiznich komikso-
vych hrdinti. Hry na hrdinu, ktery oplyva nadlidskou silou, pfitahuji dit€¢ v tom, Ze se mize
vcitit do role, v niz dokéze to, co by nikdy v zivot¢ samo nedokazalo (Helus, 2004). Na
obrazovce jsou tito hrdinové zpravidla vybaveni nadpfirozenymi schopnostmi, odolnosti a
nezranitelnosti ¢i dokonce nesmrtelnosti. Pro malé dité, které ustaviéné hledi na podobné
typy poradu, je tézké odlisit realitu od televiznich trikti. Proto je nutné ditéti tyto rozdily
vysvétlovat, rozebirat s nim obsahy shlédnutych potadl, abychom piedesli piipadnému

ubliZeni, které¢ by mohlo vyplynout z takového nedorozuméni.
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1.2 Faktory ovliviiujici vyvoj ditéte

Vyvoj ¢loveka, jakozto kazdého Zivého organismu, je proces, pii kterém dochézi ke kvan-

titativnim 1 kvalitativnim zménam v prubéhu casu.

Vyvoj osobnosti zahrnuje dva dulezité aspekty, a to aspekt biologicky (zréni) a socialni
(interakce jedince s prostfedim), které jsou vzajemné propojené a neoddélitelné (Cap, Ma-

res, 2007).

Zrani je podminéno genetickou a vrozenou vybavou jedince. Jde o proces formovani ana-
tomickych struktur, jejich fyziologickych funkci a elementarnich psychickych predpoklad

(napf. vlohy, temperament, apod.).

V interakci s druhymi se dité vyviji. Postupnym zaclefiovanim do spolec¢nosti je formo-
vana celkova osobnost ditéte. Zaroven piejima postoje, hodnoty a normy chovani dané

spolecnosti a jeji kultury.

Na formovéni osobnosti se podili fada vnitfnich a vnéjsSich faktori, které jsou ve vza-

jemné interakci. Lze je rozdélit také na faktory biologické a socidlni.

1.2.1 Biologické faktory

Nejvyznamnéj$im vnitinim (biologickym) faktorem, ktery ovlivituje vyvoj osobnosti dité-
te, je dédicna vybava jedince neboli dédi¢nost. Tuto vybavu dité piejima od svych rodict a

jejich predkt pfi poceti prostiednictvim gent.

Dédi¢nost ma znaény podil na formovani psychickych vlastnosti, jak uvadi J. Cap (in Cép,
Mares§, 2007) nejvice pravdépodobné na obecnou inteligenci, primérné okolo 70%, na
temperamentové vlastnosti asi 20-50%. Psychické vlastnosti jsou vSak vzdy vysledkem

vzajemného plsobeni dédi¢nosti a prostiedi, proto uvadéné hodnoty jsou relativni.

V krajnich pfipadech mtize dédi¢né vybava ditéte nést rizna somatickd nemocnéni a meta-

bolické poruchy, které mohou zpusobit az nejhlubsi stupeit mentéalni retardace.

Kromé zdédénych genil obsahuje genova vybava i zmény, které vznikly v disledku muta-
ce, a zmeny, které nastaly béhem prenatalniho vyvoje plodu — tato vybava se oznacuje jako
vybava vrozena. Nastavajici matky jsou vystaveny riznym vliviim (stres, namaha, alko-
hol, kouteni, drogy, Iéky, rizné nemoci apod.), které¢ mohou ohrozovat zdravy vyvoj plo-

du, zejména v prvnim trimestru téhotenstvi je plod na tyto Skodlivé vlivy zvlasteé citlivy. J.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 17

Cap (in Cap, Mares, 2007) uvadi, ze az 70% defektii, s nimiz se déti rodi, jsou vrozené.
V poslednim trimestru je dit¢ schopno postupné vnimat vSemi smysly — vnima tlukot mat-
¢ina srdce, jeji hlas, ale také stres a obavy. UZ v tomto obdobi si dité vytvari nejzakladné;si
postoj k zivotu, obraz o vnéjSim svété, jakozto mistu jistoty-nejistoty, pohody-uzkosti,

vstiicnosti-obrany... (Kucharska, Svancarova, 2004).

Jin& poSkozeni mohou nastat v perinatalnim obdobi, tedy obdobi porodu a okolo né¢j. Po-
rod je dramaticky proces plny zmén, pii kterém je organismus ditéte (ale 1 matky) zv1aste
zranitelny, zejména jeho centralni nervova soustava, ktera je tak nachylna na drobné po-

Skozeni.

Dalsi biologické faktory ovliviiujici vyvoj ditéte vznikaji pasobenim prosttedi béhem je-
dincova vyvoje po narozeni, tato vybava je nazyvana jako konstituéni (J. Cap in Cap, Ma-
res, 2007, s. 188). Mohou to byt i rizné Urazy a nemoci, popiipad¢ jejich nasledky, které

mohou vyvoj ditéte ovlivnit.

1.2.2 Socialni faktory

Socialni faktory, které ovliviuji vyvoj ditéte, vychdzeji z jeho interakce s prostfedim,

s lidmi kolem né&j, komunitou i celou spolecnosti a jeji kulturou.

Primarnim c¢initelem, ktery na dit€¢ vychovné pusobi, je zpravidla rodina. Definice rodiny
se u mnohych autort rizni. Lisi se podle toho, zda jde o rodinu malou (nuklearni, jddrovou
— otec, matka, déti) nebo rodinu velkou (rozsitenou, kromé rodiny jadrové se zohlediuji i

prarodice a vzdaleni pribuzni).

Dunovsky (in Sed’ova, 2007) charakterizuje rodinu (tedy rodi¢e a déti) jako malou, pri-
marni, spoleCenskou skupinu, ktera je zaloZend na svazku muze a Zeny, na pokrevnim
vztahu rodici a déti ¢i vztahu jej substituujicim, na spole¢né domécnosti, jejiz ¢lenové plni
spoleCensky urcené a uznavané role vyplyvajici ze souziti, a na souhrn funkci, jez podmi-
nuji existenci tohoto spoleCenstvi a davaji mu vlastni vyznam ve vztahu k jednotliveiim 1

celé spolecnosti.
Rodinu lze charakterizovat i jako pruvodkyni Zivotem, ktera ma v rozlicnych etapach zivota
jedince rizné ulohy. Stava se prvotnim vychovnym ¢initelem, ktery utvari zakladni kvality

osobnosti ditéte, vytvaii jeho postoj k pracovni ¢innosti, vzdélavani, pod jeho vlivem se
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formuje zodpovédnost, tolerance, vstficnost, normy sociadlni komunikace, Zivotni styl a

celkové orientace zivota ditéte, jeho postoje a hodnoty (Danek, 2007).

Kli¢ovym vztahem v navazovani vztaht ditéte se svétem je jeho vztah k matce (¢i osob¢ o
n¢j pecujici). Kromé zajistovani jeho biologickych potieb potiebuje i jistotu a bezpeci,
které mu poskytuje matcin laskyplny vztah. Absence vielého vztahu ¢i osoby, se kterou by
tento vztah mohlo dité navazat, zpisobuje dlouhodobé stradani, psychickou deprivaci (Cap
in Cap, Mareg, 2007, s. 189), ktera stézuje celkovy vyvoj ditéte. Zalezi viak na hloubce a
trvani deprivacnich podminek, na odolnosti a schopnostech ditéte se t€émto podminkdm
piizpusobit (Kucharska, Svancarova, 2004). Nékteré déti se dokazou piizptisobit, jiné zi-
stavaji pasivni nebo se zaméii na hledani patologickych néhradnich uspokojovani svych
potteb, kterd se mohou projevit uzavienim se do svého svéta, absenci komunikace, ¢i uza-

vienim se do svéta televiznich seriall a prozivani zivota jejich hrdini.

Dalsim dulezitym vztahem pro ptiznivy vyvoj ditéte, je jeho vztah s otcem. Pfitomnost
otce zpravidla eliminuje mat¢iny sklony k uzkostlivosti, ale také je dulezita pro identifikaci

ditéte se svoji roli, zejména u chlapct.

Rodina hraje vyznamnou roli pfi utvéieni adekvatni sebereflexe ditéte (Pelikan, 2007).
Pocit kompetence, vnitiniho klidu, sebedivéry a vyrovnanosti zpravidla pocituji jedinci,
ktefi pochazeji z rodin s velkym vzajemnym porozuménim mezi rodi¢i a mezi rodi¢i a
détmi, rodin, které svym détem poskytly velké mnozstvi pozitivnich vzort, Gtocisté v kri-
zovych situacich, rodiny s velkym pochopenim pro déti a adekvatni naro¢nosti pozadavkad,
zkratka rodiny, kde déti prozily $tastné détstvi. Naopak prehnana sebekriticnost se objevu-

je zpravidla u déti, jejichz rodina ma piehnané naroky.

Rodina ma své specifické zazemi, neboli domov ¢i domacnost. Tohle zazemi je charakte-
ristické urcitym klimatem. Jiz nenarozené dit€¢ vnima vyrovnanost a pohodu ¢i naopak
stres a obavy matky. Rodinné prosttedi, které poskytuje ditéti oporu a povzbuzuje jeho
sebeduveru pti pozadavcich, které nartstaji s jeho vyvojem, je pravé tim klimatem, které
napomaha klidnému vyvoji a chépani svéta ne jen vlidného, ale ani neptételského (Pelikan,

2007).

Prestoze je rodina v neustalé interakci s okolnim svétem, je vii¢i nému izolovana, uza-
viena. Zalezi pouze na rodi¢ich, do jaké miry se okolnimu svétu pootevie. Pro zdravy roz-
voj rodiny je dualezité, aby se pooteviela co nejvic, avSak s uvazlivosti, nebot’ pfi otevieni

mohou do rodiny vniknout nezadouci informace. Je-1i prostfedi nevhodné, je na rodicich,
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do jaké miry budou nezddouci piisobeni filtrovat, a tim mirnit jejich nasledky (Grecmano-
va et al., 2003). Obecn¢ rodina funguje jako filtr, pfes ktery prochédzeji vSechny ostatni
socializa¢ni vlivy (Sed’'ova, 2007). Filtr, ktery kontroluje ptisobeni a vliv ostatnich sociali-
zacnich Ciniteld, jako je napiiklad Skola, volnocasové aktivity, pratelé a vrstevnici, ale také

televize.

Rodina zajistuje primarni socializaci ditéte. Socializace je vysoce slozity spole¢ensky pro-
ces postupného zaclenovani jedince do spolecnosti a jeho rozvoj jako spoleenské bytosti,
ktery probiha v disledku vzajemného piisobeni mezi jedincem a druhymi lidmi i celou
spoleénosti a jeji kulturou (Cap, Mare§, 2007). Zahrnuje osvojeni lidskych forem chovani,
matefského jazyka, poznatkt, kterych lidstvo dosahlo v pribéhu svého vyvoje, a vytvareni

hodnot a kulturnich navykt (Kucharské, Svancarova, 2004).

Dulezité misto pfi socializaci ma termin socialni uceni, coz je soubor forem uceni, ve kte-
rych si jedinec pii styku s druhymi lidmi osvojuje piedpoklady pro Zivot ve spolec¢nosti
(Cap, Mares, 2007). Jedinec se uéi spolené &innosti, socialni interakci a komunikaci, pie-
jimani socidlni role. Zatazuje se do socidlnich vztahii a pfejiméd z nich ndzory, postoje,

normy a hodnoty.

Proto je pro dit¢ dulezity kontakt s vrstevmiky. Prvni kontakty dité ziskava napiiklad
v ¢ekarné pediatra, na piskovisti, v jeslich, v détském koutku, poptipadé centru volného
¢asu pro maminky s détmi, a konecné v matei'ské Skole. Krom¢ kolektivu déti piisobi na
jedince i ucitelka, kterd ma v procesu socializace také vyznamnou ulohu. Vychovné ptsobi
na dité¢ a zaroven mu poskytuje laskyplné, bezpecné prostiedi, zatimco je odlouc¢eno od
rodi¢t. Hravou formou mu predava védomosti a zkuSenosti, ale také postoje, hodnoty a

obecné platné normy chovéani.

Z mateiské Skoly dité dale postupuje procesem socializace, ktery pokracuje cely Zivot. Na
tomto procesu se nemalo podili i kultura spole¢nosti. Bohuzel, v poslednich letech je kva-
lita kultury méfena podle vynosnosti a navratnosti investovanych prostfedki, namisto pfi-
nosnosti pro spolecnost. A s tim souviseji 1 média, zejména televize a pocitac. Tato média
se ,,stavaji velice vyznamnym prostiedkem k ovliviiovani postoji a nazora“ (Pelikan,
2007, s. 17). Malé déti, které nedokézou rozlisit mezi medialni fikei a realitou, mohou pii-
jimat médii vyzdvihované normy a hodnoty za své. Jak uvadi Sed’'ova (2007), naptiklad

televize, v ptipad€ malych déti, vstupuje do procesu uceni a funguje v pravém slova smyslu
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jako socializac¢ni ¢initel. Navic nasilné ¢i neredlné socialni chovani postav z nekonec¢nych

seridlii se u malych déti miize fixovat jako norma chovani (Kutalkova, 2005).

Déti a mladeZz obecné jsou nositelem lidskych moralnich hodnot. Vlivem globalizace a
medializace spolecnosti je vytvarena nova socializacni skute¢nost, na niz se mladez podili
nebo dokonce je sama vytvari. A tak u mladé generace dochazi k polozeni zakladu vzdéla-

nostniho potencialu a odpovidajiciho systému hodnot a norem (Chaloupka in Pavlt, 2003).

Média pomahaji stabilizovat systém hodnot tehdy, kdy uplatiiuji svoji integrac¢ni funkeci
v rodinném prostiedi pfi spolecném sledovani pofadu a vzajemném projevu spole¢nych
zazitkd, socialni soundalezitosti a solidarity (tamtéz).

Funguji jako filtr ptisobeni vnéjSich faktorii - kontroluji piisobeni a vliv ostatnich sociali-

zacnich Ciniteld, jako je naptiklad Skola, volnocasové aktivity, pratelé a vrstevnici, ale také

televize.
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2 MASOVA MEDIA A DITE PREDSKOLNIHO VEKU

Tato kapitola vymezuje zakladni pojmy tykajici se masovych médii. Prvni podkapitola
zminuje dilezité mezniky v historii vyvoje médii, jejich ucel, pozitivni a negativni u¢inky.
Rovnéz definuje pojmy medialni gramotnost a medidlni vychova, které s médii uzce souvi-
seji. Druhd podkapitola se zabyva televiznim divactvim a jeho U€inky na déti predskolniho
véku. V treti podkapitole jsou uvedeny mozné vlivy televizni reklamy na dité ptredskolniho
véku. Ctvrta podkapitola je vénovana vyzkumiim, které se zabyvaji televiznim divactvim

déti predskolniho véku.

2.1 Masova média: vymezeni zakladnich pojmi

Masova média slouzi k §ifeni informaci od zdroje k Siroké mase pfijemci. NejstarSim mé-
diem vibec je lidska tec, kterd umoznuje vyjadiovat mySlenky a sdélovat je druhym. Pod-
minkou efektivity komunikace je pfitomnost mluvciho a pfijemce na stejném misté. AvSak

vyvoj médii tuto ¢asoprostorovou bariéru boii.

S vyvojem lidstva, jeho kultury se vyvijela potieba stale piekonavat Casové a prostorové
vzdalenosti. Nejprve ztvarnéni nabozenskych a jinych symbolickych udélosti na sténach,
vznik pisma a jeho zaznamenani na hlinéné tabulky a pergameny, pfes vznik Guttenbergo-
va knihtisku, s nimz je spojeno Sifeni literatury a novin, k dal§imu historickému mezniku,
ktery dal vzniknout fotografii a filmu, pfes telegraf a telefon, vynélez rozhlasu a televize,

az k soucasné digitalizaci dat.

Masova média ve své podstaté slouzi k obohaceni lidského zivota. Poskytuji nepfeberné
mnozstvi informaci, uleh¢uji vzdélavani, komunikaci, spolupraci lidi z riznych koutd své-
ta, véetné moznosti ulehceni Zivota handicapovanym lidem. Navic nabizeji rtizné formy

zabavy a relaxace.

Avsak na druhé stran¢ nekritické a neomezené uzivani médii, zejména téch virtudlnich,
muize napomahat socidlni a komunikacni izolovanosti ¢lovéka, k podpofe konzumniho
spotfebitelského chovani, posunu hierarchie moralniho a hodnotového systému, C¢i

k prebirani agresivnich vzorcli chovani véetné citové tuposti vici nasili.

Masova média maji sva pro i proti. Definujme si tedy zakladni pojmy s nimi souvisejici:
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Masova média: tento termin oznacuje vSe, co je urceno k Sifeni z jednoho mista k Siroké,
anonymni a heterogenni mnozin¢ jedincti, kterd je oznacovana jako ,,masa*“ (Micienka,
Jirdk et al., 2007). Zakladni funkci médii je zprostfedkovavani informacnich obsah, jejich

uchovani a §ifeni za pfekondvani prostorovych vzdalenosti (Buermann, 2009).

Medialni gramotnost: oznacuje kompetence k rozliSovani kvality a zdmérti mediadlnich
textdl. V SirSim slova smyslu piedstavuje medidlni gramotnost kompetence
k sebevédomému a zodpovédnému vybéru a uzivani tisténych, audiovizualnich a digital-
nich médii vSeho druhu k zabave, zisku informaci, vzdélavani a komunikaci (Thiele in

Sed’ova, 2007).

Jde o soubor poznatkili a dovednosti potfebnych pro orientaci ve spolecnostech, které¢ maji
bohat€ rozvinuté medialni systémy; je tvofena poznatky potiebnymi pro ziskani kritického
odstupu od médii a dovednostmi dovolujicimi a usnadiiujicimi tento kriticky odstup i ma-

ximalni kontroly vlastniho vyuzivani médii (Micienka, Jirdk et al., 2007).

Medialni vychova: je vychova k orientaci v masovych médiich, k jejich vyuzivani a jejich
kritickému hodnoceni; snazi se smérovat déti a mladez k tomu, aby uméla kriticky filtrovat
prezentované informace a byla rezistentni vii¢i negativnim vliviim (napf. manipulace kon-

zumniho chovéni lidi pomoci reklamy) (Pricha, Walterova, Mares, 2008).

Hoganova (in Sed’ova, 2007) definuje medialni vychovu jako uvédomované, systematicke,
cilevédomé, vychovné plsobeni na dit¢ s uritym pedagogickym zadmérem smeétujicim

k tomu, aby se dité stalo selektivnim, pou¢enym a kritickym medidlnim konzumentem.
Tato autorka navrhuje pfi uplatilovani medialni vychovy nasledujici vychovné postupy:
1) Omezovani ¢asu stravené¢ho s médii.
2) Vybér programti zahrnujicich védomou selektivitu v medialni konzumaci.
3) Uvédomélé rodicovské chovani v roli vychovného vzoru.
4) Vytvoreni vhodného medidlniho prostfedi, to do poctu pfistroji a jejich umisténi.

5) Spolecna medialni konzumace a komunikace o obsahu.
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Spole¢na medialni konzumace a komunikace o obsahu je pro medialni vychovu nejsté-
zejngjsi, protoze rozbor sledované¢ho obsahu poméaha malému ditéti 1épe pochopit medialni

sdé€leni, ¢imz dit¢ zvySuje svoji medidlni gramotnost.

Rada vyzkumnych studii prokazala, e masmédia ovliviiuji pFijemce svych sdéleni. U
déti je to ovlivnéni miry agresivity, deformace spotfebnich navyki nebo dokonce i snizo-

vani Skolnich vykont.

Meédia se rovnéz stala do znacné miry symbolem soudobého spolecenského postaveni.
,Jestlize bylo v pocatecni dobé prislusného média diilezité ptistroj viibec vlastnit, v dalSim

vyvoji zalezi ¢im dal vic na tom, kolik a jaké ptistroje ¢lovek vlastni* (Buermann, 2009, s.

46).

Soucasna podoba kultury pfinasi do vztahu mezi détmi a uméni nové podoby. Masova mé-
dia, zejména televize, virtudlni realita pocitace a internetu, umoziluje vnimat skute¢nost
kolem sebe jinym zplsobem, nez jak tomu bylo pfed rozsifenim téchto multimedialnich
prostiedkii. Tyto prostfedky dokonce vytvareji skutecnost umeélou, dovoluji ¢lovéku mani-
pulovat s obrazem skutecnosti tak, ze ma dojem, Ze opravdu manipuluje s objektivni sku-
teCnosti (naptiklad pfi hrani pocitacovych her). Jak charakterizuje Mistrik (in Kollarikova,
Pupala, 2001, s. 430) ,,pfes nova média ¢lovék poznava skutecnost, pii které se setkavaji
hranice jevil, a ¢asto uz neni zfejmé, kam saha skutecnost a odkud jeji deformovany ob-

13

raz.

Dospéli mohou toto ,,propojeni reality a multimedidlni fikce vnimat velmi pfiznivé,

ale u malych déti mize tento fenomén predstavovat mnoha rizika.

2.2 Détskeé televizni divactvi

Multimedialni prostredek, ktery je v soucasnosti nejblizsi a nejdostupné;jsi ditéti predskol-
niho véku, je televize. Televizni potfady nabizeji ditéti Sirokou Skalu novych informaci,
napadl a zébavy. Nabizi mu vstup do zcela nového svéta od pohadek ptes hrdiny s nadpfi-
rozenymi schopnostmi az po zapovézeny svét dospélych.

Televizni divactvi je jev, pfi kterém jedinec, ¢ili divak, sleduje porady, které jsou zpro-
sttedkovavany televizi. Televize nabizi Sirokou Skalu tematicky zaméfenych programi

(rodinné, détské, politické, sportovni, hudebni, erotické, ndbozenské, apod.), ze kterych
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muze divéak volit. Na pfislusSném programu jsou v pfesné vymezeném case vysilany jednot-

livé porady (zpravy, filmy, serialy, dokumenty, apod.), ale také reklamy.

V ptipadé, Ze je dité vystaveno televiznimu divactvi v priméru dvou az Sesti hodin denné
(jak uvadi Helus, 2004) bez ohledu na to, jestli je potad urceny ¢i dokonce vhodny pro jeho
vékovou skupinu, je v ditéti indikovan specificky druh televizniho prozivani, ktery miize
vést k oslabeni vnimani rozmanitosti zivota, s jeho krdsami a moznostmi, ale také naroky,
povinnostmi a strastmi. Redlny Zivot se tak stdva méné dulezitym nez je ten fiktivni, mul-
timedialni.

Détské vnimani televize se podstatné lisi od vniméani dospélého. Nekteii autofi dokonce
chapou détské publikum jako specifické, nebot’ déti maji malo zkuSenosti s okolnim sveé-
tem a také s médii, jsou siln& disponovani k ueni (Strasburger, Wilsonova in Sedova,
2007). Kombinace vSech tfi diivodl miize spét k tomu, Ze jsou déti sndze ovlivnitelné ne-
gativnimi vlivy televizniho vysilani nez dospéli. Ti, na rozdil od déti, jsou schopni kriticky

uvazovat a odlisit realitu od fikce.

Uved'me si n€kolik faktorti spojenych s televizi, které¢ byly zkoumany a Cetnymi studiemi

prokéazany jako podporujici negativni vlivy na vyvoj déti:

Nasili na televizni obrazovce (a dalSich multimedialnich prostfedcich) neni sice skutecné,
je jen predstavované, fiktivni, ale piesto pfedstavuje nebezpecnou hrozbu, a to z diivodu
jeho snadné dostupnosti, a také proto, ze déti predskolniho a mladsiho Skolniho véku ,,nie
su schopné presne diferencovat, ¢o sa im v novych médiach podava* (Mistrik in Kollari-
kova, Pupala, 2001, s. 430). PfestoZe v této problematice hraje roli spousta Cinitelli, na-
prosta vétsina odbornych studii se shoduje na zavéru, ze ,,dlouhé sledovani televizniho
nasili mize mit trvaly vliv na charakter a osobnost déti a mtize vést k zavaznému kriminal-
nimu chovani a k antisocialnimu nasili vSech typt* (Eron, Huesmann in Langmeier, Krej-

¢ifova, 2006, s. 302).

Déti imituji nasilné chovani — tuto teorii provétoval napiiklad Bandura tim, Ze nechal
détem promitnout film, ve kterém bylo vyvijeno nasili na panence. Déti rozd€lil do tii cilo-
vych skupin, z nichz prvni skupin¢ byla jako ptfidavny stimul udélena odména, druha sku-
pina byla napomenuta a tieti byla ponechana bez ptidavného stimulu. Nasledné byly déti

pozorovany v herné. Déti, které byly odménény i déti z neutralni skupiny imitovaly agre-
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sivni chovani. D¢ti, které byly napomenuty nikoli. Za vhodnych okolnosti vSak pozdé&ji
agresivni chovani imitovaly i déti ze skupiny napomenuté (Bandura, Ross in Sed'ova,

2007).

Nasili shlédnuté v televizi mize slouzit jako vzor vhodny k napodobeni, hlavné u malych
déti, které maji minimalni schopnost rozliSovat rozdily mezi skutecnosti a fikci. Kdyz déti
Casto vidi, ze agrese je moraln¢ ospravedlnitelna, povolena jako zpétné feseni problémn,
dit¢ mize tento vzorec chovani pifijmout, aniz by chépalo divod agresora (Martinek,

2009).

Za zvlasté citlivy vek je povazovano prave predskolni obdobi, kdy dité jesté prilis nerozli-
Suje fiktivni, pohadkovy, medidlni svét od redlného. Malé déti jsou schopny agresivni cho-
vani zobecnit a uzit je v béZném zivoté v riiznych podobach, protoze ziji ve svété fantazie a
idealtl, a nedokazi odlisit, co se miZe v realném svété doopravdy stat (Sedova, 2007).
Identifikace s agresorem z obrazovky zalind pravé prostou napodobou urcitych aktivit,
ktera se Casto promita ve hie malych déti (Langmeier, KrejCifova, 2006). Navic déti, které
se divaji na televizi vice, nez je pro né¢ zdravo, a bez ohledu na to, jaky potad sleduji, jsou

prokazatelng agresivnéji (Sed’ova, 2007).

Bylo dokézano, ze sledovani nasilnych ¢inli obecné méni divakiv postoj k nasili, svadi
k lehkomyslnosti (Chaloupka in Pavla, 2003). Pro malé déti je tézké rozliSovat mezi reali-
tou a fikci nasili v akénich filmech. Mlze u nich dojit ke ztraté soucitu a otupi vnimani

utrpeni jako negativniho faktoru.

Kromé poskytovani vzoru ndsilného chovani mize televize ovliviiovat vyvoj ditéte i ne-
piimo, a to omezovanim emo¢ni komunikace v rodiné (Langmeier, Krej¢itova, 2006).
Rodice vénuji komunikaci s détmi stdle méné Casu a pfitomnost televize nabizi ptilezitost
posadit dité pted obrazovku, ¢imz rodi¢ ziska ¢as a prostor pro své povinnosti ¢i jednoduse
pro sebe. Namisto rozhovort, her a spole¢nych aktivit dité stravi az n¢kolik hodin denn¢ u
televize, ¢imz je vystaveno konzumaci velkého mnozstvi nasili v jeho nejrtiznéjSich podo-

bach.

Obecné v rodinach, kde ¢lenové travi vétSinu Casu pred obrazovkou, vznikéd psychicka i
komunikac¢ni izolovanost ¢lent (Kutalkova, 2005). Dité sice do urcité miry rozviji pasiv-
ni slovni z&sobu, ale tato zasoba obsahuje spoustu nepochopenych vyrazti. Nadbytek in-
formaci, které dit¢ prostfednictvim televize ziskd, potlacuje fantazii, otupuje pamét’ i

schopnost se soustiedit.
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Pusobeni televizni obrazovky utlumuje celkovou vili ¢lovéka, jakmile se zdrzuje pred
obrazovkou bez ohledu na to, jaké potady sleduje a kolik ¢asu pted obrazovkou travi. Proto
byva pro mnohé obtizné televizor vypnout — tento problém spoc€ivd v médiu samotném

(Buermann, 2009).

Dale bylo zjisténo, ze nadmérné sledovani televize vytlacuje knihu do pozadi, a to jiz
v predSkolnim véku, kdy vétSina rodi¢h namisto predcitani pusti ditéti pohadku v televizi.
Valkenburgova (in Sed'ova, 2007) navic dodava, ze nadmémé sledovani televize oproti
knize potlacuje predstavivost. Zatimco pred¢itani z knihy rozsifuje slovni zdsobu a grama-
tické schopnosti, sledovani televize fe¢ redukuje na ,,odposlouchané, primitivni dialogové
obraty, s potlaCenim zptisobilosti hovofit rozvinuté, vypravét, s tictou a zdjmem naslouchat

druhému, argumentovat a také argumenty druhych brat vazné*“ (Helus, 2004, s. 66).

Langmeier a Krej¢itova (2006) navic uvadéji, ze tam, kde méa dit¢ moznost vybirat
z velkého poctu televiznich programi, jejich ustaviéné prepinani mize vést k posilovani
»tendence k hyperaktivnimu a nesoustifedénému mysleni a jednani“ (s. 303). Rychlé

sttidani podnétli narusuje a zkracuje pozornost ditéte, coz mize vést az k rozvoji ADHD.

Nejenom piepinani programd, ale i komercné uspesné, kontroverzni détské potady, které
jsou zalozeny na dramatickych déjovych zvratech, mohou mit za nasledek poruchu po-
zornosti déti (Helus, 2004). Cilem téchto potadi je udrzet si détského divaka co nejdéle,
tudiz jej musi neustdle prekvapovat ndhlymi zvraty. Pro dité, které je ustavicnym konzu-
mentem takovychto pofadd, je pak obtizné soustfedit se na udalosti, které tyto dramatické

zvraty postradaji, napiiklad vypravéni ¢i dlouhodoba zdjmova ¢innost.

Nadmérné sledovani televize, které vytlacuje zajmové a spolecenské aktivity z volnocaso-
vého prostoru ditéte, mize vést k ,,naruseni hodnoty autentickych osobnich zazitka“
(tamtéz, s. 65). Takovéto naruseni se projevuje ztratou zajmu o realné prozitky. Misto toho
uptednostiuji zazitky zprostiedkované televizni obrazovkou — to, co zazivaji televizni hr-
dinové, je mnohem zabavnéjsi a zajimavéjsi nez to, co dité proziva v bézném zivoté.

Negativni pisobeni televizniho nésili na psychicky vyvoj ditéte plisobi samoziejmée i s dal-
$imi vlivy sou€asné. Rozkol hodnotové orientace rodin, rozpad manzelstvi rodict a jejich
nasledné odlouceni od déti, nezdjem a zanedbavani, poptipadé socialné patologické pliso-
beni na déti, jsou primarnimi negativnimi faktory naruSujici zdravy dusevni vyvoj ditéte,

avsak kontroverzni televizni potfady mohou toto naruSeni pfikrmovat.
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Nadmérné sledovani televize miize mit vliv i na fyzicky vyvoj ditéte. Déti, které upted-
nostiuji televizi pfed pobytem venku a pohybem, mohou mit sklony k obezité, coz miize
do budoucna pfinaset veliky problém pii formovani sebepojeti ditéte. Obézni déti nebyvaji
v kolektivu pftili§ oblibené oproti zdatnym sportovcim. K obezit¢ se mohou vazat dalsi
zdravotni potize, jako je Spatny krevni ob&h, bolesti zad a kloubti, rychlé unava pti fyzické
zatézi apod. Pochopitelné zde hraje roli spousta dalSich faktorti, jako je napi. geneticka

vybava, vrozend vybava atd.

A konecné je tfeba zdiraznit, ze ve findle maji rozhodujici slovo rodi€e. Odmalicka uci
dit¢ sledovacim navykim, byt nezdmérn€, neuvédomované. U¢i je zpravidla rozliSovat
vhodné a nevhodné potady, nastavuji délku sledovaciho Casu nebo urcuji spolecné sledo-
vani celé rodiny. Pravé rodice nesou zodpovédnost za to, jaké programy jejich déti sleduji,
jak cCasto a kolik Casu travi jejich ratolesti pied televizi. Obecné lze fici, Ze spiSe méné€ nez
vice soucasnych rodi¢t sleduje televizi spolu s détmi nebo déle s nimi shlédnuty obsah
komentuji a rozebiraji. Pfitom kdyby jiz od utlého véku vedly své déti k tomu, aby se
z nich stali rozumni a kriticti divéci, kteti dokdZou rozpoznat a zamérné vyhledavat porady
jim z hlediska psychického vyvoje prospésné, stali by se z nich zodpovédni uZivatelé, ktefi
smyslupln¢ nakladaji se svym volnym casem.

Déti prejimaji od rodic¢t divacké zvyklosti. Proto by rodice neméli travit vétSinu ¢asu u
televize bez ohledu na to, co je vysilano. V mnoha rodindch bézi televize jako kulisa. Déti
z téchto rodin jsou vice ohrozené tim, ze budou sledovat vse, po dlouhou dobu a bez jaké-

hokoli vybéru (Kucharska, Svancarova, 2004).

Ale aby tato prace nebyla prostfedkem shromazd’ovani pouze zépornych vlivil televize na
déti, jsou tu i vyzkumy tykajici se pozitivniho vlivu televize na déti, napiiklad v podobé

détskych edukativnich poiadi (napi. Bickham, Wright, Huston in Sed’ova, 2007). Zkou-

v _c7

w7

nové poznatky, obohacuji Zivot a pfindseji potfebnou zdbavu a relaxaci (Langmeier, Krej-
¢ifova, 2006). Také mize slouzit i jako prostfedek pro konverzaci, modelt socialniho uce-
ni nebo jako prostfedek demonstrace dominantniho postaveni (napt. pfi volbé programu).
Tato pozitiva ovSem spocivaji ve volbé vhodnych potadi, které jsou prosocialng, obsahove
a hodnotové bohat¢, jejichz vybér je ,,vysledek specifického edukacniho plisobeni — tzv.

medidlni, resp. multimedialni vychovy“ (Helus, 2004, s. 65). Ta vede déti k tomu, aby
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v budoucnu cilevédomé vyhledavaly z multimediéalni nabidky to, co odpovida jejich rozvo-
jovym zivotnim cilim a hodnotam. Majoritni podil v této oblasti vychovy ma zajem rodict
a to, do jaké miry ve svém ditéti probouzeji kriticky, reflektujici a hodnotici postoj
k sledovanym potadiim a zietel k rozhodovani a moznosti volby, nebo jej ponechaji napo-
spas proudiim konzumni nabidky. Rodice by si méli udélat predstavu o potradech, které dité
sleduje (nebot’ ne kazda animovana pohadka pro déti je opravdu vhodna pro déti) a o téch-
to potadech s nim hovofit, coz pfispiva k rozvoji schopnosti kritiky a vytvoteni vlastniho

nazoru ditéte.

Naroky na vychovu k tcelnému vyuzivani médii zvySuje jejich volna dostupnost pro déti

a mladez a jejich snadné prostoupeni do détskych zivotnich prostorti (Buermann, 2009).

Mistrik (in Kollarikova, Pupala, 2001) preferuje pii socializaci a enkulturaci déti kombina-
ci modernich multimedialnich prosttedkl s tradi¢nimi uméleckymi prosttedky. Elektronic-
ka média pfinaseji nestabilni, povrchni a rychlé zazitky, protoze toto pfindSeni novych in-
formaci je zaloZzeno na rychlém stiidani nabidek a zvratl, aby si uzivatele udrzely co
nejdéle. Soucasné jejich dlouhodobé a casové rozsahlé uzivani (zejména sledovani televi-
ze) muze zpusobit zanedbavani fyzického rozvoje. Presto pozitivum modernich medialnich
prostiedkt - oproti tradi¢nim — spociva v rychlosti spojeni s druhymi lidmi a poskytovani

Sir§itho obzoru dostupnosti informaci.

Naopak tradiéni umélecké prostredky kompenzuji nedostatky masmédii poskytovanim
stabilnich zazitkli a podporovanim komplexniho rozvoje osobnosti (napt. malba podporuje

rozvoj jemné motoriky, hudba rozvoj sluchu, apod.).

Kombinaci téchto dvou odlisnych typt prostredkt, déti ,,pfijdou do styku s hloubkou za-
zitku 1 s kulturni tradici — ale dostanou 1 $itku informaci a stfetnou se se soucasnym sta-

vem™ (Mistrik in Kollarikova, Pupala, 2001, s. 431).

2.3 Televizni reklama a dité predSkolniho véku

Reklama pochazi z latinského slova reclamare, coz znamena znovu kficet, znovu prodat
(Vysekalova, Komarkova in Kobiela, 2009). V riznych podobach se rozviji uz od casi,

kdy vznikl obchod a kupci se snazili prodat své zboZzi na trzich.

Dle zakona ¢.25/2006 Sb. o regulaci reklamy se reklamou rozumi ozndmeni ¢i prezenta-

ce Sifend mj. komunikacnimi médii, jejimz cilem je podpora podnikatelské cinnosti,
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zejména podporou spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovi-
tosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazki, podporou poskytovani sluzeb ¢i propagaci
ochranné zndmky (Kobiela, 2009). Je to piesvédCovaci proces, ktery se uskutecniuje pro-
stitednictvim komunika¢nich médii, s cilem upozornit uzivatele reklamy na urcitou véc a

pobidnout ho k jejimu potizeni (Novakova, Jandova, 2006).

Televizni reklamou se rozumi realizace reklamni strategie, jejimz tcelem je dosazeni po-

zadovaného reklamniho cile v audiovizudlni podobé (Schultz, 1995).

Zyman (in Kobiela, 2009) uvadi, Zze reklama neni jen pouhd vizuadlni podoba propagace,
patii sem cely proces od vyroby produktu, jeho baleni, pfes management znacky, sponzor-

ské aktivity, publicitu az ke zptisobu chovani k zdkaznikam.

Nez se vSak reklama dostane k cilovému spotiebiteli, musi nejprve plsobit plosné na
vSechny divéky a poté na cilové skupiny, tj. potenciondlni spotiebitele (Kobiela, 2009).
Osloveni Siroké populace umoznuje prave televize. Kromé toho, Ze umoznuje zachycovat
soucasn¢ obraz a zvuk, je také schopna okamzité silné ovliviiovat minéni a emoce velké
¢asti publika.

Nejprve oslovuje veskeré obyvatelstvo, proto jsou jednotliva sdéleni zatazovana do hlav-
nich sledovacich ¢ast (tj. 19-22h; pied a o vikendech a svatcich do 23h), jen tak muze
efektivné vyhledat svého potencionalniho zdkaznika. Reklamni piisobeni je tim efektivnéi-

81, ¢im ptesnéji oslovi optimalné zvolenou skupinu zakaznikl (tamtéz).

Masové publikum Ize rozdé€lit na nositele nazoru (Katz, Lazarsfeld in Schultz, 1995), coz
jsou podle autord lidé nadprimérné inteligence, ktefi zpravidla postiechnou reklamu jako
prvni, ale hlavné o ni mluvi. A tak se skrz osobni kontakt dostdva reklama
k potenciondlnim spotiebitelim. Reklamni pracovnici se zamétuji na dalsi skupinu, a to
jsou tzv. hlidaci (Schultz, 1995). Jsou to lidé, ktefi rozsifuji informace pomoci médii (na-
priklad televizni producenti, moderatofi rozhlasovych stanic apod.). Rozhoduji, které¢ re-
klamy pusti dal, jak Casto a které nikoliv. Jako Alidaci mohou vystupovat i ¢lenové rodiny.
Kazdy z nich ma odli$né z4jmy o rizné typy informaci. A tim se dostdvame k reklamam,
které jsou zamétené na déti. DéEti predavaji informace o vyrobku rodiciim a ti pak tyto vy-
robky koupi.

Tuto skuteCnost si reklamni pracovnici pi1 budovani reklamni strategie dobfe uvédomuji.
Kunbel (in Sed’ova, 2007) uvadi pokusy, pii kterych byly détem poustény reklamni Soty a

podle toho byly zkoumany jejich spotiebni preference. Vysledkem experimentu bylo, ze
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déti, které vidély reklamu, mély vétsi tendenci touzit po vyrobku nez déti, které reklamni
Sot nevidéli.

Soucasné détstvi je stale vice vystaveno plsobeni reklamy a nabidek trhu, proto je z tohoto
hlediska soucasné détstvi oznacovano jako détstvi konzumni (Helus, 2004). Pokud neni
dit¢ vybaveno rozvinutéj$imi hodnotovymi orientacemi, mohou se potieby, které provoku-

je reklama, stat urujicim diktatem jeho zpiisobu zivota.

Negativni dopad mohou mit reklamy na luxusni vyrobky, které vyvolavaji ptedstavu zivot-
niho standardu (Chaloupka in Pavld, 2003). A tak mize u déti vzniknout ptedstava ziskat
vyrobek nezaslouzené (napt. kradezi) namisto tvrdého vydélku. Déti, jejichz rodice jim
brani v pofizeni luxusniho zboZzi nebo si je prost¢ nemohou dovolit, byvaji vystaveny dis-

kriminaci ¢i dokonce Sikané ze strany spoluzakti (Helus, 2004).

Takové to reklamy vyuzivaji emociondlnich motivli — divodii ke koupi, jako jsou napfi-
klad touha po uspéchu, pozornosti druhych, uspéchu, lasce apod. Luxusni vyrobek zpravi-
dla ptfedvadeéji hezci, jedinecni, zndmi lidé v luxusnim, extravagantnim prosttedi, a aniz by
slivkem informovali o ucelnosti vyrobku, cilové publikum ma pfesto silny prozitek
z reklamy a je presvédceno, ze prave tento vyrobek jim pomiize dosahnout jejich prani.
»Emoce nepotiebuji dikazy, nybrz obrazy, které ucini skutecnosti to, co si ¢lovek tolik

pieje (Monzel, 2009, s. 54).

A nemusi jit o luxusni vyrobek jako je znackovy parfém ¢i oblecCeni, u malych déti jsou to
velmi drahé hry a hracky, které jsou poutavé barevné, mnohdy interaktivni, nebo cukro-
vinky, odévy a dopliky. V reklamé si s libivou hrackou hraje $tastné dité, mnohdy téchto
hracek ma nékolik. Jeho hru doprovazi libiva pisnicka motivujici malého divaka ke koupi.
Ten pak tézko chéape, Ze ,.kamarad v televizi® si s hrackou hraje jenom ,,jako* a ze koupée

této hracky je pro rodinu finan¢né naro¢na.

Reklamy se détem libi — byvaji barevné, vyrazné, navic déti rady opakuji jednoduché az
prostoduché slogany nebo melodie, coz samoziejmée tvarci reklamni strategie berou
vivahu. Uelem reklamnich melodii a slogani je nevédomé ovliviiovat spotiebitelské
chovani ¢i dokonce vstupovat do védomi, kdyz se spotiebitel setkd s propagovanym vy-
robkem v obchod¢ (Buermann, 2009). A tak dité, které¢ se setkd s vyrobkem, ktery mu libi-

va reklama ptedstavila jako izasny, mize mit tendenci po vyrobku touzit vice, nez jindy.

Jak uvadi smérnice Evropského spolecenstvi 89/552/EHS (tzv. Televize bez hranic) rekla-

ma nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let, podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi,
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psychicky a moralni vyvoj, doporucovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejich
davérivosti ¢i nezkuSenosti, nabadat je, aby pfemlouvali své rodice aj. osoby ke koupi vy-
robku ¢i sluzeb a nevhodnym zptisobem je ukazovat v nebezpecnych situacich (Kobiela,

2009).

Ptesto, Ze toto ustanoveni obsahuje omezeni reklamy zamétené na déti a mladez, z divodi
jeho nespecificnosti a obecnosti je ziejmé na rodicich, do jaké miry ovliviiovani déti re-
klamou dovoli, jaké zkuSenosti a schopnosti eliminovat pozornost reklamé ditéti poskyt-

nou.

Vliv reklamy je kontrolovan mistni legislativou. Napiiklad v zemich Evropské unie, dle
smérnice ES 89/552/EHS, tzv. Televize bez hranic zakazuje reklamu na cigarety, 1éky do-
stupné pouze na lékaisky predpis a reklamy podporujici rasismus a xenofobii (Novakova,
Jandova, 2006). V nékterych zemich je zakazéana i reklama na alkohol. Nebo napfiklad v
Rakousku se za reklamu plati zvlastni dan ve vysi 10-30%. Ve Spanélsku se

k propagovanym hrackam musi uvadét i ceny.

Kazda kultura nese své moralni hodnoty. Naptiklad v Arabskych zemich byla zakazana

reklama s détmi vyplazujici jazyk a byla oznacena za pornografickou.

V Ceské republice ovSem neni regulace reklamy tak striktni. Odpovédnost opét zlstava na
rodi¢ich, do jaké miry dovoli ovlivitovani ditéte reklamou a samoziejmé jakym piikladem
ditéti ptijdou sami rodice — zda se pii nakupovani fidi rozumem nebo emocemi vyvolanymi

reklamou.

2.4 Vyzkumy televizniho divactvi déti pfedSkolniho véku

Pro moznost porovnani vysledkii vyzkumu této bakalaiské prace jsem v oblasti zkoumané
problematiky uvedla vyzkum Michaely Pol¢akové (2010) a Klary Sedové (2007). Vy-

sledky téchto vyzkuml budou nastinény v nasledujicich dvou podkapitolach.

2.4.1 Role televize v rodinach s détmi predskolniho véku
Michaela Pol¢akova (2010), ktera se ve své bakalarské praci zabyvala problematikou
détského televizniho divactvi, pfi mapovani postoju, které maji rodice k televizi, nabyla

vysledkt, Ze rodi¢e maji k televizi spiSe kladny vztah. Pro ucely svého vyzkumu oslovila
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Sest informantu (Ctyfi rodiny), pficemz podminkou byla rodi¢ovska péce o dité (déti) pied-
Skolniho veku. Tti ze Ctyt zkoumanych rodin vyuzivaji televizi jako zvukovou kulisu, a
zaroven pro né televize predstavuje moznost uvolnéni a relaxace. Tti ze Ctyt dotazovanych
matek s ndzorem, Ze televize miize détem Skodit, nesouhlasi, dvé byly dokonce pobouieny

a povazovaly tento nazor za mddni a piehnany (Pol¢akova, 2010).

Pol¢ékova (2010) se rovnéz pokusila zmapovat prostor televize a jinych aktivit v na-
plni volného Casu déti. Zjistila, Ze pro t¥i ze Etyr déti je sledovani televize vyplnénim
veSkerého volného ¢asu béhem vsednich dnd, z toho dvé déti zadné jiné aktivity ve svém
volném case neprovozuji. O vikendu déti vSech Ctyt rodin stravi u televize veskery volny
¢as doma, jinak se vénuji aktivitam, jako jsou vylety, sportovni aktivity nebo navstévy ro-

diny.

Dale sméfovala svlij vyzkum ke zmapovani programové naplné déti predskolniho
véku v jednotlivych rodinach. Zjisténé programy rozdélila do kategorii (1) Oblibené pora-
dy deti, (2) Nevhodné a zdavadné porady dle rodicii, (3) Porady, které rodice sleduji spo-
lecné s detmi. Ze skute€nosti uvedenymi rodici a jejich détmi, pouze jedna rodina ze Etyr
zkoumanych predklada svému ditéti vyhradné porady respektujici vyvojovy stupen
predskolniho ditéte (Polcakova, 2010). Prestoze jsou déti ostatnich rodin konzumenty
nevhodnych potradu, neshledavaji jejich rodice tento fakt za zdvadny. DalSim vysledkem
zkoumdni bylo, ze rodice nesleduji televizi s détmi, nybrz déti sleduji televizi s rodici,

kromé jedné rodiny, kde rodice spole¢né s détmi sleduji ptirodopisné dokumenty.

2.4.2 Socializace détského televizniho divactvi v rodinach predskolnich déti

Klara Sed’ova (2007) pti svém vyzkumu oslovila 17 matek déti ve véku 3-6 let. Na za-
klad¢ vysledkl svého zkoumani oznacila détské televizni divactvi za jev, ktery je sociali-
zovan v rodiné. Zdrojem jeho posilovani jsou rodicovské potieby, naopak rodicovsky dis-
kurs (ndzory na televizi vyslovené rodici) funguje jako limit, ktery détské televizni divactvi
omezuje. Rodicovsky diskurs je spjat s medialni vychovou, zatimco rodicovské potreby

jsou svazany s domacimi rutinami.

Medialni vychova je uvédomované, promyslené, cilevédomé pisobeni, avsak domaéci

rutiny probihaji nereflektované, bez potieby uvazovani. Nereflektovanost domécich rutin
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vede k tomu, ze rodi¢e vnimaji posazeni ditéte k televizi jako jediné mozné vychodisko

proto, aby ziskali Cas.
Na jedné strané se rodice snazi aplikovat urcité zdsady medidlni vychovy, ale na strané
druhé se svymi cily neidentifikuji své chovani. Podcenuji fakt, ze déti imituji divacké cho-

vani svych rodica.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 CHARAKTERISTIKA VYZKUMU

Ke zkoumani problematiky zasahu televize a televizni reklamy do Zivota déti predskolniho
véku jsem zvolila kvalitativni metodu polostrukturovaného rozhovoru, kterd umoznuje

proniknout do hloubky problému.

Vyzkumny vzorek jsem zvolila zamérng, nebot’ podminkou bylo zkoumani ditéte (déti)
predskolniho véku, jejich rodice a ucitelky v matetské skole. Porovnani vypovédi vsech tii
skupin informantti nam poda uceleny obraz o sledovacich zvyklostech déti a jejich korigo-
vani rodic¢i. Rovnéz se dozvime, jakym zptisobem do Zivota zkoumanych déti zasahuje

reklama a zda podle ni rodice tidi své spottebitelské chovani.

V této kapitole jsou podrobné¢ uvedeny cile vyzkumu a vyzkumné otadzky. Déle je zde po-
psana metodologie, jejiz nastudovani vychazi z odborné literatury a podrobnéji je zde po-
psan vyzkumny vzorek. V zavéru kapitoly je popsan obecny popis techniky vyhodnoceni

ziskanych dat.

3.1 Vyzkumny problém

Vyzkumny problém je jev, ktery se odehrava v socidlni realité, a kterému plné nerozumi-
me, a proto mame potfebu o ném ziskat vice informaci (Sedovad in Svaricek, Sed’ova,

2007).

Vyzkumnym problémem této bakalarské prace je zasah televize a televizni reklamy do
Zivota déti predskolniho véku. Jde o vyzkumny problém deskriptivni; diagnosticko-

vyhodnocovaci (Gavora, 2010).

Prozkoumani tohoto problému nam umozni popsat divacké zvyklosti zkoumanych déti,
poptipad¢ jejich spojitost s atypickymi projevy chovani téchto déti. Ukéze nam, jakym
zpusobem rodi¢e zkoumanych déti podporuji ¢i omezuji televizni divactvi svych déti. A

nakonec zmapuje vnimani reklamy détmi a jejich rodici.

3.2 Vyzkumné cile

Cilem této bakalatské prace je zmapovat zdsah televize a televizni reklamy do Zivota déti

piedskolniho véku a vychazi z vyzkumného problému.
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Definujeme-li uvedeny cil podle trojiho typu Maxwellova rozliseni (in Svatiek, Sed'ova,

2007), bude definice vypadat nasledovné:

Cil intelektudalni (jakym zpusobem vyzkum prispéje k rozsireni odborného poznani):

Cilem je zmapovat uceleny obraz televizniho divéactvi zkoumanych déti, ktery mize obo-
hatit piehled jejich ucitelek v mateiské Skole. Ucitelky ziskaji poznatky o tom, jaké maji

zkoumané déti sledovaci navyky a jakym zptisobem tyto navyky usmérnuji jejich rodice.

Cil prakticky (zpiisob, jakym budou vysledky vyzkumu vyuzity v praxi):

Ziskané poznatky mohou poslouzit k aplikaci prvkit medialni vychovy v matefské skole,

popiipad¢ v rodinach zkoumanych i ostatnich déti ve skole.

Cil personalni (zpusob, jakym prace na projektu obohati vyzkumnika samého):

Pro moji osobu, jakoZto badatele samotného, je vyznamné toto téma prozkoumat, nebot’
chei v budoucnu pracovat s détmi piedskolniho véku a je, podle mého nazoru, dilezité
v dnesni dob¢ rozmachu médii védet, jakym zplisobem mohou tato média déti ovliviiovat,

popripade jak lze tomuto ovliviiovani zabranit.

Z hlavniho cile vyzkumu vychazeji #7 dil¢i vyzkumné cile ve znéni:

I. Zmapovat zasah televize do kaZdodenniho Zivota predSkolnich déti a jeho od-

raz v chovani déti.
I1. Odhalit zpisob rodi¢ovské kontroly détského televizniho divactvi.

I11. Zjistit reakci déti predSkolniho véku na televizni reklamu.
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3.3 Vyzkumné otazky

Z dil¢ich vyzkumnych cili vychazeji celkem #7 hlavni vyzkumné otazky a dil¢i vyzkumné

otazky ve znéni:

¢ Do jaké miry zasahuje televize do kaZzdodenniho Zivota predskolnich déti a jakym

zpusobem se projevuje v jejich chovani?
0 Jaké porady déti sleduji?
0 V jakych casovych intervalech déti travi ¢as u televize?

0 Jakym zpisobem se v chovani déti promita sledovani televize?

e Jakym zpiisobem rodice kontroluji televizni divactvi svych déti?

O Snazi se rodice pti vybéru televiznich programi pro déti vychovné na déti pa-

sobit?

0 Podporuji rodice televizni divactvi svych déti na tkor traveni ¢asu s nimi?

e Jakym zphsobem zasahuje do Zivota déti piredSkolniho véku reklama?

0 Projevuji se u déti tendence spotiebitelského chovani na zékladé zhlédnuti re-

klamy?
0 Udrzuji zkoumané déti reklamovany vyrobek v povédomi svych rodi¢t?

0 Jakym zpusobem na détskou reklamu reaguji rodice?

3.4 Vyzkumny vzorek

V ptipadé volby vyzkumného vzorku jde o vybér zamérny, nebot’ jeho zkoumani se od-
viji od vyzkumného problému tak, aby odpovidal stanovenému cili vyzkumu. Podmin-
kou vybéru informantti bylo dité (déti) predskolniho veku, jejich rodice a ucitelka mateiské

Skoly, jez zkoumané déti navstévuji.

Zamérné jsem si vybrala ucitelku matetské Skoly, nebot jsem pod jejim vedenim

v minulosti absolvovala pedagogickou praxi a védéla jsem, ze bude ochotna se mnou spo-
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lupracovat, protoze se i ona o téma viivu televize a reklamy na deti predskolniho véku za-
jimé. Poté jsem na zéklad¢ jejiho doporuceni oslovila tfi déti piiblizné ve véku 6-6,5 let a
nasledné 1 jejich matky, které byly ochotny se mnou spolupracovat. Jde tedy o dostupny

vzorek déti a matek ze tiidy zdmérné vybrané ucitelky.

Celkem jde o sedm informantti. Oznac¢enim informant se rozumi osoba, se kterou se usku-
teCiiuje interview a ktera nds o problematice informuje, odhaluje, svétuje se (Gavora,

2010).

Jelikoz je tento vyzkum z dlivodl ochrany soukromi informantii anonymni, jsou tito in-

formanti dale oznacovani takto:

Zkoumané déti:

e chlapec R.;
e chlapec O.;
o divka L.
Matky zkoumanych deéti:

e matka chlapce R.;
e matka chlapce O.;

e matka divky L.

Ucitelka materské Skoly, jez zkoumané déti navstevuji:

o ucitelka.

3.5 Druh a metody vyzkumu

Pti volb¢ druhu vyzkumu jde o vyzkum kvalitativni. O vyzkumu podéava vystizny, plastic-
ky a podrobny popis zkoumané problematiky (Gavora, 2010). Kvalitativni vyzkum uvadi
vysledky ve slovni (neciselné) podobé (tamtéz), neporovnava tedy jedince a udalosti pro-
stiednictvim termind miry a mnozstvi (Thomas in Svatiek, Sed’ova, 2007). Kvalitativni

metoda vyuziva tii zékladni metody logického usuzovani, a to indukci, pomoci niz badatel
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vyvodi obecny zavér z jednotlivych ziskanych informaci, dedukci, ktera obsahuje mensi
informace, nez je obecny zavér a abdukci, ktera spojuje jednotlivost s celkem (Svaficek,

Sed’ova, 2007).

Kvalitativni metodu vyzkumu jsem si zvolila proto, Ze pfi zjiStovani kategorii zachazi do
hloubky. A mym cilem je zjistit podrobné osobni udaje ze zivota informantt. Podivat se
jejich oima na zkoumanou problematiku, a zda jsou v jejich vnimani problematiky rozdi-
ly.

Reliabilita (spolehlivost) vyzkumu nemusi byt pfi opakovani vyzkumu potvrzena, nybrz
zkoumané situace se neustale méni. Proménlivost je zahrnuta do zkoumaného jevu. Relia-
bilni méfeni je takové méteni, které badateli pti opakované aplikaci dava shodné vysledky,
pokud se zkoumany jev nezménil. V kvantitativnim vyzkumu je reliabilita vysokd, nebot’
dochdzi ke standardizovanému méfeni urcitého tseku reality, naopak kvalitativni vyzkum
disponuje reliabilitou nizkou, nebot’ v§echny jeho metody nejsou standardizované a miize
dochazet k tomu, Ze rizny badatel by vyzkoumal rtizné jevy (Svatidek in Svaticek, Sed’o-
va, 2007). Proto se pfi posuzovani reliability kvalitativniho vyzkumu posuzuje cely jeho
proces. Rubin a Rubinova (in Svatigek, Sed’ova, 2007, s. 40) ,,doporucuji kritérium spoleh-
livosti nahradit kritériem spravnosti a peclivosti“. Sprdavnost posuzuje presnost kvalitativ-
niho vyzkumu, coz znamena, ze badatel by si nikdy nemél domyslet ¢i dopliiovat jiz ziska-
na data. M¢l by pracovat jen s témi daty, které ziskal. Peclivost souvisi s diikladnosti bada-

tele a jeho schopnosti podlozit sva tvrzeni vérohodnymi dikazy.

Validita se v kvalitativnim vyzkumu chape jako pravdivost a platnost vyzkumu a celého
vyzkumného procesu. Pravdivost je podloZena nélezy, které reprezentuji jevy, ke kterym
odkazuji. Platnost vyzkumu znamen4, e zji§téné nalezy jsou podepieny diikazy (Svaficek
in Svafiek, Sed'ova, 2007). Validita vyzkumu této bakalaiské prace je zajisténa pHimym
kontaktem s realitou a rozsahlym, velmi konkrétnim popisem s pouzitim autentickych cita-
ti vyrokii zkoumanych osob. Validitu vyzkumu rovnéz podpoii triangulace. Vypovéedi

déti, jejich matek a jejich ucitelky podaji uceleny obraz zkoumané problematiky.

Pti sbéru dat jsem postupovala metodou konstantni komparace. Pfi této metod¢ vyzkum-
nik sbira udaje, tfidi je, hleda spole¢né a rozdilné prvky mezi nimi. Tfidy jevl se spolec-
nymi prvky se nazyvaji kategorie. Ty vyzkumnik neustdle srovnava, dokud nedosp¢je

k teorii (Gavora, 2000).
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Klicovou metodou sbéru dat bude polostrukturovany rozhovor (interview). Interview
obecné je metoda postavena na interpersonalnim kontaktu, kterd umoznuje zachytit fakta a
proniknout hloubégji do motivli a postojii informanta (Gavora, 2000). Cilem polostrukturo-
vaného rozhovoru je ziskat detailni a komplexni informace o studovaném jevu (Svaticek in

Svatigek, Sed’ova, 2007). Obsahem rozhovoru jsou polouzaviené otazky.

Tuto metodu sbéru dat jsem si vybrala z toho divodu, Zze diveérnost rozhovoru umoziuje

zajit pii zkoumani problematiky do hloubky.

Ziskana data budou vyhodnocena technikou kédovani. Tato analytick4 technika je jddrem
zakotvené teorie. Piedstavuje analytické operace, které rozdéluji ziskana data do fragmenti
(indikatori), které jsou pak ptifazovany k prislusSnym konceptim. Tyto koncepty jsou dale
slucovany do kategorii na zaklad¢ urcitého jednoticiho znaku. Kategorie, které vzejdou
z kédovani, jsou potom dale oSetfovany jako proménné a piedstavuji zakladni stavebni

kameny budouci teorie (Svaticek, Sed’ova, 2007).

Zakotvena teorie (grounded theory) obecné je teorie induktivné odvozena ze zkoumaného
jevu, ktery reprezentuje, coZ znamena, ,,ze je odhalena, vytvoiena a prozatimné ovéfena
systematickym shromazd’ovanim udaji o zkoumaném jevu a analyzou téchto Udaju*
(Strauss, Corbinova in Svati¢ek, Sedova, 2007, s. 84). Proto se jednotlivé faze shromaz-
d’ovani udajti, analyza a samotna teorie vzajemn¢ dopliuji. Za¢iname zkoumanou oblasti a
nechdvame, aby se v pribéhu vyzkumu ,,vynofilo to“, co je pro tuto oblast vyznamné

(Miovsky, 2006).
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4 ZPRACOVANI A INTERPRETACE VYSLEDKU VYZKUMU

V této kapitole jsou uvedeny souhrnné vysledky ziskanych dat od zkoumanych déti,
jejich matek a ucitelky tfidy v matetské skole. Je zde shrnuto napInéni vyzkumného cile a

dil¢ich cilti vyzkumu, jez byly stanoveny v podkapitole 3.2, a to ve znéni:

Zmapovat zasah détského televizniho divactvi a televizni reklamy do Zivota déti

predskolniho véku.

Z hlavniho cile vychazeji ¢ dil¢i cile:

I. Zmapovat zasah televize do kaZdodenniho Zivota predskolnich déti a jeji odraz

v chovani déti.
I1. Odhalit zptisob rodi¢ovské kontroly détského televizniho divactvi.

I11. Zjistit reakci déti predSkolniho véku na televizni reklamu.

Béhem kodovani ziskanych dat jsem barevné oznacovala kody, jejichZz porovnavanim a
slu¢ovanim mi vznikly kategorie a ustfedni kategorie, které jsou v nize uvedené podkapito-

le uvedeny ve vodorovném zahlavi tabulek:

Televizni porady sledované détmi: jde o vSechny potady, které zkoumané déti sleduji;
tato ustfedni kategorie se dale déli na kategorie détské vhodné, détské nevhodné, dospélé

vhodné a dospélé nevhodné, jejichz blizsi vyznam bude vysvétlen v podkapitole 4.1.
Dité: uvadi konkrétni zkoumané dité, jehoz se vysledky tykaji.

Sledovanost vSedni den/vikend: urcuje, zda dité sleduje televizi ve vSedni den ¢i o viken-
du.

Forma sledovani: udava, zda dité sleduje televizi aktivné ¢i pasivné (jako tzv. kulisu).

Délka sledovanosti na den: uvadi, kolik ¢asu dit€ stravi sledovanim televize béhem vSed-

niho dne a vikendu.

Stupeni ovlivnéni chovani ditéte: znamena, Ze televizni divactvi plsobi na chovani ditéte
a to je neovlivnéno — ¢astecné ovlivnéno — ovlivnéno, blizsi vysvétleni je uvedeno v pod-

kapitole 4.1.

Rodi¢: uvadi konkrétniho rodic¢e zkoumaného ditéte.
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Vybér poradii: uvadi, zda rodice vybiraji svym détem potady zamérné ¢i nahodné.

Vychovné piisobeni pri sledovani: popisuje zpisob vychovného plisobeni rodice na dité

pfi sledovani televize.
Spolecné sledované porady: uvadi kategorii poradi, které rodice sleduji spolecné s détmi.

Spole¢né ¢innosti s absenci televize: uvadi ¢innosti, které déti s rodi¢i provozuji, aniz by

byla zapnuta televize.

Tendence touZit po reklamovaném vyrobku (détem uréeném): uvadi, zda ma dité sklo-
ny k touze po vyrobku, ktery pravé vidélo v reklamé; jde o vyrobky urcené primarné détem

(hracky, cukrovinky, apod.).

Zpusob udrZovani vyrobku v povédomi rodi¢e: popisuje zptisob, jakym dité rodici pfi-

pomina reklamovany vyrobek.

Reakce rodice: popisuje, jakym zpisobem na touhu a pfipominani vyrobku ditétem reagu-

je rodic.

4.1 Vyhodnoceni dat

K dil¢imu cili 1. Zmapovat zdsah televize do kazdodenniho Zivota predskolnich déti a jeho

odraz v chovani déti byla sméfovana vyzkumna otazka s dilé¢imi vyzkumnymi otdzkami:

e Do jaké miry zasahuje televize do kaZdodenniho Zivota piedSkolnich déti a jakym

zpusobem se projevuje v jejich chovani?

0 Jaké porady déti sleduji?

PORADY SLEDOVANE DETMI

DETSKE VHODNE DETSKE NEVHODNE | DOSPELE VHODNE | DOSPELE NEVHODNE
Angelina balerina Auta Autosalon Kobra 11
Cviceni s Misou Bakugan motoristické potady | komedie pro dospélé

Cervena Karkulka

Batman vitézi

potady o vateni

krimindlni serialy

Disney club Detektiv Duck prenosy fotbalovych | romantické serialy
Ferda Pokémon utkani telenovely

Jetix Shreck E :lizzisy hokejovych Zpravy

Kouzelna skolka Tom a Jerry

pienosy zavodl
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Lokomotiva Tomas | Zelvy Ninja Formule 1
Mrtiouskové Vypravej

Pernikova chaloupka
Phineas a Ferb
Planeta Y6

Postak Pat

PoZarnik Sam
Prasatko Pepina
Studio kamarad
Smoulové
Vecernicek

Zlatovlaska

Ttinacta komnata

Tab. 1: Televizni poiady sledované détmi

Dle vypovedi zkoumanych déti a jejich maminek jsem zmapovala porady, které¢ zkoumané
déti sleduji. Tyto potady jsem, na zadklad¢ zkuSenosti se zhlédnutim téchto potradl, uspota-

dala do ¢tyft kategorii:

(1) Détské vhodné — v této kategorii jsou uvedeny porady vyhradné uréené détem, a které

respektuji vyvojovy stupenn déti predSkolniho véku;

(2) Détské nevhodné — tato kategorie zahrnuje potrady, které jsou sice urcené détem, ale
objevuji se v nich akéni scény, prvky nasili ¢i dialogy s dvojsmyslnym, sexudlnim podtex-

tem, proto se domnivam, Ze nejsou vhodné pro déti predskolniho véku;

(3) Dospelé vhodné — tato kategorie zahrnuje potady, které jsou primarné urCeny dospé-
lym, ale pro predskolni déti nejsou zdvadné, jde o potady sportovni, motoristické, ¢i do-
kumentarni, které za pfipadného vysvétleni od dospélého mohou byt détem bohatym zdro-

jem informaci;

(4) Dospéelé nevhodné — tato kategorie je vyhrazena potradim, které jsou smérovany vy-
hradné dosp€lym, objevuje se zde akce, rychlé stfidani déje, nasilné chovani, poptipadé
vulgarismy a erotika, tyto pofady jsou pro vyvoj predskolnich déti zdvadné a proto by mély
zustat détem nepfistupné. Jak uvadi matka chlapce R. na téma nevhodnych potadu: ,, Kri-
mindlky nebo ty nasilné pohadky — to viibec. U nas spis ty detské. Vékem se to mozna zme-

ni, ale myslim si, Ze toho nasili je vSude dost a neni treba se na to divat jesté v televizi.




UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii

44

Nutno zdiiraznit, ze vySe uvedené rozclenéni je na zaklad¢ subjektivniho uvazeni badatele.

0 V jakych casovych intervalech déti travi ¢as u televize?

0 Jakym zpisobem se v chovani déti promita sledovani televize?

DITE SLEDOVANOST FORMA DELKA PORADY STUPEN
VSEDNI SLEDOVANI | SLEDOVANOSTI | SLEDOVANE | OVLIVNENI
DEN/VIKEND NA DEN DETMI CHOVANI
DITETE
Chlapec | vSedni den aktivni 60 min détskeé
vhodné
R.
pasivni 60 min deétské
vhodné
vikend aktivni 60-180 min détské neovlivnén
vhodné,
dospelé
vhodné
asivni 60-120 min .o 1
p détské

vhodné




UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 45

Chlapec | vSedni den aktivni 120 min détske
o vhodné,

détské
nevhodné,

dospélé
vhodné

pasivni 30-60 min dospelé

nevhodné i
castecne

. ovlivnén
300 min détské

vhodné,
deétské

nevhodné,
dospelé
vhodné

vikend aktivni

pasivni 0-30 min dospélé

nevhodné

Divka L. | vSedni den aktivni 20-40 min détské
vhodné

pasivni 0-30 min dospélé
vhodné

vikend aktivni 60-90 min détské neovlivnéna
vhodné

pasivni 0-60 min dospélé
vhodné

Tab. 2: Zasah televize do kaZdodenniho Zivota predSkolnich déti a jeho projev v chovani téchto déti

V zahlavi tabulky jsou uvedeny uUstfedni kategorie: sledovanost vSedni den/vikend, for-
ma sledovani, délka sledovanosti na den, porady, které déti sleduji a stupen ovlivnéni

chovani ditéte.

Prvni tstfedni kategorie udava, zda déti sleduji televizi ve vSedni den ¢i o vikendu. U

vSech déti mizeme zaznamenat podstatny narist ve sledovani televize béhem vikendu.
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V druhé je uvedena forma sledovani - aktivita ¢i pasivita. U dvou ze tii déti, mizeme za-
znamenat narist pasivniho sledovani televize, tedy tzv. kulisy, béhem vikendu. U obou je
to pasivni sledovani tzv. détskych vhodnych potadi. U zbyvajiciho ditéte jde o narist pa-

sivniho sledovéani béhem vsednich dnil, a to tzv. dospé€lych nevhodnych potadu.

Tteti Gstfedni kategorie se zabyva trvanim détského televizniho divactvi na den. Z vyse
uvedenych vysledki 1ze soudit, Ze dvé ze tii zkoumanych déti aktivné travi u televize ¢as v
priméru 20-120 minut denné, a to u potadl, které¢ jsou vhodné a které respektuji vyvoj
ptedskolniho ditéte. Jedno ze tii déti travi u televize primérné dvé hodiny denné, pficemz
o vikendu se toto mnozstvi zvySuje na pét hodin. Takové mnozstvi neni pfiliS vhodné pro
predskolni dité, nicmén€ zvySenou pozornost vénujme potradim, které dit¢ béhem svého
sledovaciho ¢asu konzumuje. Jsou to potfady vSech kategorii, v€etné potadii pro dospélé,

které jsou nevhodné pro déti predskolniho veku, jez chlapec vnima pasivné (jako ,,kulisu).

Posledni kategorie se zabyva stupném ovlivnéni chovani ditéte, tedy jak televizni divac-
tvi pisobi na chovani ditéte a to je:

1) neovlivnéno — televizni divéctvi se nijak nepromitd v jeho chovani; jeho hie, prozivani
ani feSeni konfliktq.

2) castecné ovlivnéno — televizni divactvi se promitd v jeho hie, ale chape rozliSeni mezi
realitou a medialni fikci.

3) ovlivnéno — medidlni fikce neziistava jen ve hie, projevuje se v jeho prozivani a jednéni.

Dvé déti nejsou televizi ovlivnény viibec, jeden chlapec ¢asteéné. Tuto skute¢nost miizeme
dat do souvislosti s potady, které chlapec sleduje (potady vsech kategorii) a ¢asem strave-
nym u televize (3-5h dennég). Lze tedy konstatovat, Ze neomezené sledovani televize ¢as-

te¢n¢ ovlivituje chlapcovo chovéani.

K dil¢imu cili II. Odhalit zpiisob rodicovské kontroly détského televizniho divactvi ptinale-

zi vyzkumna otazka a jeji dil¢i vyzkumné otazky:

e Jakym zpilsobem rodice kontroluji televizni divactvi svych déti?

0 SnaZi se rodiCe pii vybéru televiznich programil pro déti vychovné na déti pu-

sobit?
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0 Podporuji rodice televizni divactvi svych déti na ukor traveni ¢asu s nimi?

RODIC VYBER VYCHOVNE PUSOBENI SPOLECNE SPOLECNE
PORADU PRI SLEDOVAN{ SLEDOVANE CINNOSTI
. S ABSENCI
PORADY TELEVIZE
Matka zamerny | rozbor nepochopeného | détské  vhodné, | stravovani,
obsahu (14 . .
chlapce R. dospélé vhodné sportovni
a venkovni
aktivity,
spolecenské hry
Matka zamérny | rozbor nepochopeného | détské nevhodné, | sportovni
chlapce O. obsahu, <1z . a venkovni
, . dospélé vhodné
zdkaz televize jako pro- aktivity
stfedek sankce ’
vecerni predci-
tani
Matka zamérny | rozbor nepochopeného détské vhodné sportovni
divky L. obsahu, a venkovni
vyuziti televize k edukac- aktivity,

nim zamérum,
eliminace sledovani na
minimum

rodinné seslosti,
vecerni predci-
tani

Tab. 3: Rodi¢ovska kontrola détského televizniho divactvi

V zahlavi tabulky jsou uvedeny ustiedni kategorie: vybér poradi, vychovné ptisobeni pri

sledovani, spole¢né sledované porady a spole¢né ¢innosti s absenci televize.

Prvni wstfedni kategorie udavé, jakym zpisobem rodice détem vybiraji porady. A to

bud’ zamérné, tedy za n¢jakym vychovnym tcelem nebo je vybér zcela ndhodny. U vSech

tfi zkoumanych déti rodice zamérné vybiraji pofady svym détem.

Druha tustfedni kategorie popisuje, jakym zptlisobem se rodi¢e snazi vychovné piisobit

pri sledovani poradi. Béhem spole¢ného sledovani rodice spolu s détmi rozebiraji shléd-

nuty obsah a snazi se détem objasnit nepochopené skutec¢nosti. Jeden ze tfi rodict vyuziva
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zdkaz televize jako sankci za nevhodné chovani. Jeden ze tfi rodi¢l vyuziva televizi
k edukacnim zdméram, tedy jako zdroj namét ke spolecné hie a Cinnosti. Tento rodi¢ se

rovnéz snazi eliminovat sledovani televize na minimum ¢i dokonce ji viibec nepoustét.
Tteti Gstfedni kategorie udava, jaky druh porada déti sleduji spolu s rodici. Dv¢ ze tfi
déti spole¢né s rodici sleduji détské vhodné porady, dve ze tti sleduji dospélé vhodné pota-
dy, jedno ze tii déti spolecné sleduje détské nevhodné a dospélé vhodné porady.

Posledni ustfedni kategorie uvadi ¢innosti, které rodice spolu s détmi provozuji, aniz by
byla zapnuta televize. Mezi spole¢né aktivity, pfi kterych rodice travi ¢as spolu se svymi
détmi, a pfi kterych je televize vypnutd, patii u jednoho ze tii pfipadi stravovani a spole-
¢enské hry, rodinné seslosti, u dvou ze tii piipadil je to vecCerni predcCitani détem pied spa-

nim, u vSech tfi jsou to sportovni a venkovni aktivity.

K dil¢imu cili 111, Zjistit reakci deéti predskolniho veku na televizni reklamu pitinalezi vy-

zkumna otazka a jeji dil¢i vyzkumné otazky:

e Jakym zpilsobem zasahuje do Zivota déti piredSkolniho véku reklama?

0 Projevuji se u déti tendence spotiebitelského chovani na zéklad€ zhlédnuti re-

klamy?
0 Udrzuji zkoumané déti reklamovany vyrobek v povédomi svych rodi¢t?

0 Jakym zptusobem na détskou reklamu reaguji rodice?

DITE TENDENCE TOUZIT PO ZPUSOB UDRZOVANI REAKCE RODICE
REKLAMOVANEM VYROBKU V POVEDOMI
VYROBKU (DETEM RODICE
URCENEM)
Chlapec R. ano opakuje reklamni slogan pfi | nevénuje pozornost

styku s vyrobkem v obchodg,

vyjadii pozitivni hodnoceni
vyrobku piejatého z reklamy

pfi styku s vyrobkem
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Chlapec O. ano vyjadii pozitivni hodnoceni | nevénuje pozornost

vyrobku ptejatého z reklamy

pfi styku s vyrobkem

Divka L. ¢astecné ano neudrzuje v povédomi rodi¢e | nevénuje pozornost

Tab. 4: Zasah reklamy do Zivota ditéte predskolniho véku

V zahlavi tabulky jsou uvedeny ustfedni kategorie: tendence touzit po reklamovaném
vyrobku (détem urceném), zplsob udrzZovani vyrobku v povédomi rodice a reakce

rodice.

Prvni tstfedni kategorie udava, zda ma dit¢ sklony k touze po vyrobku poté, co zhlédlo
reklamu. Vsechny tii déti reklamy vnimaji, dvé ze tii déti maji tendenci pln¢ touzit po

vyrobku propagovaném reklamou, jedno dité pouze castecné.

Druha ustfedni kategorie popisuje zpiisob, jakym dité udrZuje vyrobek v povédomi ro-
dice. A to, zda rodic¢i reklamu pfipomind, zda opakuje slogan reklamy, popiipad¢ si vyro-
bek vynucuje natlakem apod. Zadné z déti si viak vyrobek nevynucuje, dvé ze tif déti pou-
ze vyjadii pozitivni hodnoceni vyrobku, které piejalo z reklamy. Jedno ze tfi déti opakuje
pfi styku s vyrobky reklamni slogany, které mélo moznost zhlédnout. Jedno ze tii déti neu-
drzuje reklamu vyrobku v povédomi rodic¢e viibec. Lze tedy fici, ze reklamy u déti ¢asteéné

ovliviiuji postoje a hodnoceni dané¢ho vyrobku.

Tteti, posledni ustfedni kategorie uvadi zpisob, jakym rodi¢ reaguje na pripominky
ditéte. Zda tuzby ditéte vyslysi a okamzité¢ vyrobek koupi nebo mu nevénuje pozornost.

Zadny z rodict nevénuje reklamam ani touze ditéte po vyrobku pozornost.

4.2 Shrnuti vysledkii vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo zmapovat zdasah televize a televizni reklamy do Zivota deti
predskolniho veku. Na zékladé vysledkli vyzkumu mohu tedy konstatovat, ze televize ¢as-
te¢né zasahuje do zivota zkoumanych déti. Nutno vSak zduraznit, ze jde o maly vzorek
déti, a to o tfi d&ti. Mohu souhlasit s vysledky vyzkumu Klary Sed'ové (2007), Ze jde o jev,

ktery je v rodin€ socializovan, avSak v pfipad¢ zkoumanych déti neni st€Zejnim jevem, od
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kterého by se odvijely ostatni oblasti Zivota rodiny, nebot’ je tento jev znaéné omezovan

rodicovskym vychovnym plisobenim.

Dvé ze tii zkoumanych déti neptikladaji televizi hluboky vyznam, jedno ze tii déti ma
k televizi vazbu jen okrajové. Pesto, Ze se sledovani televize ¢aste€né promita do jeho hry

a prozivani, prevladaji u néj spole¢né zazitky z domova jako stézejni prozitky.

Televizni divactvi neni u zkoumanych déti st€Zejnim prozitkem, nebot’ se jej rodi¢e snazi
eliminovat zamérnym vybérem vhodnych potadil a to 1 v pfipad¢, kdy dité vnimé vysilani
jako ,kulisu“. Jedno ze tfi déti byva ojedin€le vystaveno pofadim pro dospélé, které
nejsou vhodné pro déti, nicméné rodi¢e se tento jev snazi kompenzovat vysvétlovanim
nepochopenych fakti. Rodi¢e svym détem zajistuji dostatek spolecnych volnocasovych

aktivit, které jsou majoritnimi prozitky v jejich zivoté.

Vysledkem vyzkumu Michaely Pol¢dkové (2010) bylo zjisténi, ze pro tfi ze ¢tyi zkouma-
nych déti je sledovani televize naplni veskerého volného ¢asu, bez ohledu na to, zda jsou
potady vhodné nebo ne. Navic rodi¢e nebyli uvédoménim si tohoto faktu nijak znepokoje-
ni, naopak k televizi méli velice kladny vztah. Pouze jedna rodina ze ¢tyt predkladala své-
mu ditéti pofady respektujici vyvojovy stupeit predskolniho ditéte. Porovname-li vysledky
vyzkumu M. Pol¢akové (2010) s vysledky vyzkumu této bakalaiské prace, rodi¢e zkouma-
nych déti si dobie uvédomuji nebezpeci nekontrolovaného televizniho divactvi, proto se
snazi divactvi svych déti eliminovat a v pfipad¢ potieby ditéte se divat na televizi zamérné
vybiraji vhodné potady respektujici vyvoj predSkoldka. Pouze jedna rodina ze tii predklada
ditéti détské nevhodné porady a ojedinéle 1 dospélé nevhodné, coz se snazi kompenzovat

aktivnim rozborem obsahu.

Reklama do Zivota zkoumanych déti ¢aste¢né zasahuje. Déti reklamu vnimaji, dokonce
jsou schopné si zapamatovat jeji slogan, ale hlavné piejimaji pozitivni hodnoceni vyrobku
vyslovené pravé v reklamé. Maji tendenci po zhlédnuti reklamy po vyrobku touzit, avSak
tato touha je pomijiva. Jejich rodic¢e témto touham (a reklamam obecné) nevénuji pozor-
nost, reklama tedy nema vliv na spotiebitelské chovani rodi¢ti. Zkoumané déti tak nejsou
naucené si vyrobek vynucovat natlakem na rodice. Piestoze se reklama v zivoté zkouma-

nych déti objevuje, neni stézejnim prozitkem v jejich zZivote.
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ZAVER

Cilem bakalarské prace bylo zmapovat zasah televize a televizni reklamy do Zivo-
ta déti predskolniho veku, jak se tento zdsah projevuje v jejich kazdodennim zivoté, jakym
zpusobem rodic¢e kontroluji televizniho divactvi svych déti a zjistit reakci déti predSkolniho

véku na televizni reklamu.

7w

Teoreticka ¢ast prace je rozdélena do dvou kapitol. Prvni kapitola pojima o vyvo-
jovych zvlastnostech predSkolniho obdobi, a to z hlediska kognitivniho, psychosexudlniho
a psychosocialniho, a uvadi faktory, které¢ tento vyvoj mohou ovliviiovat.. V druhé kapitole
prace jsou nastudovany pojmy, které vysvétluji, co jsou to masmédia obecné€ a s nimi spo-
jena medialni gramotnost. RovnéZ jsou uvedena pozitiva a negativa uzivani televize dité-

tem ptredSkolniho v€ku a moznost ovlivnitelnosti ditéte reklamou.

7 wr

Prakticka cast prace interpretuje vysledky vyzkumu této bakalaiské prace, na za-
kladé nichz mlizeme souhlasit, ze détské televizni divactvi je jevem, ktery je socializovan
v rodiné, avSak v pfipadé¢ zkoumanych rodin je tento jev zna¢né¢ omezovan rodi¢ovskym
vychovnym pisobenim. Rovnéz reklama, kterad se v zivoté zkoumanych déti objevuje, ne-
ma vliv na spotiebitelské chovani déti 1 jejich rodici.

V praxi mohou vysledky tohoto vyzkumu poslouzit jako pozitivni ptiklad pro rodi-
¢e, kteti chtéji svym zplisobem aplikovat zasady medialni vychovy na své dité, omezit te-
levizni divéctvi svych déti na minimum ve prospéch spolecného traveni volného ¢asu spolu
s détmi. A naopak pro rodice, ktefi nevidi jiné vychodisko, jak zabavit své dit¢, nez posadit
ho k televizi, aby se zamysleli nad disledky ustaviéné konzumace porada bez racionalniho

vybéru.
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Priloha 1: Polostrukturovany rozhovor s détmi
Piiloha 1.1 Nastin otazek rozhovoru s détmi

Poznamka: Otazky jsou zamérné prizpisobeny détské mluveé a oblasti, kde byl vyzkum

realizovan.

[u—

Popis mi, co jsi vCera cely den délal/a.

PopiS mi, co jsi délal/a v nedé¢li.

Jakeé jsou tvé nejoblibenéjsi potady v televizi?

Zavti oci a predstav si, ze t&é zacaruju do pohadkové postavy. Kdo jsi? Pro¢?
Kym bys naopak byt nechtél/a? Proc?

Na jaké potady se divas s maminkou/tatinkem?

Hrajes si n¢kdy, kdyZ se koukas na televizi? Co vétSinou v televizi b&zi?

SmiS si vybrat sdm/a, na co chces koukat, nebo ti pohadky vybira maminka?

o ® N vk wDN

Smis si sim/a zapnout televizi?

—_
=]

. Na kterou tvoji hracku davaji v televizi reklamu?

—
—

. Co d¢las, kdyz ti maminka nekoupi hracku z televize?

—_
N

. Vadi ti, kdyZ tvoji pohadku pterusi reklama? Pro¢?

—_
(98]

. Kter¢ reklamy si pamatujes?

._
N

. Ktera reklama je tvoje nejoblibené;jsi a proc?

Ptiloha 1.2
Rozhovor s chlapcem R.

Badatel: Vezmi si tuZku a na papir mi nakresli tvoji oblibenou pohdadkovou postavu.
(za nékolik minut) Dité R. nakreslilo Smoulu (viz. piiloha 1.1.1)

Badatel: Kdo to je?

R.: Tatka Smoula.

Badatel: A proc je tviij oblibeny?

R.: Protoze hlidd vsechny Smouli.

Badatel: A kdo se ti naopak nelibi?

R: Brucoun.

Badatel: A co Gargamel (pozn.: tato postava ztélesiiuje v seridlu zlo)?

R: Ten se mi taky nelibi.
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Badatel: Popis mi, co jsi véera cely den délal:

R.: Byl jsem venku.

Badatel: Jaké jsou tvé nejoblibenéjsi porady v televizi?

R.: Smouli.

Badatel: A jesté néjaké?

R.: Ne.

Badatel: Na jaké poiady se divas s maminkou/tatinkem?
R.: Nevim.

Badatel: A na ty Smouli se s nimi divas?

R.: Ne, na Smouli se divam sam. A nékdy s mojim bratrem.
Badatel: A brdSka je mladsi nebo starsi?

R.: Starsi.

Badatel: Hrajes si nékdy, kdyZ se koukas na televizi?

R.: Jo.

Badatel: A u jakych pohadek?

R.: U Jetixu.

Badatel: Smis si vybrat sam/a, na co chces§ koukat, nebo ti pohadky vybira maminka?
R.: Jd sam.

Badatel: Smis si sam/a zapnout televizi?

R.: Jo.

Badatel: Na kterou tvoji hracku davaji v televizi reklamu?
R.: Na Zadnou nedavaji.

Badatel: Libi se ti, kdy? tvoji pohddku pierusi reklama?
R.: Ne, nelibi.

Badatel: Které reklamy si pamatujes?

R.: Zadné.

Badatel: A divas se s maminkou a tatinkem vecer na televizi? A na co?

R.: Ano, divam se na pohadky.

Chlapec nebyl prili$ sdilny, téma televize nebylo pro néj nijak zajimavé, nebot’ — jak se
muzeme dozveédét z vypoveédi matky a ucitelky — chlapec sledovani televize nevyhledava,

nedoZzaduje se ji, preferuje ¢etné volnocasové aktivity s rodici.
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Priloha 1.2.1
Kresba oblibené pohddkové postavy chlapce R. (Smoula)

Ptiloha 1.3

Rozhovor s chlapcem O.

Badatel: Zkus mi, O., nakreslit tvoji nejoblibenéjsi pohdadkovou postavu:
Chlapec nakreslil postavicku ze serialu Zelvy Ninja (viz. pfiloha 1.2.1).
Badatel: A4 u toho mi povéz, co jsi véera cely den délal:

O.: Jd jsem se dival s Petou na Zelvy 5, ale nemdm je jesté dokoukané.
Badatel: 4 kdy je dokoukas?

O.: Jesté je nemam celé dokoukané, ja je mam vsecky dily.

Badatel: 4 divas se hodné na televizi?

O.: Hm, aj na DVD se divam. Treba aj parim u pocitace s Petou.
Badatel: A Pet’a — to je braska?

O.: Jo, starsi. Ten ma deset.

Badatel: 4 chodite ven?

O.: Hm, na fotbal.

Badatel: A co mds radsi — fotbal nebo se koukat na Zelvicky?

O.: Fotbal aj Zelvy... Jesté se divam aj na Bleska nebo i néco iného. Nebo na takového

pana Ninju.
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Badatel: 4 jaké jsou jesté tvé oblibené porady?

O.: Kouzelna Skolka, Vecernicek, Disney club — to uz nebude, to bude néeco iného. Leo ma

takové veliké mece a to ma za zadama (popisuje obrazek Zelvy Ninja, ktery kresli).
Badatel: A libi se ti, jak ty Zelvy bojuji?

O.: Hm, dobré bylo, jak bojovali a Trhacovi nakopali ,,zadek*, a pak v ,,pétce* zZe: ,, Trhac

se vraci!“. Leo tam tancil a Trhac¢ mu rozbil ty veliké mece. A pak tam prisel Raf a ,, ha,

vvvvvv

Badatel: A nakonec ho porazili?
O.: Neee, Rafaela nemiizou porazit. On je hloupy, je hlupdk.
Badatel: A na jaké pohadky se divas s maminkou nebo s tatinkem?

O.: Nékdy se divame na Mriousky na ,,devitce na Smouly taky na ,,devitce* a porad tak
dokola.

Badatel: A na ty Zelvy se taky divd$ s maminkou a s tatinkem?
O.: Ne, jen ja s Petou.

Badatel: A divd§ se nékdy s maminkou, kdy? se koukd na néjakou romantiku zamilova-

nou nebo naopak na néjakou stiilecku?

O.: Ona se diva na jakési ,, kraviny “.

Badatel: A hrajes si nékdy u televize? Co tak vétSinou bézi?
O.: Chlapec neodpovida.

Badatel: Ty maminciny serialy? Ano nebo ne?

O.: Chlapec neodpovida, se zaujetim kresli Zelvu Ninju.
Badatel: Co to tu ma?

O.: To jsou pasy... (vysvétluje obrazek).

Badatel: O., miiZes si sam zapnout televizku?

O.: Nekdy jo, ale ted mam zakdzané ty Zelvy.

Badatel: Jak to?
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O.: Kviili Petovi se nemiizem na to dodivat. ProtoZze Peta mamce vekl jakési hnusné slovo a

ted’ uz se na to nemizeme divat.

Badatel: A miiZes si vybrat sam pohddku, na kterou chces§ koukat, nebo ti ju vybere ma-

minka?

O.: Mamka mné vybere, jak ji Feknu...

Badatel: A libi se ti, kdyZ pohadku prerusi reklama?

O.: Mamka to vzdycky prepne, jak to prerusi.

Badatel: A mds néjakou oblibenou reklamu?

O.: Lego NinjaGo a tam ty Zelvy. Na to je dobrd reklama.
Badatel: A mas néjaké hracky z reklamy?

O.: Jen Lego NinjaGo — toho cerného, ale Zelvy nemdm.
Badatel: A chtél bys je?

O.: Jad bych chtél toho Rafaela.

Badatel: A4 koupi ti je mamka nebo tat’ka, kdy?, je chces?
O.: Poradd rika tatka, Ze ma mdlo penez, ze ma dvacku — takovy kecala.

Badatel: Tak ti‘eba té mamka nebo tat’ka piekvapi... A jsi hodné smutny, kdy? ti to ne-

koupi?

O.: Je to Skoda, kdyz mi to tatka nekoupi, kdyz jsem tam videl toho Rafa. VZdyt tam bylo

jen 45 korun! Ale Fikal, Ze je to moc, Ze az to zlevni. Ale to uz to tam ddavno nebude
Badatel: TFeba ano...

O.: Sem to tam videt — to bylo husté.

Chlapec obraci pozornost k nakreslenému obrazku:

Badatel: Vyborné, takZe to je ten Rafael...

O.: Ne! to je Leo, ten ma modrou pasku.

Badatel: No ja uz si to nepamatuju... A pro¢ se ti libi?

O.: Rafaelo je hloupy — ten je husty! On ma ty ,,pichace”, s tim miize tocit, Leo ale ne.

Badatel: TakZe kaZdy ma jinou zbraii...
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vvvogg

O.: A Donny ma tycku. A Michellangelo déla ,,5555 “ (ptedvadi chlapec toceni fetézem nad

hlavou).

Badatel: TakZe se ti libi, jak bojujou...

O.: ...4 haze ty hdky ,,pss, pss“ (predvadi).

Badatel: A kterd pohdadkovda postava se ti nelibi?

O.: Jakasi takova postava s takovou hlavou (ukazuje) a ma podivny mec — ta se mi nelibi.
Badatel: A které pohddky nemas rad?

O.: Jednou jsem se dival na jakousi ,, kravinu*“, to bylo na dva dily. Jakési prase tam hleda-
li. To bylo pro malé mimina (chlapec zifejmé myslel animovanou pohadku Prasatko Peppa,

vysilana na Ct 1) Hledali tam jakési prase. Néco podobného, jak Mriouskové.
Badatel: Tam se nebojuje, Ze...

O.: V Mriouskach se nebojuje, tam délaji néco srandovniho.

Badatel: A na co se divas s tat’kou? Divas se tireba na fotbal?

O.: Nékdy jo, ale mamka mi to vidycky zakaze, kdyz reknu néjaky ,,napalovac“. To hned
musim jit spat. Sem se chtél divat ve dvacet hodin na Brazilie — Irsko, a ta blba mamka...
sem rekl jen takovy ,,napalovac* a ona rekla, ze musim jit spat! A ted nevim, kolik to bylo.
Tatka mi to nerekl. Na ukazky jsem se taky nemohl podivat. Tatka rekl, Ze Brazilie prohra-

la 6:5. To bylo v patek od 19:45.

Badatel: Ale to uz je pak dvacet hodin a to uz je pozdé. To uZ jisté chodis spinkat...
O.: Ve dvacet hodin jsme se mohli divat na Vypravej.

Badatel: TakZe se koukds i vecer. S maminkou na Vypravéj...

O.: To uz bylo jen devet dilii...

Badatel: A na Ordinaci se divas s maminkou?

O.: Ne.

Badatel: A co davali po Vypravéj?

O.: Trinacta komnata ve 20:55 do 21:19. A pak uz jdeme spat.

Badatel: A kdo byl ve Tiindcté komnaté?
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O.: Ten dedosek — to bylo dobré. To bylo srandovni, jak s tema srandovnima autickama

delal toto (mava rukamay).
Badatel: 4 v sobotu ses vecer koukal na co?

O.: Na takovy srandovni film s tatkou. Ve 20:20. Potom jsme se divali — to jsou tii takové
dily...

Badatel: 4 véera ses koukal na néco vecer? (pozn.: v nedéli)

O.: Véera na nic.

Badatel: TakZe v pdtek a sobotu se miiZes koukat do dvaceti jedné i do dvaceti dvou...

O.: I do dvaceti ti!

Badatel: A4 pies tyden se miiZes taky tak dlouho koukat — tieba v pondéli?

O.: V pondéli na Kouzelnou, na Vecernik a jesté na Disney Club. Viera jsem se dival na

to... V' 7:30, jak je tam ten Muf, Muficek (pozn. postava ze Studia Kamarad).
Badatel: A nebo se také divam na Pokémony.

O.: Jad uz se na to nedivam, ja mam jen karticky. Bych potieboval toho Pikachu. A potiebo-

val bych tu energy kartu elektrickou — tu ma Peta.
Badatel: A kolik jich mas celkem?

O.: Ja jsem si to pocital — néjak sto sedesat. Chybi mi jesté ten Pikachu. Peta ma jen pade-

sat pet.

Badatel: A vyméiiujes je nékdy s Pet’ou, kdy? mds tieba néjaké dvakrat?

O.: Nevymenuju. Jednou jsem mu ju ukradl (sméje se). Ale v noci sem mu to vratil.
O.:4 v 17:03 zacind Kavci hnizdo...

Badatel: To je dalsi pohdadka?

O.: Ne, to je Planeta Y6! (chlapec dale se zaujetim kresli obrazek Zelvy Ninji). Jesté jsem
nevidel tu Sestku a sedmicku — Navrat do New Yorku, oni se tam vrati. Tak, tak a je to!

(odevzdava mi obrazek).

Badatel: Dékuju.
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Priloha 1.3.1

Kresba Zelvy Ninja chlapce O.

Ptiloha 1.4

Rozhovor s divkou L.

Badatel: A ted’ mi L. namaluj tvoji nejoblibenéjsi pohdadkovou postavicku:
L.: Namaluju Karkulku.

Badatel: Libi se ti Karkulka? Proc zrovna Karkulka?
L.: Protoze je cervend.

Badatel: A kdo se ti naopak nelibi?

L.: Vik.

Badatel: VIk? Proc?

L.: Protoze je zIy. Chtél ju snést.

Badatel: A cos délala o vikendu?

L.: Jeli jsme za Alenkou, kterd ma miminko. Prvné jsme byli v porodnici a ted’ jezdime

k nim. Vis, jak se jmenuje? Je to holcicka a jmenuje se Elizabeth.

Badatel: To je krasné jméno. A chovala sis miminko?
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L.: Jo.

Badatel: A4 jaké jsou tvoje dalsi oblibené pohadky?

L.: Pernikova chaloupka.

Badatel: Tam je ta zla baba Jaga, Ze?

L.: Jo, chce snést ty hodné déti. Proc si nenajde néjaké strasidlo?

Badatel: A na jaké pohadky se jesté divas?

L.: Na Zlatovlasku.

Badatel: To mads na videu? A na jaké pohadky se divas, které béZi normdlné v televizi?

L.: Divka dlouho pfemysli, jak se mizeme presvédcit dale z vypoveédi matky a ucitelky,
divka se na televizi nediva skoro viibec, proto nema piehled o programech, které jsou vysi-

lany.

Badatel: ...napFiklad v Animdcku Smouli?

L.: Jo, Smouli.

Badatel: A Pokémoni?

L.: Jo.

Badatel: 4 Mriiouskoveé?

L.: To neznam.

Badatel: To bé3i at po Smoulech, pozdéii.

L.: Mam sestru, hadej, jak se jmenuje! Anicka!
Badatel: Anicka... A diva se s tebou na televizi.
L.: Ne, ona vystupuje s klavirem.

Badatel: 4 je starsi nebo mladsi?

L.: Starsi, bude met osm. Vis, kolik budu mét ja? Sest.
Badatel: Tak to pujdes do Skoly.

L.: Po prazdninach.

Vv rv

Badatel: 4 tésis se?
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L.: Jad jsem Fikala, Ze nechci byt ve Skolce, protoZe nechci spat (sméje se).
Badatel: Jesté mi poveéz, jestli si nékdy u televize hrajes?

L.: Hm. Ja chci taky chodit do klaviru, mé to bavi.

Badatel: 4 na co se divas s maminkou nebo s tatinkem?

L.: Anicka — vzdycky s tatkou koukaji.

Badatel: A na co koukaji?

L.: Nevim. Ale mamka ji to vidycky vypne, protoze se v noci boji a nespi. Ona jednou si

odemkla dvere a malem byla venku. Ona je ,,nocni*.

Badatel: Myslis namési¢na?

L.: Hm.

Badatel: A4 jesté mi iekni, jestli se ti libi, kdyZ ti pohddku prerusi reklama?

L.: Ne, tobé jo?

Badatel: Ne. ProtoZe mam rozkoukanou pohadku, pierusi ji reklama a ja to zapomenu!

L.: Ja taky. Treba ti Smoulové, jak Sli za Gargamelem a vylili na néj polévku, pak byla

reklama a ja jsem to zapomnéla.
Badatel: A mads néjaké hracky 7 reklamy?

L.: Chou, chou miminko. Ma kouzelny dudlik — na ném se ukazujou obrazky, kdyz je ne-

mocnd, md cervené licka, tak ji dam IZicku a kdyz ma mésicek, tak chce spat.
Badatel: 4 co jesté?

L.: Zuzu kiecky. Riizovo-bilého a fialovo-bilého.

Badatel: A mds néjakou oblibenou reklamu?

L.: Ano, ,,Smouli “.

Badatel: A chodis do néjakého krouZku?

L.: Do dvou — tady ve skolce, v patek. A ve stiedu chodime s Lucinkou do taneckii. Tady ve

Skolce a chodi tam i kluk od nas ze skolky — Adamek. (divka upiela pozornost na obrazek)

Badatel: A4 jaka postava se ti jesté nelibi?
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L.: Vik, Jezibaba a Kral. On je ve Zlatoviasce zIy, on zabil toho, co si chtéla Zlatovlaska

vzit. Ale ona ho ozivi Zivou vodou a mrtvou krdle.

Badatel: A4 jaké pohddky nebo filmy nemds rada?

L.: Jak se zabiji nebo kde nékdo umre. To je smutné.

Badatel: 4 divds se tieba s mamkou na telenovely nebo zamilované filmy?

L.: Jo. Ale Anicka nema rada dlouhé pusy. My jsme Fikali, Ze az bude meét svatbu, tak si

taky bude davat pusu. A ja uz mam Zenicha!
Badatel: Opravdu?

L.: A vis, co mné dal? Prstynek a piijdem spolu na obéd. Vis, Zze my oba bydlime v Brezni-

ci?

Badatel: Tak to mate blizko. A koukds se s tat’kou na fotbal?

L.: Jo, nékdy jo.

Badatel: A smis si sama zapnout televizi?

L.: Ne.

Badatel: A smis si vybrat, na co chces koukat?

L.: Ja si vyberu pohadku a mamka mi ju pusti. Uz to mam (dokreslila obrazek).
Badatel: Vyborné, dékuju.

Piiloha 1.4.1

Kresba ¢ervené Karkulky divky L.
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Ptiloha 2 Polostrukturovany rozhovor s rodici
Priloha 2.1 Nastin otazek rozhovoru s rodici

1. Popiste mi Vas vSedni den s ditétem*?

2. Popiste Vas vikend s ditétem*?

(O8]

Kolik ¢asu denné Vase dite* primérn¢ stravi u televize? Myslite si, ze je to hodné?
Zduvodnéte proc.

Jakeé jsou jeho/jeji* oblibené porady?

Popiste mi, jak si Vase dité* hraje na svého oblibeného televizniho hrdinu.

Na jaké porady se Vase dité¢* naopak se divat nechce?

Na jaké potady se Vase dité* koukd s Vami nebo jinym ¢lenem rodiny?

® N ok

O kterych potadech si povidate nejcast&ji? Uved'te pfiklad problému, ktery jste rozebi-

rali naposledy.

9. Kdy béhem dne je televize zapnuta a kdy vypnuta?

10. Hrava si Vase dité* u zapnuté televize? U jakych potradt?

11. Popiste mi, jakym zpiisobem se snazite vychovné plsobit pfi sledovani televize, uved’te
ptiklad:

12. Jakym zptsobem vase dité* reaguje na reklamu? (pfepne ji, odejde od televize, komen-
tuje ji, raduje se...)

13. Vyzaduje VasSe dit¢* abyste mu koupila vyrobek (hracku, cukrovinku), které praveé
vidélo v reklame? Pokud ano, jak reaguje, kdyz mu ji nekoupite?

14. Kdy naposledy jste mu koupila hracku, kterou jste vidéla v televizi?

15. Popiste, co je podle Vas medialni vychova:

16. Zajimala jste se n¢kdy o medialni vychovu? Jakym zplisobem?

17. Co je to ,,.Duhova kulicka*?

Ptiloha 2.2
Rozhovor s matkou chlapce R.
Badatel: Na u#wvod mi popiste Vas vSedni den s R.:

Matka: Vsedni den... Tak my toho moc nepobydem. Rano vstava o piil sedmé, bez snidané
jede do skolky a proto, zZe jsme az skoro od Luhacovic, tak do Skolky prijedeme o pul osmé,

a prijizdime pro néj az kolem ctvrté hodiny odpoledne. Prijedeme domii o piil Sesté, vecere,
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podivame se na Vecernicek, umyt a spat (sméeje se). My toho ve vSedni den moc nestihne-

me.
Badatel: 4 o vikendu?

Matka: O vikendu — tam uz je to lepsi. Tam uz pres den jsme schopni jit i ven, na kolo,
prosté podle pocasi. Kdyz je Skarede, tak jsme doma, vytahneme obcas aj néjakou hru nebo
on si strasné rad spis sam hraje. On je takovy, zZe si sam vezme néjakou hru nebo hracku a
je schopny se sam zabavit. Takze on je spis takovy samorost (sméje se). Ale pokud je hezky,
tak jdeme ven, protoze bydlime v domku, tam je vypustim ven a tam si v podstaté délaji, co
chteji. Takze kolo, a tak. I pisek a béhani... Proste furt venku. Ale i v léte, kdyz prijedeme
v tech pét hodin, tak je jeste vypustime ven. V podstaté i vecere — si umyjou ruky a veceri se
venku a o to dyl jsou venku. Zalezi na pocasi. Oni to potrebuji — vyradit se.

Badatel: 4 zeptdam se Vas — kolik casu denné R. stravi u televize?

Matka: No, moc ne, protoze v tydnu na to cas moc nemd... Kdyz moc, tak hodinu. O viken-
du trosku vic, ale zalezi, jaké je pocasi, protoze, kdyz jsme venku, tak si na televizi ani ne-
vzpomene. Ale o vikendu, treba v sobotu, tam je Autosalon s tatinkem, takze tam jako tu
hodinku urcité, a k veceru nebo odpoledne, zdlezi, co tam je. Spis se divaji na takové ty
Animacky. Moc u televize netravi, snazim se ho od toho odhanét (sméje se).

Badatel: A4 jaké jsou jeho nejoblibenéjsi poiady?

Matka: Co jd vim... VSechno, co se tyce motorismu — Autosalon. Nebo spis ty détské pora-
dy — Animacky, nebo se obcas divaji na tu Kouzelnou Skolku nebo na Jetix, to je detsky

program, tam se obcas na néco divaji. Ale dalsi mé nenapadaji...
Badatel: A ma néjakého oblibeného hrdinu?

Matka: Oblibeného hrdinu... No, ono se to meni, kdyz byl malinkej, tak to byl Postadk Pat,
Phineas a Ferb (pozn.: animovany pofad na Disney Channel), Smoulové, prosté vidycky
to, co zrovna bézi, co ho zaujme, ale vylozene, Ze by mél néjakého oblibeného hrdinu, to

mé nenapada.
Badatel: A hraje si nékdy tieba na toho Smoulu?

Matka: Ne, ne. Ani kovboj z ného neni, nic takového. Spis si hraje na auta, to hrci furt. Ale

Jinak néco takového ne.

Badatel: Dobie. A na jaké poiady se divat nechce?
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Matka: Nenapada me... Treba na néjaké kriminadlky — tak to viitbec pred nim nepoustime,
takZe nemuzu rict, Ze by rekl: ,,na to se divat nechci”. Nebo tieba kdyz starsi syn si pusti
televizi, tak on odejde nebo si hraje s nécim jinym a televize jede podveédomé jako kulisa.
Ale to zas jedou spis animované pohadky. Nevim, Ze by vyloZené rekl: , toto ja vidét ne-
chci. “, ne. Ale naopak na porady, na které se diva rad, tak aji desetkrat — oni uz dopredu

predpovidaji, co tam ma byt.
Badatel: Dobie, a na co se tieba diva s Vami?
Matka: Primo konkrétné se mnou na porady o vareni, toho bavi, jinak ja si s nema sednu

taky k tém Smouliim (sméje se). A s tatinkem ten Autosalon, porady o motorkdch, o autech

nebo zavody Formule 1, tak to s tatinkem.
Badatel: A poviddte si nékdy o téch poiadech, na které se divite?

Matka: Nekdy jo, treba se zacne ptat na veci, kterym uplné nerozumi, Ze mu to neni jasné,
proc ta situace, tam je, jinak Ze bychom si povidali, Ze ta pohadka byla takova a jestli se
mu libila, tak to ne. My moc toho prostoru na povidani nemame. On si tieba jesté popovida
s tim starsim — je o dva roky starsi, oni si to vysveétli mezi sebou a mé kolikrat ani nepotre-

buji (sméje se).
Badatel: A kdy béhem dne je televize zapnutd a kdy vypnuta?

Matka: Tak v tydnu, tam je to jasné — zapina se az po veceri, i u vecere se vypind, po vece-
7, to je tak kolem piil sedmé a v sedm uz se jdou umyvat. No a o vikendu se zapina dopo-
ledne, kdyz ja musim nachystat vareni nebo tak a kdyz je Skarede, tak si zapnu televizku

pred obédem a potom spis az k veceru. Ale pres poledne a u jidla je stoprocentné vypla.
Badatel: Dobre. A hrava si R. u zapnuté televize?

Matka: Ano, jak jsem rikala — kdyz se diva ten starsi, tak mensi to ma jako kulisu. On vy-

pada, Ze nevnima, ale obcas se zepta, proc to tak je, nebo zopakuje to, co nekdo rekl.

Badatel: A snaZite se néjak vychovné puisobit pii sledovani televize? Tieba, Ze zlobi a Vy

mu zakadZete televizi...
Matka: Ne, to u nas nefunguje.

Badatel: Nebo kdy?Z se chce divat, tak mu cilené pustite pohddky a nepoustite mu ty kri-

mindalky.
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Matka: Ano, to vylozené kdyz se chce divat, tak poustime ty animované pohadky nebo
CDcko zase s néjakou pohddkou vyloZené pro déti. Krimindlky nebo ty nasilné pohadky —
to vitbec. Zelvy Ninja - to ja vypinam. U nds spis ty détské. Vékem se to moznda zméni, ale

myslim si, Ze toho nasili je vsude dost a neni tFeba se na to divat jesté v televizi.
Badatel: Ano. A jakym zpiisobem reaguje na reklamu?

Matka: Opakuje. V podstate vnima ji jako, Ze je to reklama, potom kdyz se mnou jde do
obchodu, presne vi, co se v té reklamé rika, ze zrovna ten vyrobek je k tomu. Treba mi rek-
ne ,,oni v reklamé vikali, Ze je to dobré, musime to koupit* a rekne ten slogan. Reklamu R.

viima hodné.
Badatel: A vynucuje si tieba néjaky vyrobek z reklamy?

Matka: Ne. On mi akorat rekne, Ze to bylo v reklamé, ale Ze by si to vynucoval, to ne. Ale
néco jiného je, kdyz je to praci prasek nebo jak byly ty susenky Oreo, to se hlasil zZe si chce
taky ,,omlékovat“, ale pak zjistil, Ze mu to moc nechutnd, tak dal pokoj. Ale Ze by si néco
vyloZené vynucovat na zdklade reklamy, to ne.

Badatel: A kdy naposled jste mu koupila tu hracku nebo cukrovinku 7 reklamy?

Matka: To muze byt tak mésic. Vylozené na reklamu moc neddame. A kdyz jsme v tom ob-
chodé, rekne to, tak mu rekneme ,,ne, hracky se nekupuji jen tak, to jen za odménu nebo
kdyz mas svatek, narozeniny nebo prinese Jezisek “, ale zZe by v obchodé bylo ,,tohle ja chci

a bez toho neodejdu “, tak to ne.

Badatel: Dobie. Popiste mi, co je podle Vis medidlni vychova:
Matka: Tak to netusim (sméje se).

Badatel: A4 slysela jste nékdy pojem Duhova kulicka?

Matka: Tak jako podvédomé vim, Ze jsem to nékdy nékde zaslechla, ale netusim, co to zna-

mend.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 71

Priloha 2.3
Rozhovor s matkou chlapce O.
Badatel: Popiste mi vSedni den s O.:

Matka: Vsedni den...tak O. rano vstane, nasnida se, manzel ho odvede do skolky, protoze ja
jsem ted” momentalné na neschopence. Nebo kdyz manzel potrebuje jit diiv do prace, tak
ho odvedu ja, potom je viastne cely den v té Skolce Ze, do té piil treti, nebo treti. Potom
vlastné si pro neho prijdu a co delame? (obraci se na syna, ktery se az uzkostlive dozado-
val pritomnosti u naseho rozhovoru) Pak si hraje s brachou starsim, ktery chodi do paté
tridy nebo se diva na ty pohadky co jsou v televizi. (a pocitac - doplnil syn O.) No to ne,
pocitac je zakazany (Fika s usmévem) (Proc, proc¢? - Ptd se uminéné syn O.) Pak pomadhaji
delat veceri, musim je zapojovat do domdcich praci, protoze mi zdravotni stav nedovoluje
prilis... Veétsinou on s tim brachou sleduje. A vecer jim c¢tu pohadky, pribéhy i pro ty vétsi -
Bleska Mc Queena jsme Cetli a vSelijaké takové. A vselijaké pohadky moderni - Postaka
Pata, Ratatouille a Borek stavitel. (a Zelvy Ninja - dodava syn) Zelvy nemdme. (Ale to exis-
tuje! Upozornuje syn O.) a hodné tu Ceskou literaturu... Snazime se je odmalicka k tomu
vést, protoze v dnesni dobé je toho hodné a kazdy se snazi to dité odstranit k pocitaci, aby
mél klid. Nerikam, Ze si nékdy na tom pocitaci nezahraji, ale kdyz se nechovaji slusne, maji
to zakdzané a vydrzi i meésic bez pocitace. A kdyz je tak hezky odpoledne, chodivame s nima
na hriste, oni radi hrajou fotbal. A nebo nékde na néjakou mensi turu po prirode. Snazime
se u nich stridat, bud’ ja nebo manzel, kdyz musim varit, jde s néma ven. A kdyz je na
prazdninach u moji maminky, babicka se je taky snazi zapojovat do kuchynskych praci.
Viastné to dité musite néjak zaméstnat, aby nevymyslely blbosti. O. Ma na praci vytahovat

nadobi z mycky nebo motd ponozky. Ten starsi samozrejmé uz toho ma vic.

Badatel: Kolik ¢asu denné stravi O. u televize?

Matka: Denné, jejda tak to ja nevim. Hodinu, dve, jak kdy, treba vcera, to me nastvali a
televize byla zakdzand, to se nedivali. Oni nékdy tak zlobi, to vite, dva kluci. Manzel také
dela ve skolstvi, chodi az vecer dom, protoze pri nich by nemél klid se na néco pripravovat.
mam zdravotni problemy. Jakakoliv facka se mi odrdazi a mam probléemy s brnénim, mrtve-

nim... A téma fackama kolikrat stejné niceho nedocilite. Oni se jesté vic zatnout a just to
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deélaji schvalne. Ale nekdy se zas dokazou pékné domluvit. Je ted’ jind doba, kdyz to srov-
nam, kdyz my jsme byli jako décka, tak viastné, ja jsem jeste zazZila komunismus, bylo mi
sedmnact let, kdyz byl ten prevrat. Takze je to uplné jiné, ty hodnoty a tak... Snazim se je
vychovavat, jak my jsme byli vychovavani, ale ta doba si nese svoje. Kdyz jdete tieba ted
do té skoly, tak vidite ty movitéjsi a ty obycejné lidi, da se Fict. Treba starsi syn chodi tady
na ,,devitku" a problémy se Sikanou a takové... Opravdu ty décka jsou ted’ takové zdakeiné,

Ze to nebyvalo ani za nas.
Badatel: Prosim Vis, jesté mé ieknéte, jaké jsou jeho oblibené poiady.

Matka: No tak, u ného ta planeta Yo, kouzelna skolka na té ,,dvojce”, jestli to zndte, tam je
ta Majda, Michal - to uvadeji, Jitka Molavcova, ted je tam nékdo jiny... To oni odmalicka
sleduji.

Badatel: A jesté mi popiste, jakym zpiisobem si hraje na svého oblibeného hrdinu.

Matka: Na svého oblibeného hrdinu... Tedkom ma oblibené Zelvy Ninja, tak si sklada Ze
stavebnice takovy mec, nacpe si to za pds - poskakuje jak ti ,,Zelvaci". Nebo si normalné
hraje, ze si poskladani z té stavebnice nabytek nebo vlacek, s brachou si udélaji fotbalovy

stadion, oni maji legové pandacky a udélaji si zapas.
Badatel: A na jaké pohddky nebo poiady se divat nechce, co ho nebavi?

Matka: Co ho nebavi? No, on stejne, kdyz mame s manzelem zaplé zpravy — nebo spis kdyz
je cas se na né podivat — tak on z tama odejde, Ze ho to nebavi. Kdyz ho néco nebavi, jde

pryc z obyvaku a zaleze si do pokojiku, tam si vytahne naké hracky.
Badatel: A na jaké porady se diva s Vami nebo panem manZelem?

Matka: S panem manzelem moc ne, to spis ja s néma sleduju televizi. Nékdy vecer si pusti-
me néjakou pohdadku nebo kdyz byvaji pohadky, néjaky ten Shreck nebo néco takového, to
ja se taky rada podivam nebo v nedeéli odpoledne na pohddky. Tedko se musim priznat,
Jjsme v patek vecer sledovali serial Vypravej. Tak se ted’ pta, jestli bude Vypravéj. Jinak na

nic, pouze ten starsi se se mnou podiva na néjaky ten sci-fi film, ale to je ojedinélé.
Badatel: 4 kdyZ se divate, napiiklad na to Vypravéj, pta se na véci, kterym nerozumi?

Matka: Ano, oni se ptaji, jak to bylo a proc to tak bylo, oni se tomu divi, Ze to tak bylo. Ta-
ky se jim snazim vysvetlit, ze nebylo plno hrackarstvi, jak ted, kdyz si smysli, Ze piijde do
Draciku, to tehdy vitbec.
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Badatel: Jesté se Vis zeptam, kdy, béhem dne, je televize zapnutd a kdy vypnuta?

Matka: (Véera byla vypnuta — namita syn O.) Ano, véera jste me nastvali, tak byla vypnu-
ta, dokud neprisel manzel dom. Ale tak vetsinou az na vecer byva zapnutd, no... A v nedeli
rano — tam jsou pohadky — tak je zapnuta. VeétSinou oni kdyz tam maji ty svoje pohadky,
Jjinak ja to nepoustim, spis si pustim radio nebo CDcko. Nebo jsme driv hodné poslouchali

pohadky na CDcku. Nebo néjaké ty détské pisnicky, to taky.
Badatel: A hrava si nékdy u zapnuté televize?

Matka: No, tireba kdyz maji néco rozlozeného v obyvaku a je to zapnuté, tak ano, ale abso-
lutné nevénuji pozornost, co v té televizi je. Treba kdyz tam mame ty zpravy nebo program

pro nds, tak oni nevénuji pozornost tomu, co tam je.
Badatel: A4 jesté mi popiste, jakym zpiisobem se snaZite puisobit pii sledovani televize?

Matka: No, tieba kdyz zlobi, tak jim to zakazuju. Ja jsem to taky tak méla, kdyz jsme byli
mali, tak maminka 7vekla ,,bohuzel, dnes nebude vecernicek nebo jiny détsky porad, co
bezel.

Badatel: 4 jakym zpiisobem O. reaguje na reklamu?

Matka: No, kdyz jsou tam néjaké ty hracky nebo bonbony, tak ,,jo, to bysme méli koupit
ale ja tomu nevénuju moc pozornost tem reklamam, spis se to snazim prepnout. Oni na to
se zalibou hledi, ale Ze by si to vyloZené vyzadovali jako ,,to se musi koupit* to ne, oni na
to zapomenou, nebo mi to nékdy pripomenou, ale ja jsem tfeba neméla moznost tu reklamu
videt, tak jim reknu, ze nevim. Nebo mu reknu: ,,az to budou davat, tak mi to ukdzes a ja se
podivam, co to vitbec je“, Ze to tak zaobalim... Takze prosté kdyz bézi néjaka reklama, u
nas to neni tak, ze bychom hnedka bézeli do obchodu a hned néco kupovali. To zase oni

nemaji v§echno, na co by si vzpomneéli.
Badatel: A kdy naposledy jste mu néco takového koupila?

Matka: Kdy naposledy.... To uz je ale chvilku. Tatka mu koupil jakési to Lego NinjaGo a
Jjakési auto. Ale to uz je chvilku. A to musi byt motivované, jakoze za néco. Kdyz doma néco

pomiizou, nebo tak. Neni to jen tak z rozmaru.
Badatel: Popiste mi, co je podle Vas medidlni vychova:

Matka: Medialni vychova... To bude néco pres tu televizi... To je to, zZe ovliviiuji pred tu

televizi, da se Fict, ty deti. Ze to dité prosedi nejvic casu u té televize a tim je ovlivnéno tou
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televizi, reklamama a pak si to u toho rodice vynucuje. Ale nevim, jestli je to pravda (sméje
se). Samozrejmé zalezi na rodicich, do jaké miry toto ovliviiovani dovoli. Ta televize piiso-
bit miize, ze, ale zdlezi na rodici, jak to ditéti vysvetli.

Badatel: A zajimala jste se nékdy o medialni vychovu?

Matka: Ne... to ne.

Badatel: 4 posledni otazka — vite, co je to Duhova kulicka?

Matka: Duhova kulicka? To nevim... To jsem jesté neslySela, abych Vam rekla pravdu.

Badatel: Dobie, moc Vam dékuji za Vas Cas...

Ptiloha 2.4
Rozhovor s matkou divky L.
Badatel: Prosim Vis, popiSte mi Vas vSedni den s L.:

Matka: Vsedni den... Rano ji vzbudim, jesté se starsi dcerou, nasnidaji se, oblecou, jdeme
do skolky, v auteé si povidame, pocitame do skoly... A pak je viastné ve skolce, kolem ctvrté
pro ni prijdu, jedeme domii, tam si chvilku hraje, protoze deélam s tou starsi ukoly, a pak
cvicime logopedii... Viera jsme délaly tésto na velikonocni pernicky. Bud’ néco vyrdabime,

Jjako treba kuratka ted'ka, pak vecere, umyvani, precteme pohadku a jdou spat.
Badatel: A vas vikend s L.?

Matka: To se rano vzbudi a tak piil hodiny se divaji na televizi na Studio Sest nebo kdyz je
tam néjaka pohadka, pak si hrajou se sestrou, protoze pres tyden moc nejsou v pokojicku, a
my rodice varime nebo uklizime, no a pak bud’ jedeme k rodiné nebo nékam na kolo, na

brusle... A vétsinou, skoro kazdy den, cteme néjakou knizku a snazime se i néco vyrabet.
Badatel: A kolik ¢asu denné stravi L. u televize?

Matka: Ona velice malo, ale ji to nebavi a navic to nepoustime. Tu starsi by to i bavilo, ale

snazime se to nepoustet.

Badatel: 4 jaké jsou jeji oblibené poiady, pokud se teda diva?
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Matka: Jednu chvilku se divala na Smouli, to bylo jediné, co teda vydrzela. Ale jinak velice
ne. Ona moc nevydrzi u pohadek. CDcko Cviceni s MiSou méla. To ji bavilo — pisnicky,

tancovani, Ze u toho nesedéla.

Badatel: 4 ma néjakého oblibeného hrdinu nebo hrdinku?

Matka: No, princezny. Ma satecky a hraje si na né. Takova klasicka holka. A na brisni ta-
necnici si hraje.

Badatel: A na jaké porady se divat nechce?

Matka: Ona v podstaté na nic se nechce divat. Sem tam z nudy néjakou tu pohadku nebo,
Fikam, ti Smouli, to bylo jediné, u ¢eho vydrzela. Jinak nepotiebuje televizi. Rada se diva

na Kouzelnou skolku, kdyz nékdy stihnem. Ale ona fakt neni televizni divak.

Badatel: A na jaké porady se diva s Vami, nebo panem tatinkem? Pokud se teda divd...
Matka: Ani, ne.

Badatel: Dobie. A kdyZ teda na néco koukdte, snazite se o tom povidat?

Matka: Ano. I kdyz chodime do divadla. I kdyz vim, Ze na to samé jdou se Skolkou, rada

s néma jdu jeste jednou a pak jim to vysvetluju.
Badatel: A kdy béhem dne je televize zapnutd a kdy vypnuta?

Matka: No... Kdyz je tatka doma, tak je zapnutd. Ale jinak...ja sama na to nemam cas a
nechtéla jsem jim to odmalicka poustét ani pocitac.
Badatel: A hrava si nékdy u zapnuté televize?

Matka: Jo, to jo. Ona je tam takova ta kulisa pro toho tatinka a my si spolu treba hrajeme

hru. Ale absolutni pozornost je na hru. U té starsi to Fict nemiizu (usmiva se). Ale L. fakt
Jjo.

Badatel: Dobie. A popiste mi, jakym zpiisobem se snaZite vychovné pitsobit pii sledovani
televize:

Matka: No, myslim si, Ze tim, Ze to moc nepoustime, nebo kdyz je tam néco ne moc vhodné-

ho pro déti, tak prepiname, nebo si jdeme hrat jinam.

Badatel: 4 jakym zpitsobem L. reaguje na reklamu?
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Matka: No, ona se na to moc nediva, prave... Ale treba pred Vanocema, kdyz tam vidéla

6«

néjakou hracku, tak jen rekla: ,jé, to bych chtéla“, ale neni takové to decko, se kterym

musime hned jit a koupit to. Neni na to naucenda.

Badatel: TakZe si nevyZaduje vyrobek...

Matka: Ne, ne.

Badatel: A kdy naposledy jste ji koupila vyrobek 7 reklamy?

Matka: No, myslim si, Ze toto u nds nefunguje, ne, ne.

Badatel: Dobre. A popiste mi, co je podle Vis medidalni vychova:

Matka: Medialni vychova... No to, co diteé slysi v televizi, z radii, tak viastné na née piisobi.
Badatel: Dobre, a zajimala jste se nékdy podrobnéji o medialni vychovu?

Matka: Ne, to ne. Libi se mi tieba ta kouzelna Skolka, kdyz zadaji ukol, co nakreslit, jak se
néco vyrabi, ukazujou... Nebo vim, Ze bylo néjaké tvoreni, ted uz to myslim neni, byla tam
Janicka, bylo to u té Kouzelné skolky... Tak to, Ze jsme odtud vzali ten napad a zase jsme to

slidelat... Ale, my se moc nedivame na televizi.
Badatel: Dobre a slySela jste nékdy pojem Duhova kulicka?
Matka: Ne, neslysela.

Badatel: Dobre, ja Vam dékuju, za Vs cas...

Ptiloha 3 Polostrukturovany rozhovor s u¢itelkou materské skoly
Priloha 3.1 Nastin otazek rozhovoru s ucitelkou

1. O jakych potadech Vam jmenované déti* vypravi nejcastéji?

Popiste, jakym zplisobem si déti* hraji na své oblibené hrdiny.
Promitaji se ve hie jednotlivych déti* prvky nasili? Jakym zptisobem?
Popiste, jakym zpisobem jednotlivé déti* fesi konfliktni situace.

Ztvariuji déti* ve hie scény z filml pro dospélé? Jakym zptisobem?

A

Mate pocit, ze n€které z déti ve vasi tfide travi ptilis mnoho ¢asu sledovanim tele-
vize na ukor hry ¢i pobytu venku? Pokud ano, jakym zpiisobem se takové dité pro-

jevuje?
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7. Miva nékteré z déti* poruchy pozornosti pii poslechu ¢teného textu? Pokud ano,
jakym zplisobem se projevuje?

8. Jaké potady pro dospélé déti sleduji?

9. Jaka cizi slova déti ve vasi tfid¢ uzivaji, mam na mysli slova, kterd jsou jejich vy-
voji neptirozend, popiipad¢ kterym mnohdy ani nerozumi? Jak na tato slova reagu-
jete?

10. Jaka a pfi jakych ptileZitostech déti ve vasi tfidé nejcastéji uzivaji vulgarni slova?
Jak na tato slova reagujete?

11. O jakych reklamach Vam tyto déti* nejcastéji vypraveji, poptipadé vypraveji mezi
sebou?

12. Které hracky si tyto déti* nejcastéji nosi z domu? Je to jedna a tataz hracka nebo si
nosi stale nové hracky?

13. Vysvétlete, co je podle vas ,,Duhova kulicka*?

14. Myslite si, ze by realizace seminaie pro rodice na téma Rodinna medialni vychova

byla prospé$na? Jakym zpiisobem?

*slovo bude nahrazeno konkrétnim jménem

Piiloha 3.2

Rozhovor s uéitelkou MS

Badatel: O jakych poiadech sledované déti mluvi nejcastéji?

Ucitelka: Nekdy o vecernicku, ale o televizi moc nemluvi, spise DVD, ale ne. Serialy take
ne. Spise mluvi o zazitcich z domova, televize neni stezejni.

Badatel: Popiste, jakym zpiisobem si déti hraji na své oblibené hrdiny:

Utitelka: Reknou jen ,,to mam rad*, kdyz prijde na to 7ec, ale nic vyrazného. Na zahradé u
starého kmene stavi domecky pro broucky nebo na pisku chodbicky pro ne.

Badatel: A nap¥iklad chlapec O., hrdvi si na Zelvy Ninja?

Ucitelka: Na bojové ne, nebéha, spis si néco stavi.

Badatel: Promitaji se ve hi‘e jednotlivych déti prvky ndsili?

Ucitelka: Ne. Chlapec R. 7esi konflikty diplomaticky, dodrzuje pravidla, je vyspély. Divka
L. ma své hry — opakuje tanecky z folklorniho krouzku, nevyhleddva spory, ale dokaze se

ohradit, oplaci, kdyz ji nékdo pozlobi. A chlapec O. si stavi, hraje si. Pouze jeden den zacal
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nadavat détem, ale to mél spis od starsiho bratra, ale hned toho nechal. Konflikty resi pres
nas, mirovou cestou... Tohle jsou zrovna Sikovné deti, spolupracuji, maji minimalni kon-
Slikty.

Badatel: Ztvarriuji déti ve hie scény z filmii pro dospélé? Jakym zpiisobem?

Ucitelka: Ne, pouze v kresbe — maluji pohadkové postavy. Kluci maluji auta, L. panenky
nebo mi ted’ namalovala kuchyn a vypravéla, jakou by chtéla mit a co tam vsechno bude...
Badatel: Madte pocit, Ze nékteré 7 déti travi prilis mnoho casu sledovdnim televize na uikor
hry & pobytu venku?

Ucitelka: Oni maji hodné aktivit s rodici, hodne se jim vénuji, takze nemaji potrebu sledo-
vat televizi.

Badatel: Miva nékteré z déti poruchy pozornosti pii vykladu ¢i poslechu cteného textu?
Ucitelka: Ne, ale nekdy O., kdyz ho nezaujme téma, vyklada s kamaradem — ale to mini-
malné. L. a R. jsou zvidavi, zajimaji se o nové véci.

Badatel: Jaké porady pro dospélé obecné déti sleduji?

Ucitelka: Drive ty detektivky, ty Semiry (Kobra 11) a takové nebo riizné mydlové serialy,
telenovely, ale minimalné. Také sportovni porady, to maji velky prehled, ale zalezi na ro-
dine, jak se venuje sportu. Napriklad mame chlapecka, jehoz tatinek je hokejista, tak ma
velky prehled v hokeji.

Badatel: Jaka cizi slova déti ve vasi tiidé uZivaji, mam na mysli slova, kterd jsou jejich
vyvoji neprirozend, popiipadé kterym mnohdy ani nerozumi?

Ucitelka: Oni ani normalnim slovitm nerozumi (sméje se). Ne, takova slova se neobjevuji.
A kdyz se objevi, tak znaji jejich obsah. Napriklad je tu chlapec, vysoce inteligentni, uz cte,
pise... Ten zna obsah téch slov.

Badatel: Jaka a p¥i jakych pr¥ileZitostech déti ve vasi tiidé nejcastéji uZivaji vulgdarni slo-
va?

Ucitelka: Pri neshoddch, potyckach, jako obranny mechanismus. A tak na nejvys ,, blbe-
cek*”, ,,ty jsi blby“, ale velmi omezené. Déti se neposmivaji, a kdyz, tak je posleme premys-
let.

Badatel: O jakych reklamdch Vam sledované déti nejcastéji vypravéji, popiipadé vyprd-
véji mezi sebou?

Ucitelka: Déti znaji reklamy, ale pri hie nebo bézné mluvé je neuzivaji. Prehled maji, ale

nezaujimd je to natolik, aby si na né hraly.
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Badatel: Které hracky si obecné déti nejcastéji nosi z domu? Je to jedna a tataz hracka
nebo si nosi stale nové hracky?

Ucitelka: To veétsinou ve vindch, jak jde modni trend — ja nevim, Gormiti, auta, panenky,
zviratka, spise prirozené hracky. Jsou to hracky, které si preji k narozeninam, k svatku.
Badatel: Slysela jste pojem Duhova kulicka?

Ucitelka: Ne, neslysela.

Badatel: Myslite si, Ze by semindi na téma medidalni vychova, byl ve vasi téidé prospésny?
Ucitelka: Pro nékteré urcite, ale zdlezi na rodicich. Kde by to bylo potreba, tak by stejné
nesly a naopak ti, co to nepotrebuji, by sli, aby si rozsirili obzor, aby méli pocit, Ze svému
diteti poskytnou néco dobrého.

Badatel: Ano a na zavér se vds zeptam — byl s nékym obecné problém, kviili nadmérnému
sledovandi televize?

Ucitelka: Meli jsme tri hyperaktivni deéti, ale to byl celkovy problém, nebylo to vylozené
dano sledovanim. Drive si hodné hraly, jak Fikam, na ty Semiry, ale tato trida — jsou tu

rodice, kteri se détem opravdu vénuji a déti se projevuji jako bézné deti.

Priloha 4 Ukazka kédovani ziskanych dat
Priloha 4.1 Datové uryvky (indikatory)

takové veliké mece a to md za zddama (popisuje obrézek Zelvy Ninja, ktery kresli).
p ST s 7Pl § EtF
Badatel: A libi se ti, jak ty Zelvy bojuji? (s L . VNI NSy ' 4

; L4 OUl _.’r i SFPRB A E
O.: Hm, dobré bylo, jak bojovali a Trhacovi nakopali , zadek“, a pak v ,, péice” Ze: , Trha¢
se vracil™. Leo tam tancil a Trha¢ mu rozbil ty veliké mece. A pak tam pFisel Raf a , ha,

ha, &¢¢, é¢¢* (méavé rukama se zaujetim) , Pockejte, nemdm Ctyri ruce! ™

= 4 v’ plef PETE+ PRYEY NV
Badatel: A nakonec ho porazili? - .
—— = PYI 4 < Nt'l" TOR, 1733
O.: Neee, Rafaela nemuZou porazit. On je @ je hlupa T& CHeTDY I ‘ \
Badatel: A na jaké pohddky se divds s maminkou nebo s tatinkem? > TV 1 Zopis

O.: Nékdy se divdme na Mriousky na , devitce na Smouly taky na ,,devitce" a pordd tak

dokola.
Badatel: A na ty Zelvy se taky divds s maminkou a s tatinkem?
O.: Ne, jen jd s Petou.

Badatel: A divd$ se nékdy s maminkou, kdy% se koukd na néjakou romantiku zamilova-

= st & oSO Flo NET /

nou nebo naopak na néjakou st¥ileCku? o

# S EDL TP ELy Lt PLIOE

0.: Ona se divd na jakési m\*
Badatel: A hrajes si nékdy u n;levfze? Co tak vétSinou bé%i?
Q.: Chlapec neodpovida.

Badatel: Ty mamindiny seridly? Ano nebo ne?

0.: Chlapec neodpovida, se zaujetim kreslf Zelvu Ninju.

Badatel: Co fo tu ma?
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Priloha 4.2 Kody (koncepty) a kategorie (proménné)
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