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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	X
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	X
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	X
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce Marketing and communicaiton strategy of a new founded company pracuje s vysokontextovým prostředím, které nemusí být příliš srozumitelné čtenáři neznalému úskalí cyberprostoru. 
Je zjevné, že teoretické i praktické znalosti a zkušenosti jsou v autorově případě nadprůměrné, nedovede však vytvořit odstup od součásti in-group a přiblížit tak problematiku těm, kteří nejsou součástí komunity gamers.  
V práci nejsou stanoveny jasné hypotézy. To, co autor představuje jako hypotézy, lze ohodnotit jako popis a shrnutí nejdůležitějších bodů, kterým se bude v textu věnovat. Z toho vyplývá, že o nějakém potvrzení či vyvrácení původních hypotéz v průběhu práce nelze hovořit. 

Dalším problematickým jevem je nezařazení celé diskutované problematiky do systému marketingových komunikací a širšího situačního kontextu.

Jistým omezením kvality práce je absence intekulturních dimenzí a daných specifik zmiňovaných evropských (mikro)regionů, i když se tato problematika přímo nabízí (autor pracuje s českým, slovenským a britským prostředím).

Seznam literatury a pramenů se omezuje pouze na internetové zdroje, a to převážně encyklopedie Wikipedia. Ačkoliv je to v případě diskutované problematiky internetového prostředí srozumitelné, opravdu nebylo nic publikováno prostřednictvím kamenných nakladatelství?   

Celá problematika má svoji cílovou skupinu, která z pohledu mainstreamových marketingových komunikací se může jevit jako marginální, o to více však loajální. Je proto škoda, že autor ve své práci nevyužil všech možností přiblížení jevu ostatním čtenářům, kteří by do cyberprostoru rádi pronikli. 

Autor pracoval sám, konzultace obsahovaly jeho podněty a představení diskutovaných jevů, usměrnění se týkala spíše formálních záležitostí. Práce je psána v angličtině.

Práci doporučuji k obhajobě.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: C (dle úrovně prezentace a obhajoby)
Ve Zlíně dne: 17. 05. 2006    
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

