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Téma, zaměření a cíl práce

Téma práce je stanoveno relevantně pro studovaný obor. Původní znění je poněkud široké a autorka se v textu zaměřuje na jeden jeho aspekt: působení reklamního sdělení na dětského konzumenta. Cíl práce je částečně popisný (v tzv. teoretické části), částečně průzkumný (v části věnované šetření dětských konzumentů reklamy).
Struktura práce, vhodnost zvoleného postupu a použitých metod 

Výzkumné šetření vychází z cílů daných výzkumnými otázkami (s. 40). Navržená metodologie (s. 40–43) je k jejich dosažení použitelná, i když není popsána příliš přehledně. Prezentace výsledků obsahuje data přiměřená tématu výzkumu a v menší míře jejich interpretaci ve vztahu k výzkumným otázkám. (s. 49–55).

Odborná úroveň, opodstatněnost závěrů, přínos pro praxi, ev. pro rozvoj oboru Sociální pedagogika

Práce dokazuje věcnou orientaci v tématu i znalost základních principů výzkumu a psaní odborného textu. Faktická realizace je ještě spíše průměrná. Teoretická část je hlavně přehledová, zaujetí určité teoretické perspektivy je jen implicitní (dohadujeme se, že půjde o kritické stanovisko vůči manipulativnímu potenciálu médií obsaženému v expertně tvořených reklamních postupech). Mám za to, že pro ně by asi bylo lepší využít některé práce z oblasti kritické teorie médií než psychologické modely (s. 18–21); více by to odpovídalo méně rigoróznímu charakteru, který text celkově má. Jistým úskalím je také kolísající hloubka, v níž jsou jednotlivá témata teoretické části pojímána (některá jsou pojednána podrobně, například historie, jiná jen jako zběžný přehled, například negativní vliv reklamy). Empirické šetření má jednoznačně průzkumný charakter, přesvědčivé závěry by předpokládaly rozsáhlejší šetření. Zařazení interpretace na s. 49–55 ukazuje, že autorka zná základní princip tohoto typu analýzy kvalitativních dat, samotné provedení nicméně hodnotím jen jako průměrné.
Práce s literaturou

Autorka používá literaturu k tématu a jeho teoretickému kontextu. Zde však přece jen chybí větší využití původních prací a ne jen sekundární literatury (i texty jako McLuhan jsou použity spíše jako sekundární literatura, nikoliv jako teoretické pojednání). Citelně také chybí odborná periodika, která v tak dynamickém odvětví, jako je studium médií, obsáhnou témata lépe než knižní produkce. Využita mohla, a asi měla, být využita literatura k marketingu.

Rozsah práce, jazyková, stylistická a formální úprava

Rozsah práce odpovídá požadavkům. Výhradu mám k používání první osoby, spíše neobvyklé v odborném stylu a zde nepříliš funkčnímu. Seznam literatury není řazen abecedně, forma odkazování na zdroje, zejména internetové, kolísá.
Připomínky, náměty, otázky pro obhajobu

Vysvětlete rozdíl mezi tzv. „horkými“ a „chladnými“ médii podle Marshalla McLuhana. Jak by se toto rozlišení mohlo promítnout do vašeho tématu, resp. jeho zaměření na působení reklamního sdělení?

Hodnocení

Práci doporučuji k obhajobě a hodnotím ji stupněm C.
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             Podpis

Posudek v písemné i elektronické podobě odevzdejte společně s bakalářskou prací do stanoveného termínu na studijní administrativu IMS Brno, Veveří 111, 616 00 Brno (e-mail: imsbrno@iol.cz).

Doporučení (nedoporučení) k obhajobě a stupeň hodnocení upraví oponent podle skutečnosti (A – výborně, B – velmi dobře, C – dobře,
D – uspokojivě, E – dostatečně, F – nedostatečně).

