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Strategie dalšího rozvoje vlastní firmy P & B obchod

Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	2
	Logická stavba
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	3
	Teoretická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	4
	Analytická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	5
	Práce s literaturou
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	7
	Formální úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	16,5


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií    1,10
	Koeficient náročnosti    1,1


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

1,10 x 1,1 = 1,21

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Zpracované téma je velmi náročné vzhledem k dnešnímu vysoce konkurenčnímu prostředí trhu s oděvy. Zejména v podmínkách živnostenského podnikání se málokdo zamýšlí nad zpracováním marketingových analýz. Proto  velmi oceňuji iniciativu studenta – marketingové řídit svoji firmu. Práce je výborná i po koncepční stránce, také použitá literatura (jak vědecká, tak i doplňkové zdroje) je pro celkovou úroveň velkým přínosem.

1. Z jakého důvodu dosud firma nevyužila vlastní věší prodejní plochu, jestliže stávající prostory považujete za nedostatečné?

2. Myslíte, že v případě firmy P & B by byla efektivní komunikace se zákazníkem prostřednictvím internetu? (str. 50)

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)

A – výborně 

V e Zlíně 
dne  14. 5. 2006
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          podpis hodnotícího


