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Téma BP: Marketingové prostředí Farní charity Rožnov pod Radhoštěm
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek bakalářské práce: 
Autorka bakalářské práce si klade za cíl analyzovat marketingové prostředí Farní charity Rožnov pod Radhoštěm. 
V teoretické části vymezuje obecně neziskový sektor a jeho marketingové aktivity, dále si podrobněji všímá vnějšího a vnitřního marketingového prostředí. 

V praktické části nejprve představuje samotnou organizaci, podrobněji rozebírá její produkt, všímá si též všech složek vnějšího mezoprostředí i vnitřního mikroprostředí. V závěru praktické části ještě přináší výsledky svého průzkumu vnímání Farní charity regionální veřejností. 
Z práce je zřejmé, že se autorka snažila postihnout všechny složky a aspekty vnitřního a vnějšího mikroprostředí, což činí z této práce komplexní studii, na druhou stranu je ovšem možno říct, že tím celý text ztrácí spád, občas se ztrácí přehlednost a některé informace jakoby nesouvisely s hlavní linií textu. Touto ústřední linií je dle mého názoru vztah Farní charity s veřejností, do níž spadají též stávající a potenciální uživatelé služeb a dárci. Je možná škoda, že se autorka nezaměřila pouze na tuto oblast a text tím trochu nepročistila. Snaha autorky o co největší komplexnost se dle mého názoru projevila i v přílišné obecnosti hypotéz (str. 33) - jistě by bylo lepší, kdyby byly hypotézy vztaženy ke konkrétní organizaci, než k neziskovému sektoru obecně (podobně vágně jsou formulovány i cíle - viz úvod). Na druhou stranu je třeba ocenit, že se autorka nespokojila s obligátním zaměřením na marketingové komunikace neziskové organizace, ale pokusila se o širší pohled. 
Jako celek bakalářská práce přináší spoustu cenných údajů, které jsou jistě dobře využitelné pro praktické manažerské a marketingové aktivity organizace. Jako školní práce si ovšem tato studie zasloužila větší konkrétnost a užší zaměření na přesněji vymezené cíle. 
Otázky k obhajobě: 

Jakým způsobem by podle Vás mohla Farní charita dlouhodobě řešit problém s absencí PR a fundraisingového pracovníka? 
Z analýzy (str. 47, 48) vyplývá, že Farní charita disponuje na obecné poměry nadprůměrným počtem firemních dárců (i podílem darů v celkových příjmech), avšak spolupráce s většinou firem je krátkodobá. Jakým způsobem by mohla tuto krátkodobou spolupráci přeměnit na dlouhodobou? 
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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    podpis vedoucího BP
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