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	Téma DP
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	Rozsah
	100 stran + přílohy 


	Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


	Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Jen málokdy má vedoucí diplomové práce povznášející pocit z faktu, že student dýchá stejný vzduch profese, nasycený touhu po poznání jevů, úpornou snahou dobrat se podstaty a měnit jevy k jejich prospěchu. Z práce již jednou magistry Jany Janulíkové  takové nadšení přímo vyzařuje. Je zřejmé, že žije svou profesí, miluje ji a chce v ní být nejlepší. Soudě podle práce – je na nejlepší cestě takových výsledků dosáhnout.


Zvolila si nelehké téma – propagaci opery, žánru, který v obecné veřejnosti nevzbuzuje nijaké zvláštní nadšení, který bývá mnohdy interpretován jako přežitý dramatický tvar. Autorka nás ale přesvědčuje, že tomu tak není, že se vyplatí do opery investovat nejen po stránce dramaturgické, umělecké, ale také z hlediska efektivní propagační komunikace, která vytváří image oboru a zároveň přivádí návštěvníka. Cíle a hypotézy na str. 11 svědčí o promyšleném přístupu k tematice.
Bohatě strukturovaná, bohatě informačně nasycená, bohatá inspiracemi – taková je práce diplomantky.

Za přínosné považuji všechny části diplomové práce, ale akcentovat bych chtěl zejména kapitoly, které velmi kultivovaně aplikují obecné i specifické zásady marketingu a marketingové komunikace na operní prostředí. Diplomantka bohatě úročí v syntetické podobě své dosavadní poznání operního světa a efektivně aplikuje svou novou specializaci. Práce ústí v projektu Mezinárodního hudebního festivalu Janáčkovo Brno 2008.  

S potěšením lze konstatovat, že jazyk práce je bohatý a mnohovrstevnatý jako operní dílo. Analýzy produktového portfolia a strategické marketingové úvahy o dalším postupu producenta na trhu jsou kvalifikované, relevantní situaci. 
1. V bibliografii autorka dokumentuje svůj široký přehled literatury, navíc ještě připojuje soupis dalších titulů, které mohou rozhojnit možnosti poznání. Tím spíše zamrzí, že v bibliografických údajích chybějí ISBN a že na některé zdroje autorka odkazuje generálně, bez stránkové dislokace, ačkoliv souvislosti by takový údaj vyžadovaly. 
2. Soudím, že schéma na str. 21 je upraveným schématem podle zdroje?

3. V textu autorka operuje s vlastní výzkumnou sondou, kterou nazývá tu výzkumem, tu anketou. Co to tedy vlastně je a jaká zásadní omezení předmětná analýza obsahuje? 

4. Bylo by zřejmě věcně správnější na str. 85 pracovat s funkcemi, nikoliv se jmény, nota bene Jandák je Vítězslav.
5. Z hlediska uvažovaného festivalu by jistě bylo účelné přemýšlet i o netradičních formách propagace – roadshow, průvody městem – studenti dramatických oborů v roli informátorů a distributorů pozvánek na akce, studenti výtvarných oborů – výtvarná díla v plenéru – parky a náměstí - inspirována Janáčkem a jeho dílem apod.  
K obhajobě:

Čím ještě by bylo možno rozhojnit netradiční formy propagace uvažovaného festivalu z hlediska občana města – s cílem, aby Janáčkem žilo v listopadu 2008 celé Brno – popustíte uzdu fantazii?
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - výborně
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