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Téma DP:  Výslovnostní styly v mluvených televizních reklamních spotech
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Těžištěm diplomové práce Petry Šimůnové je analýza výslovnostních stylů v souboru televizních reklam a v této části je třeba hodnotit práci jako velmi precizní. Autorka se však neomezuje jen na jazykovou rovinu a pokouší se o analýzy i v dalších, mimojazykových rovinách. Tady nejsou již výsledky jejích snah tak jednoznačné. Je to způsobeno především použitými zdroji, kterými jsou webové stránky tvůrců a zadavatelů reklam. Tam se pochopitelně s inspirací pro kritický odstup nemohla setkat, takže tato část diplomové práce  je podstatně méně kvalitní, nežli v části, kde přiřazuje výslovnostní styly k vybraným reklamám.

Práce je zasazena do adekvátního kontextu odborné literatury a naplňuje požadavky, kladené na diplomovou práci i po formální stránce. Práce má výbornou jazykovou úroveň, zbytečná je pouze hyperkorektnost, projevující se např. tím, že autorka uvádí u některých autorů všechny akademické tituly (str. 20, nebo velké písmeno Vás, které se používá jen v dopisech na str. 59). K opravě bych doporučila na str. 25 jméno Jiřího Mikeše (psáno Mykeš).
Otázky k obhajobě:

1. Jaké jiné zdroje by bylo možné použít pro analýzu reklamy v mimojazykových rovinách?

2. Tabulka, uvedená v příloze  P I , nemá uvedený zdroj. Je tato tabulka autorská (vlastní)?

Práci doporučuji k obhajobě.  

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....…B – velmi dobře......................

Ve Zlíně dne ....23. května 2006...........................................
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