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Projekt marketingového mixu pro úspěšné působení podniku
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	X
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	X
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	X
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	úroveň projektové části 
	
	
	X
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	X
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	X
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zabývá problematikou efektivního marketingového mixu. Teorie vychází z úzkého pojetí marketingového mixu jako 4P. Práce rovněž obsahuje teoretická východiska pro BCG analýzu a SWOT analýzu. Avšak BCG je aplikována chybně, nebo to tak alespoň vypadá, jelikož nejsou uvedena žádná výchozí data (tržní růst, relativní tržní podíl). V matici jsou prezentovány jen údaje podílů jednotlivých výrobků na objemu výroby dané firmy, avšak tyto údaje nejsou pro sestavení BCG analýzy až tak důležité. SWOT analýza je zpracována pečlivěji na základě teoretických znalostí vhodně aplikovaných do praxe. Analýza marketingového mixu je popisná, chybí východiska pro projekt, zejména vlivu marketingového mixu na současnou efektivnost podniku. Projektová část diplomové práce je velmi slabá. Je vlastně jen souhrnem určitých doporučení pro jednotlivé nástroje marketingového mixu. Diplomant si klade za cíl zefektivnit nástroje marketingového mixu (viz. poslední bod zadání), ale o efektivnosti a způsobu jejího měření se v práci nezmiňuje. Chybí zde základní části projektování, jako např. projektování cílů, strategií, konkrétní akční plány, nákladové, rizikové, časové projektování, projektování lidských zdrojů apod. Diplomová práce je podprůměrná a zejména v projektové části nesplňuje úroveň diplomové práce.
Otázky k obhajobě:

1. Jak jste sestavoval BCG analýzu? Z jakých zdrojů jste data pro analýzu čerpal?

2. Jak byste měřil efektivnost Vámi navrhovaného projektu?

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
E – dostatečně
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