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Sadlofia sa zaobera navrhom jednotlivych prvkov marketingového mixu pre akciovi spolo¢nost’ SAM
Holding, a. s. Myjava. V sidasnom obdobi ide o velmi aktudlnu tému. MnoZzstvo domacich firiem
napriek tomu, Ze vlastni vyrobky s dobrymi uzitkovymi vlastnost'ami, ma problémy presadit’ sa na trhu
najmi z dovodu nedostatoénej vyvazenosti a zanedbavania jednotlivych zloziek marketingového mixu.

Préaca je rozdelena na teoretickl a praktickil Cast’. V teoretickej Casti si diplomant vytvara
potrebny teoreticko-metodologicky zaklad. V praktickej Casti si i¢elovo vybral marketingové analyzy.
Ide o analyzu marketingového prostredia a marketingového mixu, analyzu podnikatel'ského portfolia a
SWOT analyzu.

V kapitole 2.2 sa venuje uvedeniu zakladnych informacii o podniku, ako je historia, predmet
&innosti, zakladné ekonomické ukazovatele a jeho organiza¢na Struktira.

V kapitole 2.3 dochadza ku aplikacii jednotlivych analytickych metod do prostredia firmy.
V tejto Casti diplomant preukazal schopnost’ spracovat’ znaéné mnozstvo podnikovych informacii a
schopnost’ aplikovat’ teoretické vedomosti v praxi. Vysledkom je redlny obraz o stave jednotlivych
prvkov marketingového mixu v prostredi firmy, o produktovej zakladni, o silnych a slabych strankach
podniku a o prilezitostiach a hrozbach prostredia, v ktorom podnik pdsobi.

Tento uceleny stibor informacii je dobrym vychodiskovym stavom pre zavere¢nu Cast’ prace.
V tejto Casti sa diplomant venuje spracovaniu jednotlivych prvkov marketingového mixu, ktoré
vyustuje do navrhov jednotlivych odporacani pre zefektivnenie innosti podniku v trhovom prostredi.

Predlozena diplomova praca vylerpavajuco rie$i zadanii problematiku. Diplomant na jej
rieSenie vybral vhodné analytické metody, pricom preukazal schopnost’ aplikovat teoretické
vedomosti do praxe. Zavery tejto prace s vyuzitelné v praxi uvedeného podniku. Dékazom je i snaha
sucasného vedenia podniku o filziu so strategickym zahraniénym partnerom s podobnym vyrobnym
zameranim, ¢o je v zhode sodporadaniami tejto prace. Praca je logicky Clenena s vyvazenou
Strukturou teoretickej a praktickej Casti. Vo¢i formalnej stranke spracovania nemam vyznamné
vyhrady.

Otazky pre diplomanta:

1. Posud'te vyznam analyzy vyrobného programu podniku BCG maticou. Aké rizika hrozia podniku
pri nevhodne;j Struktire vyrobného portfolia z hladiska tejto analyzy?

2. V praci uvadzate 3 mozné pristupy stanovenia cien produktov. Uved'te niekolko prikladov ako
ovplyvni vonkajsie prostredie podniku jeho stratégiu uréovania cien.

3. Existuje 5 alternativnych koncepcii marketingu. Ktora koncepciu uprednostiiuje Vami skiimany
podnik a preco?

Navrh na klasifikaci diplomové prace: velmi dobre
Ve Zling¢ dne 11. 5. 2006
ety
podpis vedouciho DP

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

Stupeii klasifikace: A - vyborné | B - velmi dobte C - dobie D - uspokojiveé

E - dostate¢né | F - nedostateéné
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