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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce v zásadě plní stanovené cíle – věnuje se vývoji rozhlasu v rozpětí minulého století a výhledu na nejbližší budoucnost a přináší řadu podnětů, proč má toto médium šanci v nastupujícím digitálním věku. Autorka analyzuje nové možnosti rádia jak v rovině mediální, přesněji řečeno multimediální, kam se většina klasických médií transformuje, tak v rovině marketingových komunikací. 

Práce je logicky vystavěna, hlavní osa výkladu je doplňována nejrůznějšími prameny, z nichž autorka čerpá podporu pro argumentaci a závěry, které vyjadřují důvěru v potenciál rádia jako média pro marketingové komunikace. Práce je vhodně doplněna grafy v textu a přílohami za vlastním autorským textem.    
Zlepšit je třeba citační zvyklosti, i když na první pohled se zdá, že jsou velmi dobré, zejména pokud jde o internetové zdroje. Odkazy na parafrázované myšlenky či citace jsou na řadě míst uváděny počtem stran za citovaným zdrojem, nikoli číslem použité stránky. Chybí řada zdrojů v celkovém souhrnu pramenů, od webových stránek až  po osobní rozhovory, na které se autorka odvolává v textu bakalářské práce.
Otázky k obhajobě:
1. Jaké jsou možnosti měření poslechovosti rádií v době, kdy řada posluchačů poslouchá rádio přes mobilní telefon, internet  a MP3 přehrávače?

2. Přibližte termín playspot jako nový reklamní formát prodeje on-line reklamy, který není vysvětlen v přílohách zkratek a pojmů.

Práci doporučuji  k obhajobě. 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B – velmi dobře.....

Ve Zlíně dne 29. května 2006..............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


