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Téma DP:
Návrh nové komunikační strategie pro společnost ZLÍNMAT, s. r. o.
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Již v dlouhém úvodu diplomantka hodnotí dosavadní propagační aktivity firmy a uvádí specifika trhu, na kterém se firma pohybuje.
V analytické části diplomantka kvalifikovaně rozebírá externí i interní vlivy prostředí firmy a výsledky zohledňuje v nastavení komunikační strategie, která mj. respektuje specifika a odlišnosti stavebnictví. V projektu však chybí jednoznačné vymezení měřitelných cílů a cílových skupin kom. strategie. Lze se jen domnívat, že cílem je zvýšení povědomí (viz. úvod práce). 
Po formální stránce je práce poměrně nepřehledně členěna do kapitol a podkapitol a ty, zejména v teoretické části, postrádají logickou návaznost. Firma ZLÍNMAT je diplomantkou rovnou analyzována a jestliže analýze nepředchází charakteristika, představení firmy, v textu se nesnadno orientuje.
V několika případech dochází k rozporu, k nesprávnému výkladu či pochopení odborných termínů i věcných částí – např. „... slevy, rabaty jako formu podpory prodeje ZLÍNMAT nevyužívá...“ x  s. 75 „v současné době se soustředí na slevové akce...“, pojem „referenční reklama“ x v analytice „referenční P. R.“ atd. U obhajoby doporučuji objasnit.
Jen jedna z nastavených hypotéz se týká komunikace a v práci chybí podklady k jednoznačnému potvrzení hypotézy č. 1 a 2 (nastavení na s. 37, vyjádření na s. 78). Provedená SWOT analýza totiž nepoměřuje využívání informačních zdrojů (H1) a nezohledňuje výsledky hodnocení dodavatelů (H2). Ty jen popisuje v situační analýze. U obhajoby doporučuji objasnit.

Navíc v analýze chybí jediný kvantitativní údaj (např. struktura zákazníků, vývoj tržeb apod.)
1. V analytické části jste aplikovala segmentační kritéria na B2C trhy společnosti ZLÍNMAT. Jaký je tedy profil, jaké charakteristiky splňuje konečný spotřebitel – cílový zákazník firmy? 
2. Konkretizujte dopad úpravy daňové politiky (DPH) na blízkou budoucnost firmy. Je možno využít této situace v nastavení komunikace. Pokud ano, kdy a jak, prostřednictvím kterých komunikačních nástrojů?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
