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Komunikaéni plan elektronickych publikaci z oblasti technickych pfedpist

Kritéria hodnoceni: Pocet bodt (0 — 10)

1 Narocnost tématu prace 9

2 Splnéni cill prace 7

3 Teoreticka ¢ast prace 8

4 Prakticka ¢ast prace 9
(analyticka ¢ast)

5 Prakticka c¢ast prace 2
(FeSici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 9
CELKOVY POCET BODU 29
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nespinéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na trovni zdkladnich poZadavki
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyrazné&;jsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5—6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodd splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —10 bodl splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A“ podle ECTS)

Pripominky k praci:




Studentka zpracovala velmi sluSnou praci. V ivodu definovala cil prace, chybi mi definovani dalSich,
sekundarnich cil a metody vyuZité v prdci. Postup reseni dané problematiky je v tvodu prace
popsan. Kvalité teoretické ¢asti by mozna prospélo vétsi zaméreni na komunikacni plan nez na
obecna tvrzeni co je marketing a marketingovy mix apod. Na str. 17 uvadi jako jedno z médii
marketingové komunikace Internet, zdroj ma 9 let, v tomto pripadé je jiz ponékud zastaraly. Toto
neuvéfitelné rychlé médium ma jiz fadu dalSich vyufZiti v oblasti reklamy a marketingové
komunikace. Rovnéz bych ocenil, kdyby v préci byly podrobnéji specifikovany cilové skupiny. Je to
zaklad pro volbu komunikaéni strategie a vagni vycet cilovych skupin nepredstavuje zadny zaklad.
Rovnéz hodnoceni vysledkl komunikace (efektivita) by si zaslouZila vétsi pozornosti zejména ve
vztahu k definovanym komunikaénim cilim.

Otazky k obhajobé:

1. Které mozZnosti v oblasti u¢inné marketingové komunikace nabizi Internet v roce
20127

2. Aplikujte zasadu START na Vami definované komunikacni cile.

3. Jak je zabezpecena u Vami vytvorené analyzy SWOT jeji objektivita? Proc jste ji
pouzila?

4. Definujte podrobnéji medidlni chovani nékteré z vyjmenovanych cilovych skupin ve
vztahu k nabizenému produktu elektronickych publikaci.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]
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