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Navrh reklamni kampané modelu fady 6 Grand Coupé pro spolecnost Synot Auto, a.s.

Kritéria hodnoceni: Pocet bodl (0 —10)
1 Naro¢nost tématu prace 8
2 SpInéni cild prace 9
3 Teoreticka ¢ast prace 6
Prakticka &ast prace
4 ) ows - 6
(analyticka cast)
Praktickd ¢ast prace
5 G i 6
(Fesici cast)
6 Formalnf Uroven prace 5
CELKOVY POCET BODU 40
(0-60)
Hodnoceni jednotlivych kritérii:
0 bodt nespinéno
(odpovida stupni ,F” podle ECTC)
1-2 body spInéno pouze na trovni zdkladnich poZadavki
(odpovida stupni ,,E” podle ECTS)
3 —4 body splnéno s vyraznéjiimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D" podle ECTS)
5-6 bodu spinéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)
7 -8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B” podle ECTS)
9 —10 bod( splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci: _
Vystupem této bakalaiské préace je navrh reklamni kampané pro spolecnost Synot Auto, a.s. Prace je
rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. tvod prace je ponékud strohy a struény. Téma reklamni
kampané by si zaslouZilo urcité diikladnéjsi tvod. Napf. pro¢ autorka zvolila pravé toto téma. Prod ji
k tomuto tkolu firma vybrala, atd. Teoreticka ¢ast je postavena na literarnich zdrojich k danému
tématu. Prakticka ¢ast prace pfedstavuje nejdfive firmu Synot Auto, a.s. Autorka zpracovala nejdfive
soutasnou analyzu firmy a zédkladé svych zjisténi vytvofila navrh reklamni kampané pro vyse
jmenovanou firmu. V zavéru prace autorka také vyslovuje své ndvrhy a doporuceni. SWOT analyza
by si také zaslouZila dkladné&jsi komentar (str.31). Bylo by vhodné uvést, pro¢ je zafazena, atd. Dadle

Otazky k obhajobé:
- Nastr. 35 jsou uvedeny zajimavé informace o konkurencnim prodeji — bez vysvétleni,
bez komentafe — doplrite u obhajoby.
- Rozpocet reklamni kampané - str.42 by si také zaslouZil vysvétleni. Prosim doplrite,
jak jste danou kalkulaci zpracovavala, jaké metody, zdroje stanoveni cen jste pouiila.

Préce spliiuje kritéria pro obhajobu BP. |

Prace nesplriuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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