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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 d

2Nastavení cílů a metod práce 30 e

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 f

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 e

7Struktura a logika textu 40 d

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 3,18 FX


Připomínky a hodnocení práce:
Rámcově nastavená metodika práce zřejmě způsobila, že předložená práce nesplňuje požadavky kladené na tento typ kvalifikační práce, a to zejména v praktické části. Jejím cílem je „zjistit současný stav marketingových komunikací a na základě analýzy nabídnout doporučení“, přičemž popis a subjektivní hodnocení nástrojů marketingových komunikací autorkou ústí v nepodloženou SWOT analýzu, z níž okrajově vychází projekt. 
V úvodu práce schází pojednání o fungování trhu (resp. komunikaci) společností, které pečují o městský mobiliář, což by usnadnilo orientaci v tématu i jednotlivých částech práce (např. odůvodnilo zařazení komunikace B2B i B2C, které je v práci až na s. 26 apod.). 

V praktické části schází jakákoliv kriteriální, srovnávací a/či objektivně kritická analýza komunikace dle zásad jejího efektivního nastavení. Z práce se např. nedozvíme, jaké portfolio klientů firma má, zda podobné silné stránky (kvality) nemají také konkurenti, nakolik efektivní je rozesíláme emailů při určité nákladovosti této komunikace, jaké příležitosti a hrozby skýtá trh (nikoliv firma mmcité) atd. 

Projekt je zúžen pouze na digitální komunikaci, resp. sociální sítě. Za velmi odvážné považuji zařazení odborné veřejnosti v podobě architektů, developerů a zástupců měst, obcí a krajů do jedné cílové skupiny komunikace. Naopak za nejpřínosnější část lze považovat komplexní návrh komunikace přes sociální sítě včetně časové a finanční náročnosti. Škoda jen, že tento dílčí projekt není zasazen do komplexní strategie a provázán s dalšími návrhy komunikačních nástrojů, zacílení těchto aktivit apod..
Otázky k obhajobě:

1. Nastavte kritéria pro analýzu efektivity dosavadních marketingových komunikací, zhodnoťte ji z dostupných zdrojů, analyzujte marketingové prostředí firmy z hlediska komunikace a sestavte SWOT analýzu jako výstup vašich analýz a výchozí pozici pro návrhovou část.

2. Objasněte návaznost vámi navrhované digitální komunikace na ostatní nástroje a média komunikace. Rozlište při obhajobě návrhy pro jednotlivé cílové skupiny vzhledem k výše uvedené poznámce o cílové skupině: odborná veřejnost.

Ve Zlíně dne 25. září 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		d		D		40		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		e		E		150		3

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		f		F		1050		4

		5		Úroveň projektové části práce		50		d		D		100		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		e		E		300		3

		7		Struktura a logika textu		40		d		D		80		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		3.18		FX		3.177		1866		3.417






