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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 D

2Nastavení cílů a metod práce 30 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková úroveň práce 10 A

11Formální úroveň práce 10 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,19 A


Připomínky a hodnocení práce:

Autorka zpracovává zajímavé a aktuální téma, k němuž přistupuje velmi svědomitě. Oceňuji osobitý přístup k tvorbě celé práce, která tak přináší komplexní a cenný rozbor současného stavu na poli digitálně distribuované hudby. 

Kvalitní teoretická východiska jsou plně vztažena k dané problematice, autorka využívá sekundární výzkumy a vyjadřuje vlastní názor k uvedeným teoriím. Praktická část je zpracována na velmi vysoké úrovni, což dává autorce dobré předpoklady pro vytvoření vlastního projektu. Ten je pojat kreativně, v souladu s cílovou skupinou, obsahuje všechny standardní části v precizním vypracování.

Jediná, avšak důležitá, výtka se týká rozsahu práce, který je pod spodní minimální hranicí, vlastní text práce je obsažen na stranách 9 až 61.

Otázky k obhajobě: 
1. V teoretické části rozdělujete cílovou skupinu na dvě části – osoby, které chtějí hudbu „vlastnit“, a osoby, které si chtějí hudbu „půjčit“. Jak se podle vás budou tyto skupiny do budoucna vyvíjet? Na kterou skupinu by se měly marketingové komunikace dlouhodobě více zaměřit?
2. V práci mluvíte o digitálně distribuované hudbě a prostředcích, které tento formát poskytují, jako o produktu. Je zde nějaký přesah do oblasti marketingu služeb?

3. V projektové části navrhujete kampaň s odvážným názvem, jakou očekáváte reakci cílové skupiny a médií?
Ve Zlíně dne 26. září 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		D		D		40		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		A		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		A		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		A		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.19		A		1.188		320		1.188






