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temasr:  Plan marketingové komunikace firmy XY

Kritéria hodnoceni: Pocet bodil (0 - 10)

1 Narocnost tématu prace 7

2 Splnéni cil(i prace 9

3 Teoreticka Cast prace 9
Prakticka cast prace

4 i 3 g 7
(analyticka ¢ast)
Prakticka ¢ast prace

5 v vr s ovs 8
(FeSici ¢ast)

6 Formadlni Groven prace 10
CELKOVY POCET BODU 50
(0-60)

Hodnocenl jednotlivych kritérif:

0 bodu nespinéno
(odpovida stupni ,,F* podle ECTC)

1-2 body spIn&no pouze na trovni zdkladnich poZadavkii
(odpovida stupni ,,E"” podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjiimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D” podle ECTS)

5—6 bodu spin&no, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovidé stupni ,,C" podle ECTS)

7-8hbodh spinéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

910 bodd splnéno nadstandardn&
(odpovida stupni ,A” podle ECTS)




PFipominky k praci:
Teoreticka ¢ast prace koresponduje s ¢asti praktickou, chybi pouze alespoii struény popis
komunikacniho pldanu a nastroja efektivity. Zdroje jsou co do vybéru nadstandardni a aktudini.

Prakticka cast je logicky ¢lenéna s nasledujicimi kritickymi poznamkami:

- Za nedostacujici povaZuji segmentaci cilové skupiny. Skupiny nejsou prioritné sefazeny ani
blize popsany — velmi vhodné by bylo uvedeni stavajici struktury zakaznik( v jednotlivych
oblastech (velkoohchod, maloobchod, internetovy prodej).

- Studentka se ve v3ech kapitoldch této &asti zaméruje predeviim na maloobchodni prodej,

¢ v

k ¢emuzZ ale neuvadi Zadné relevantni divody.
Naopak navrhované komunikacni nastroje jsou zvoleny logicky a patficnym zdGvodnénim jejich
pouziti. Je patrna snaha o kreativitu a realizovatelnost navrhu, jak co do naklad, tak éasové
narocnosti a rozlozeni jednotlivych aktivit.

Préce je srozumitelna a vécna, jazyk kultivovany, stylisticky i gramaticky v pofadku

Prdace je na velmi dobré Grovni, rozhodné doporucuji pro obhajobu

Otazky k obhajobé:

1. Vkap. 5.7. uvadite vyvoj celkovych trzeb firmy. Pro lepsi posouzeni vhodnosti a
struktury komunikacnich nastrojt by bylo vhodné uvést pomér trieb firmy
v jednotlivych oblastech prodeje (tzn. maloobchod, velkoobchod a internetovy
prodej) — prosim uvedte v prehledné tabulce.

2. Vkap. 7.1. provadite prizkum konecénych zdkaznikd trhu hradek — konkrétné jako
»prizkum v terénu” u 58 respondenttl. Kde a na zakladé ¢eho byli respondenti
oslovovani? Pro¢ nebyli osloveni pfimo zékaznici prodejny ve Zliné?

3. Analyza konkurence i navrh komunikacnich aktivit je zaméfen prevainé na
maloobchodni prodej na Zlinsku. Z jakého dlvodu, kdyzZ soucasti prace je i propagace
internetového obchodu, kde se omezujete jen na 3 zakladni navrhy?

Préce spliiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]

Ve Zliné dne: 16.5.2012

podpis hodnotitele BP



