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ABSTRAKT

Cilem této bakalaiské prace je vytvoieni vizualniho stylu a webové prezentace Ceského
drum'n'bassového DJ, ktery vystupuje pod jménem Sayko. Teoreticka Cast prace se zabyva
pojmy vizudlni styl a propagace v hudebni branzi a popisuje moznosti propojeni obrazu
a zvuku, vztah mezi grafickym designem a hudbou. Soucasti praktické ¢asti je analyza sou-
casn¢ho feSeni propagace a webovych stranek interpreta, jakozto popis navrhovaného fe-

Seni a jednotlivych ¢asti nového vizualniho stylu.

Kli¢ova slova:

Hudba, promotion, vizudlni identita, graficky design, typografie, webdesign, interakce

ABSTRACT

The goal of this bachelor thesis is to create a visual identity and web page of a czech
drum'n'bass DJ, which is known as Sayko. The theoretical part is dealing with terms such
as visual identity and promotion in music industry and describes the possibilities of inter-
action between image and sound, the relation between graphic design and music. The
project part describes the current state of a web site and promotion, as well as a description

of the new identity and its components.
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UVOD

Pro velké mnozstvi lidi je hudba kazdodennim zdrojem inspirace, odreagovani se a odpo-
¢inku. Kromé zabavy je vSak hudebni primysl zaroven také velky obchod. A jak je dnes
bézné, kazdy obchod potiebuje sviij brand, potiebuje byt vidén, potiebuje si ziskat zakaz-
niky, v tomto ptipad€ posluchace. Jednotlivych interpret neustale ptfibyva a vétSina z nich
si uvédomuje, ze pokud chtéji byt vidéni, musi o sob¢ piemyslet jako o malé firmé, ktera je

schopna pfizpusobit se pozadavkiim trhu a zdkaznikovi.

S prichodem novych technologii se méni jak zplisob propagace hudebnich interpreti, tak
1 distribuce jejich dila. Diky internetu se hudba dostava k masam bezprostiedné po, Casto
také pred dokoncenim. Doba, kdy k propagaci hudebni produkce slouzily pouze vylepené
plakaty a rozhlas, je s pfichodem sociélnich siti pry¢. Nicméné piivodni média stale zG-
stavaji, bleskové se k nim vSak ptiddvaji nova. Pro interprety je tedy dilezité, aby se
v tomto nestalém a rychle se rozvijejicim pramyslu dokdzali obratné pohybovat, zaujmout,
prosadit se a udrzet si piizen publika. K tomu jim mimo jiné dopomaha vizualni prezentace
pfed svymi potencidlnimi fanousky, zplisob komunikace s nimi a schopnost naplno vyuzit

potencial v§ech moznych kanala distribuce a prostfedkii ke zviditelnéni se.

V teoretické Casti bakalaiské prace se krom¢ vymezeni obecnych pojmi zaméiuji pte-
devsim na ulohu grafického designu v hudebnim primyslu, vyvoj v oblasti nosi¢i hudby
a ulohy jejich oball od tficatych let minulého stoleti az po dnesni digitdlni artworky
a komplexni prezentaci interpreta. V neposledni fadé se také pokusim proniknout do
vztahli mezi obrazem a zvukem v digitalni podob¢, moZnostmi jejich ptimé interakce a edi-
tace s vyuzitim netradi¢nich technik. Vysledky a postupy pii editaci obrazu nasledné vyu-
ziji v praktické ¢asti bakalaiské prace.

Hlavni néplni praktické ¢asti je tvorba vizudlni identity, webové prezentace a promo mate-
rialt ceského drum'n'bassového DJ, ktery vystupuje pod pseudonymem Sayko. Samotnému

popisu navrhovaného feseni jesté predchazi analyza souc¢asného zpiisobu prezentace.
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1 VIZUALNI PREZENTACE A GRAFICKY DESIGN
V HUDEBNIM PRUMYSLU

Z hudby se za né€kolik poslednich desetileti stal vynosny obchodni artikl, na interpreta je
nyni pohlizeno jako na brand. Naroky na marketingovy uspéch muziky se stale zvySuji
a k propagaci jiz nestaci pouze kvalitni obal na desku. I pfes svou komercializaci je ale hu-
debni pramysl platformou k inovacim a experimentiim v oblasti grafického designu a typo-

grafie, designériim nabizi moznost zaplnit mezeru mezi uménim a komerci.

1.1 Obal hudebniho nosice

Z hlediska designu byly obaly hudebnich nosict vzdy inovativni, pfinasely zdroj inspirace
a byly natolik ikonické, Ze napomdhaly definovat popovou kulturu. Jejich tloha vSak byla

od pocatku stejna — prodat.

1.1.1 1930 -1982

Do tricatych let devatenactého stoleti byly tehdy jesté 10-palcové desky standardné baleny
do obalti z hnédého papiru. Zmeéna pfisla koncem ticatych let spolu s designem obalil de-
sek vydavatelstvi Columbia Records. Jejich designérem byl Alex Steinweiss, legenda, kte-
ra je povazovana za otce obalu hudebnich nosi¢ii. Timto krokem se hudebni grafika defini-

tivné stala marketingovym nastrojem ke zvysSeni prodeji nosi¢i.

Ve ctyticatych letech se objevil dodnes pouZivany a nejrozsifenéjsi format LP (longplay),
jenz mél rozméry 12x12 palct (30x30 centimetrii). Design obalu stale slouzil primarné
k propagaci nahravky, navic se vSak zacaly objevovat podrobnéjsi informace o stopach
a interpretovi. K t€émto informacim se v prubéhu padesatych let ptidava také logo labelu,
pod jehoz hlavickou nahravka vySla. Obaly tedy zacaly slouzit také k upevnéni pozice

jednotlivych vydavatelstvi na trhu a divéry posluchacti. Objevil se také mensi 7-palcovy

format, pfevazné vyuzivany pro singly.

Sedesata a sedmdesata 1éta jsou povazovana za zlatou éru LP obaltl. Rock'n'Roll se rychle
vyvijel a objevovala se spousta mladych kapel, které jsou dnes povazovany za legendy hu-
debniho primyslu. Rozpocet vydavatelstvi byl veliky a praci na obalech desek piijimali
uznavani umélci 1 designéfi, jako naptiklad Andy Warhol, Richard Avedon nebo Norman
Rockwell. Situace, kdy se hudebni primysl zacal nekontrolovateln¢ nafukovat, vsak byla

podnétem k revolt€¢ v podob& punkovych skupin. Tyto nové tendence se zaCaly odrazet
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1 v designu oball vinylovych gramodesek. Obal Jamieho Reida pro anglickou punkovou
kapelu Sex Pistols se stal pfes noc ikonou. Ptistup k tvorbé tohoto obalu do velké miry od-
razel i samotnou hudbu — jednoduchy, pfimocary, drzy. Zaroven také vznikd velké mnoz-
stvi menSich nezavislych vydavatelstvi, naptiklad United Kinkdom's Factory nebo 4AD,
které se pozdé&ji proslavily nejen diky muzice, kterou pod svou hlavickou vydavaly, ale

také pro vizualni vystupy jejich obald.

Rok 1982, ktery se pozdéji ukézal jako zlomovy, pfinesl novy format a technologii
uchovani a reprodukce zvukové stopy — Compact Disc (prvni komeréni album ,,52nd
Street” od Billyho Joela vyslo v Japonsku v fijnu 1982). Designéry a vytvarniky byl zpo-
catku zmensSeny formadt pfijiman rozpacité, casto dokonce s odporem. Obaly CD vznikaly
v mnoha piipadech jen zmensenim originalniho velkého formatu LP desky. Konzumenty
obsahu byl vSak kompaktni disk postupné pfijimén s nadSenim a brzy se stal jasnou vol-
bou, bylo tedy nutné pfizpisobit se trhu a zmenSeny format naplno vyuzit. Jednim
z prvnich, ktefi se rozhodli prozkoumat potencial mensiho formatu, byl Stefan Sagmeister,
puvodem rakousky designér piisobici v New Yorku. Tietinovy format ve srovnani s rozme-
ry LP desky vykompenzoval pfidanim nékolika paneld a néaslednym slozenim do poza-
dovaného formatu. Kompaktni disky postupné zacaly nahrazovat gramofonové desky

a staly se na dlouhou dobu standardem v distribuci hudby.
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Obr. 1. Alex Steinweiss

NEVER MIND
THE BOLLOCKS

HERE'S THE

Obr. 2. Obal Jamieho Reida
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1.1.2  Soucasné trendy, digitalni distribuce

Nové moznosti Siteni hudby pfisly az o jedno desetileti pozdéji, spolu s rozsifenim interne-
tového pripojeni do domécnosti a formatem MP3 (MPEG-1 Audio Layer 3). Pfestoze se
hudba zacala §ifit digitaln€, z pohledu designu a potieby obalu se toho zase tolik nezméni-
lo. I kdyz slovo ,,obal“ jiz z hlediska virtudlni a nehmotné podstaty nosic¢e neni na mist¢,
stale plni svou funkci marketingového nastroje pro zvyseni prodeji a povédomi. Obaly
jsou stale vidét v digitalni podobé¢ na virtudlnich pultech internetovych obchodt s hudbou
nebo v na displejich kapesnich prehravact a osobnich pocitacl, zac¢inaji se také objevovat
animované verze oball. Funkce tedy zUstala stejna, jeji forma a zpracovani se vsak pfizpu-

sobily aktualnim trendiim a moznostem.

I kdyz je digitalni distribuce v mnoha ohledech pohodlnéjsi a levnéjsi variantou nez
hmotné nosice, v kone¢ném disledku ma internet diky moznosti Sifeni nelegalniho obsahu
negativni vliv na prodej hudby. Pozitivem vSak je, Ze tato situace pfimé¢la vydavatelstvi
i samotné interprety k nalezeni zpiisobu, jak si své zdkazniky ziskat zpét. Vznika tak
mnoho zajimavych projekt a inovaci, které k podpote prodeje fyzickych nosic¢t vyuzivaji
principi neslucitelnych s digitalni podstatou distribuce. Obaly kompaktnich diskli ptinasi
pfidanou hodnotu, napt. v podobé vzacnych fotografii, ¢i vyuZzivaji specidlnich Gprav po-
vrchu papiru, netradi¢ni materidly — zkratka vSemozné prostiedky pro zvySeni atraktivity

hmotného nosice hudby.

Dobrym ptikladem tohoto trendu je jiz neexistujici prazska kapela Sporto, ktera své album
s nazvem One Minute Cardinal uvolnila zdarma ke staZeni na svlij web, zaroven vsak pro
své fanousky nachystala do prodeje limitovanou edici alba, kdy nosi¢em hudby byl MP3
prehravac, dodavany kompletné se sluchatky i baterii. Obsahem baleni byl také kabel k PC,
vlastnik této limitované série si tedy mohl album Sporto zazalohovat a do piehravace si
ptidat i svou hudbu. Kapela zaznamenala Gspéch a tento instantni a neobvykly bali¢ek hud-
by v kratkém case vyprodala. V podobném duchu se nesou i dalsi nahravky Sporto, které
jsou zdarma ke stazeni, zaroven vSak pro opravdové fanousky vychazi v omezené sérii

1jako LP vinyl.

Se zajimavym konceptem pfislo také danské studio Rama v Cele s dvojici designérii Stefa-
nem Mylleagerem a Thomasem Frederiksenem. Jejich obal na vinyl kapely Snake & Jet's
Amazing Bullit funguje po rozloZeni jako deskova hra, pficemz v pravidlech hry se odrazi

vyznamy nékterych pisni na albu.
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Jako mnohé dalsi kapely tak naSli inspiraci u anglické legendy Radiohead, ktera své album
In Rainbows, vydané v roce 2007, v predstihu uvolnila na internet za dobrovolnou sumu,
o par mésicli pozd¢ji vsak vysla limitovana edice ve vyssi zvukové kvalité a obalem, ktery

ziskal ocenéni Grammy v kategorii Best Special Limited Edition Package.

Na téchto a mnoha dalSich ptikladech se ukazuje, jakym smérem se v nésledujicich letech
pravdépodobné bude ubirat zpiisob prodeje hudebnich nosicl, pokud jesté kapely budou
mit ambice vydélavat na jejich prodeji. Znamena to, Ze at’ uz se jedna o kompaktni disky,
vinylové gramodesky, nebo tfeba levné MP3 pichravace, k tomu, aby zaznamenaly

prodejni uspéch, budou muset byt designéfi kreativnéjsi a odvaznéjsi nez doposud.

Obr. 3. Obsah baleni One Minute Cardinal
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Obr. 4. Deluxe verze alba The Pursuit od Jamieho Culluma

Obr. 5. Obal vinylu jako deskova hra
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1.2 Vizualni identita a moZnosti propagace interpreta

Az do sedmdesatych let minulého stoleti byl design obalu desky v podstaté to jediné, co
kapelu vizualné definovalo. Neexistoval internet, hudebni casopisy ani MTV, Zadna
platforma, kde by se objevovalo logo nebo opakoval motiv obalu alba. Velké moznosti pfi-
chézi spolu s novymi médii, diky kterym se interpreti mohou prezentovat komplexné, vice
zpusoby soucasn¢. Samotny obal tedy z tohoto pohledu zacal ztracet na dulezitosti, zatadil

se mezi ostatni prostfedky k vizualni komunikaci s publikem.

Dnes jiz tedy nestaci, pokud ma kapela jen vyborné zpracovany motiv na desce. Pokud se
chce zaryt svému publiku pod kiizi, mize toho docilit pouze dislednym opakovanim dané-
ho motivu na vSech materialech a ve vSech médiich, kde se kapela objevuje. Jiz ddvno na-
stala situace, kdy hlavni pfijem financi nepochédzi z prodeje hudby nebo koncertt, ale
z prodeje vSech véci okolo kapely, at’ uz to jsou tricka, plakaty nebo placky. Pokud toto
kapela nerespektuje, ma vyrazné¢ mensi Sanci na uspéch. Pro designéry je proto klicové
myslet na tento fakt jiz od pocatku tvorby vizualniho stylu. Stejné jako pii designovani pro
jiné sektory, i v hudebnim primyslu musi byt hlavni motiv reprodukovatelny na Sirokém
spektru materialu — od tisku, pfes digitdlni zobrazeni napiiklad na webovych strankach, az
po rozpohybovani pfi projekci na koncertech nebo v televizi. Je dllezZité naplno vyuzit po-

tencialu a technologii, které dneSni moderni technologie nabizi.

1.2.1 Aplikace vizualni identity

Kde vsude se tedy mohou jednotlivé prvky vizudlni identity objevovat? V ptipad¢ hudebni-
ho priimyslu jsou to samoziejmé kromé oball desek 1 reklamni pfedméty. Spadaji do ob-
lasti merchandisingu — tedy prosttedki k propagaci. Jak jiz bylo zminéno, v dnesni dobé
jde muzikantim vice pfijmil z predmétil, které na koncertu prodaji, nez se samotného ho-
norafe z né&j. Merchandising je zaroven prostiedkem, ktery je s interpretem spojen také
vizualné, odrazi se v ném jeho vizualni identita a stdva se brandem. Mezi typicky ,,merch®,
jak se merchandising zkracené nazyva, patii tricka, mikiny, ¢epice, placky, plakaty nebo
nalepky. Fanousci se koupi téchto produkti hrdé€ hlasi k urcité skupiné lidi, prozrazuji na
sebe, jaci jsou, a zaroven se stavaji chodici reklamou.

Na tplné€ novou uroven pozvedla merchandising kapela Kiss. Pod svou hlavi¢kou nabizi

napfiklad kondomy, Sekové knizky, komixy, figurky clenti kapely, hodiny, bowlingové

koule nebo ocelovou rakev. Z kapely se tak prakticky stala firma, kterd produkuje Sirokou
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Skalu produktti, které jiz s muzikou nebo koncerty nemaji mnoho spolecného. Ke Kiss se
postupné zacali ptidavat dalsi interpreti, ktefi nabizi naptiklad vlastni viin€ parfémi, nebo
své jméno propljcuji modnim kolekcim slavnych navrhaii. Mensi kapely si takovy luxus
nemohou dovolit, peclivé proto musi planovat, co je s ohledem na cilovou skupinu v jejich

ptipad¢ prodejné, a co je vzhledem k vyS$im nékladim zbytecné.

Obr. 6. Extrémni merchandising — figurky Kiss
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Hudebni prostfedi nabizi i dalsi pfilezitosti, jak vizudlni identity interpreta ¢i motivu desky
vyuzit. Jednim z bonust, ktery mize kapela ¢i DJ na zivych akcich nabidnout svému pub-
liku, jsou videoprojekce ¢i dokonce vlastni podiové kulisy. Ve svéteé zcela bézna, u nas spi-
Se vyjimecna zalezitost. Vizualizace jsou vSak skvélou cestou k tomu, jak posluchaci,
v tomto pfipadé zaroven i divdkovi, nabidnout kompletni zdzitek z Zivého vystoupeni
a vizualné tak navéazat na zbytek promo materidlii. Prvni naznaky projekci se objevily uz
na prelomu Sedesatych a sedmdesatych let, naptiklad na koncertech Jimiho Hendrixe nebo

The Doors, za jejichz zady byly promitany psychedelické obrazy.

K prvkim vizudlni identity neodmysliteln¢ patii také image umélcii. Dobrym ptikladem je
obdobi po vydani desky Sado Disco Ceské kapely Cocotte Minute. Obal alba, na kterém
jsou zachyceny diskokoule, doprovazi promo fotografie kapely, na nichz ¢lenové pdzuji
v lesklych latexovych kostymech. Image tak podtrhuje vizuélni styl pouzity na obalu alba

a nasledné i na webovych strankach. Na doprovodném turné k desce pak kapela v téchto

kostymech vystupovala a dal tak podpoftila povédomi o nové nahravce.

5 P ! “q A ]
Obr. 7. Kostymy Cocotte Minute k Sado Disco Tour 2012
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1.2.2 Propagace interpreta

Kazda kapela, pokud chce byt uspésna, pottebuje dobré promo. Zptsobt, jak propagovat
hudebniho interpreta, je cela fada a prodejem hudby a merchandisingu moznosti v Zadném
piipadé nekonci.

Pro ucely ,,offline* prezentace dobte poslouzi klasickd média jako plakaty, letdky nebo na-
lepky. Vétsinou nejsou vyuzivany vylozené k propagaci samotného interpreta, ale spiSe
konkrétnich koncertti a akci, na kterych vystupuje. Na téchto médiich se vSak objevuji
alespon odkazy na webové stranky nebo na profily interpret. Mensim kapeldm slouzi pla-

katy a letacky predevsim k pfimému osloveni mistniho publika.

Co se tyce propagace online, diky raketovému vzestupu socidlnich siti je dnes jednodussi
ziskat si fanouskovskou zakladnu a rychle $itit aktudlni novinky o déni v kapele nebo
o chystanych koncertech. Muzikantim je k dispozici hned n¢€kolik web, jez se ptizpliso-
buji vyhradné jejich pozadavkim. Kromé skomirajici sit¢ MySpace, ktera byla svého €asu
nejrozsifenéjsi a umoznovala upravit vzhled profilu podle potieby, se u nas tési velké obli-
bé server BandZone. Kapelam nabizi prostor ke sdileni informaci smérem ke svym fa-
nousktim a nechybi mu funkce nezbytné pro koncertujici kapely. Vyhodou je vyborna
sprava a piehled chystanych koncertil, které se automaticky synchronizuji s databazi vSech
zuCastnénych interpretd. V popisu akci nechybi odkazy na jejich stranky a informace

0 mistu kondni.

Samoziejmosti je dnes i1 profil interpreta na socidlni siti Facebook, kterou mohou vyuzit
také kluby ¢i festivaly. Stale rostouci zakladna uZivatelli nabizi moZnost zasdhnout velky
pocet piipadnych fanouski. Kapely jsou si toho védomy a zacinaji vyuzivat potencial soci-
alnich siti na maximum. Skrze Facebook a Instagram (aplikace pro sdileni fotografii) servi-
ruji kapely fotografie a videa z nataeni nového alba nebo ze zakulisi koncert. Fanousci

tak maji moznost vice nez kdykoliv jindy prozit s kapelou kazdy den.

Internet nabizi také moznost vyuziti reklamnich bannerti, naptiklad na hudebnich nebo kul-
turnich serverech. Vzhledem k ,,bannerové slepoté uzivatell je vSak toto vyuziti na pova-

zenou. Zalezi ptredevsim na mistech, kde se reklama nachazi.

1.3 Webova prezentace

Pro kazdou seriozni kapelu, DJ, MC, ¢i s6lového muzikanta by mélo byt samoziejmosti

disponovat kromé profilii na v§ech moznych sitich 1 kvalitni webovou prezentaci na vlastni
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doméné. Pokud je interpret méné zndmy, u potadatel koncertii mu to ptidd na divéte a fa-
nousci na webu zcela jisté stravi par pfijemnych chvil pfi prohlizeni obsahu. Samoziejmé
kazda webova stranka, at’ u se jedna o prezentaci kapely, firmy, nebo internetovy obchod,

by méla spliiovat urCité naroky — jak z hlediska designu, tak pouzitelnosti.

1.3.1 Nalezitosti webovych stranek

Jednim z nejvice frustrujicich okamzikl pro uZivatele na webu je, pokud nevi, kde se praveé
webu — jeji design a struktura se odviji od peclivé analyzy obsahu webové stranky. Uziva-
tel by ji mél na jednotlivych podstrankéch v rdmeci jednoho webu intuitivné nalézat stile na
stejném misté. Velice dobrym zptsobem, jak docilit uzivatelsky piivétivé navigace, je do-
drzovéani pravidla tii kliki — Zddny obsah neni ukryty hloubé&ji nez na tii kliky z homepage.

Respektovanim tohoto pravidla pfedchazime ztraté orientace navstévnika webu.

Zakladem dobré navigace (a dobrého webu) je logickd a piehlednd struktura webovych
stranek, ktera se d4 znazornit jako stromovy diagram. Rozdéleni jednotlivych podstranek
do logickych celkti a kategorii napomaha ke zjednoduSeni navigace a ulehci tak na-

v§tévnikiim pohyb na strankéch.

Kromé toho, jak se stranky pouzivaji, hraje samoziejmé velkou roli i to, jak web vypada.
Pokud na prvni pohled nezaujme svym designem, s nejvetsi pravdépodobnosti upadne
v mysli uzivatelll v zapomnéni, a pokud nenabizi opravdu jedineény obsah, vétSina ho jiz

znova nenavstivi.

Zpusobu, jak design webu oZivit ¢i ozvlastnit, je mnoho. Jednim z nich je pouziti kontras-
tu. Vyssi kontrast ve velikostech, barvach ¢i typografii napomaha lep§imu vizualnimu od-
déleni informaci a stupniovani obsahového vyznamu. Nabizi se naptiklad pouziti dvou roz-

dilnych fontli, vyrazného barevného akcentu nebo predimenzovani velikosti pisma.

Vylepsit celkovy dojem webovych stranek miize také rozumné vyuziti prazdného prostoru.
Vyuzitim prazdného prostoru zde nemyslim jeho zaplnéni, pravé naopak. Prvni véc, kterou
uzivatel po ptichodu na neznamy web ud¢la, je, ze jej v rychlosti prohlédne a prili§ se ne-
pozastavuje nad jeho obsahem. Pfi tomto ,,skenovani si vSak obsah rozdé€li do jednot-

livych logickych celki, se kterymi miize dale pracovat. Pokud je na strance ptili§ mnoho

N 24
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prazdného prostoru (naptiklad misto délicich linek) mize designér odlehc¢it celkovy dojem

ze stranky a zpfijemnit uzivatelim jejich navstévu.

Zvyseni piehlednosti a plynulejSimu pohybu na webu napomaha také logické rozlozeni
jednotlivych prvkl na strance a konzistentni zarovnavani obsahu napii¢ vSemi podstran-
kami. Nabizi se tedy vyuziti miizky, podle které se obsah zalamuje. Weby, které miizku
pouzivaji, ptisobi vyrovnané a dodavaji strance rytmus a fad, uzivatelé se na nich citi sebe-
jistéji. Nejcastéji se pouzivad miizka rozdélena vertikdlné na dvanact stejnych casti, které
nabizi flexibilitu ve vzajemné kombinaci déleni celé Sitky na poloviny, tietiny i Ctvrtiny.
Sitka miizky se pfizptisobuje potiebam kazdého projektu, dnesnim standardem je vsak
Sitka 960 pixeld, se stale se zvySujicim rozliSenim zafizeni se vSak stava stale cast€jsi 1140
pixelt Siroky grid. Vertikalni miizka byva n€kdy dopliiovana i o horizontalni linky, které

slouzi jako tcafi.
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Obr. 9. Ukazka fotografie na pozadi — SOAD
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quantum wave fluctuations

Obr. 10. Ukadzka fotografie na pozadi — Deftones
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Obr. 11. Web zalozZeny na silné fotografii — Jamie Cullum

1.3.2 Specifické prvky hudebniho webu

Stejné jako stranky pro jiné sektory, musi také hudebni weby plnit jistd ocekéavani jejich
navstévniklti a nabidnout adekvatni obsah a sluzby. Kromé zakladnich informaci, disko-
grafie, nebo fotografii ocekdvaji navstévnici rovnéz informace o aktualnich koncertech.

Kapela mtize nabidnou i hudebni piehrava¢ nebo moznost ndkupu suvenyrt.

Zobrazeni chystanych koncertli a akci je typicka zalezitost témér vSech webovych stranek
hudebnich interpreti. M¢él by byt kladen daraz na dobré zpracovani a ptehlednost informa-

ci, jako je datum a misto konéani koncertu, vstupné, nebo dalsi vystupujici hudebnici.

Hudebni piehravac je dalsi doménou webu kapely, sdlového muzikanta i DJe. Je vSak po-
tieba pracovat s nim opatrn€. To, zda si navstévnik chce prehrat hudbu, je jen jeho roz-
hodnuti, nem¢l by k tomu byt tedy donucen. Proto je dobré nastavit piehravac do polohy

,Vypnuto* a nechat jej na sebe upozornit vizualn¢.

Jak jiz bylo napséano dfive, je v zajmu kapely, aby svym fanouSkiim poskytovala moznost
nakupu suvenyru s jejich motivem. Na webech vétSiny hudebnich interpreti je tedy odkaz
na internetovy obchod, ktery je feSeny bud’ implementaci pfimo do webovych stranek,
nebo odkazem mimo umélciv web. S druhym feSenim se setkdvame spiSe na webech

vétsich kapel, které prodavaji sviij oficialni merch prostfednictvim specializované firmy.
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1.3.3 Soucasné trendy

V oblasti webdesignu se stale objevuji nové trendy, které je samoziejmeé mozné vyuzit i pro
prezentace hudebnich interpretd. Zptsob tvorby webu, jak z hlediska designového, tak
1 technologického v poslednich nékolika letech nejvice ovliviiuje masové rozsireni chyt-

rych telefoni a tablett.

Velkym tématem, o kterém pravidelné stale dokola vychazi nové ¢lanky, je takzvany ,.re-
sponsive web design®. Tento pojem pod sebou skryva nékolik technologii, které dohroma-
dy délaji z webovych stranek univerzalni médium. Tekouci miizky, pfizpisobivé obrazky,
media queries — to vSe zarucuje, Zze webova stranka je optimalizovana na riiznéd rozliSeni

monitort, tablety nebo smartphony.

Jesté pred nékolika lety méla spousta kapel stranky tvofené pomoci technologie flash. Na
svou dobu se vyznacovaly mimoradnou interaktivitou i atraktivitou celkového zpracovani.
Jejich nevyhodou v8ak bylo zdlouhavé nacitani, vysoké hardwarové naroky a neschopnost
webovych vyhledavacii indexovat jejich obsah. Dnes jizZ mohou designéii a programatofi
flash zcela obejit a stejného efektu dosdhnout pomoci technologii HTMLS a CSS3. Ty na-
bizi Siroké moznosti prace s typografii, animacemi i dynamickym nacitinim obsahu.
Stranky navic na rozdil od téch flashovych funguji bez vétsich Giprav na vétSin€ mobilnich
zatizeni.

Diky stale rostouci rychlosti internetového ptipojeni jiz neni problém byt velkorysejsi, co
se tyCe objemu dat, ktera jsou potieba stdhnout k tipInému nacteni webové stranky. Z hle-
diska designu se tak objevuji nové moznosti, které se projevuji ptedevsim ve zptisobu vyu-
zivani fotografii a videa. V soucasnosti jiz 1ze bez problémil pouzit na pozadi velkou foto-
grafii, kratky film nebo sekvenci n¢kolika snimkl — stranky tak jsou ptisobivéjsi a diky
jejich relativné malému poctu jsou pro uzivatele pifijemnym ozivenim pii kazdodenni
brouzdanim po internetu. Tento trend se objevuje pifedevsim v oblasti hudebnich a mod-

nich webi, microsite produktti nebo portfolii designéri a umélc.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikmaci 25

2 OBRAZAZVUK

Pti tvorbé vizualniho stylu pro hudebniho interpreta se nabizi moznost vyuzit n¢jakym
zpiisobem interakce obrazového a zvukového materidlu a dosdhnout tak symbidzy
grafického pojeti a stylu hudby. V tomto piipad¢ je tim interpretem Sayko — drum and bas-

sovy DJ a producent.

Drum and Bass — styl elektronické hudby, ktery vykrystalizoval ze starSich hudebnich
zanru (naptiklad acid house, breakbeat) béhem prvni poloviny devadesatych let. Vyznacuje
se rychlej$im tempem, vyraznou basovou linkou a dominantnimi bicimi, jejichz rytmy se
lamou a tvofi tak neustalé napéti. Tvorba takoveé hudby probiha zpravidla pomoci pocitace,
smycek (samplil) a softwarovych ¢i hardwarovych syntetizatorti. Vytvorené tracky se na
akcich reprodukuji z vinylovych desek, kompaktnich diski i live mixingem pfimo z pocita-
¢e. Vyjimeéne se miizeme setkat také s zivou produkei — elektroniku nahrazuji akustické

bici, kontrabas a syntetizatory.

Pti hledani adekvatniho vyrazu k tomuto druhu elektronické hudby jsem se soustfedil na
oblast soucasného digitdlntho uméni a moznosti vyuziti pfimé interakce obrazu a zvuku.

Zajimavym vychodiskem se stal Glitch Art.
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2.1 Glitch Art

Glitch Art — nova forma ,,uméni®, které vznika chybami a dysfunkci softwaru a hardwaru.
Produktem tohoto chybného a neptfedvidaného chovani se stava glitch. Oznaceni se poprvé
objevilo v roce 1962, kdy ho pouzil John Glenn, inZzenyr NASA, kdyz popisoval chybové
chovani hardwaru, zptisobené kolisajicim napétim elektrického obvodu. Pokud se dnes ob-
jevuje vyraz ,.glitch® v souvislosti s obrazem, jedné se o jeho fragmentaci, barevné naru-

Seni nebo jiné znehodnoceni.

Chyby mtzeme rozdélit do nekolika kategorii — tou prvni je ptirozend dysfunkce. Vy-
sledky jsou vSak diky pomijivosti jen tézko zachytitelné, dneSni SW a HW je totiz schopen
chyby bleskové eliminovat. Nezbyva tedy nez nestandardni chovani zadmérné vyvolat.
Umélého glitche mizeme dosdhnout bud’ softwarové — zménou zdrojovych dat souboru
(databending), nedbalym programovanim, zahlcenim opera¢niho systému, nebo hardwa-
rové — elektromagnetickym ptisobenim, mechanickym poSkozenim média. Tim vSak
moznosti ani zdaleka nekonci. Glitch Art je idedlni platformou k experimentovani a na-
chédzeni novych cest k dosazeni zajimavého vysledku. Diky své diskutabilni povaze a po-

mijivosti otevird zajimavé moznosti vyuziti a experimentovani s touto formou estetiky.

2.2 Databending

Jednim ze zplsobl destrukce dat, ktery jsem se rozhodl prozkoumat podrobnéji, je Da-
tabending — doslova pielozeno jako ,,ohybani dat®. Databending provadime tpravou sou-
borti v prosttedi softwaru, ktery je urcen k jinému vyuziti. Pokud takto chceme upravovat

obraz, nabizi se vyuziti audioeditoru (sonifikace) nebo textového procesoru.

2.2.1 Formaty soubori

Jeden z dulezitych faktord, ktery miize zasadnim zpisobem ovlivnit vysledek databen-
dingu, je format zpracovavané¢ho souboru. Pro ispé$nou manipulaci se soubory je tedy
nutné nejdiive pochopit zédkladni vlastnosti a strukturu jednotlivych formatt, do kterych Ize

obraz ulozit.

RAW — v pfipadé tohoto formatu se jedna o nezpracovand, nekomprimovana data (raw =
surovy). Jako jediny z nasledujiciho vy¢tu souborti nemusi nutné obsahovat hlavicku, ktera
jinak nese EXIF data, tidaje o rozliSeni, barevné hloubce nebo potradi jednotlivych bajth

v souboru. Tyto bajty mohou byt fazeny prokladané¢ (RGBRGBRGB), nebo neprokladané
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(RRRGGGBBB). Pokud je soubor uloZen bez hlavicky, nebo je hlavicka pfi manipulaci se
souborem znicena, je nutné zminéné hodnoty zadat ru¢né. OvSem i soubor bez hlavicky
zustava stale Citelny, proto jsou data ve formatu RAW nejvhodnéjsi pro experimentovani —

piedevsim sonifikaci.

JPEG (Joint File Interchange Format) — pfesnéji JFIF, je ztratovy format, ktery pfi ukladani
prevadi obraz do blokl o rozmérech 8x8 pixelt, které poté dale zpracovava. Pii vyrazngjsi
kompresi tvoii tyto bloky viditelné artefakty. Format JPEG je velice komplexni, zdsah do
hlavicky zptsobi vzdy necitelnost celého souboru. Proto se tento format hodi predevsim
k databendingu pomoci textového procesoru, kde jsme schopni hlidat pfesny pocet zmén

a hlavicku souboru ponechat nedotéenou.

JPEG2000 — na rozdil od formatu JPEG umoziuje pii ukladani pouzit vedle ztratové i bez-
ztratovou kompresi obrazu. Diky odliSnému zptsobu zpracovani obrazu (pomoci vinkové
transformace) se neprojevuji ctvercové artefakty. Vyssi uroven komprese je vykoupena roz-
mazanim ostrych hran v obraze — kodér pfi vyraznéjsi kompresi pracuje s nizS§im rozli-
Senim. Diky odliSnému fazeni dat uvnitf souboru nemusi pii databendingu dojit k vyrazné
destrukci obrazu, jako je tomu u formatu JPEG. Nékdy je vSak i pii minimalnim zasahu

obraz zcela nerozpoznatelny.

BMP (Windows Bitmap) — obraz je ukladan po jednotlivych pixelech, jejich poradi se vSak
od ostatnich formatt lisi. V souboru jsou ulozeny po fadach zleva doprava, zespodu naho-
ru. Na zacatku souboru je pomérné slozita hlavicka, ktera obsahuje naptiklad udaje o rozli-
Seni, barevné hloubce nebo alfa kandlech. Pokud je obraz uloZen v barevné hloubce 24
bitl, jsou informace o barevnosti obsazeny pro kazdy pixel zvlast’ pfimo v obrazovych da-
tech. Pokud je barevna hloubka mensi, barvy jsou definovany v paleté, kterd se nachazi

pied blokem obrazovych dat.

TIFF (Tag Image File Format) — podobn¢ jako formdt RAW podporuje prokladané i ne-
prokladané fazeni bajtil, na rozdil od ostatnich formati vSak umoziiuje pouziti vice vrstev
nebo stran v jednom dokumentu. Tyto informace jsou ulozeny v hlavicce, po které nasle-
duje adresar souborti a samotna bitmapova data. Format TIFF podporuje jak bezztratovou
kompresi, tak 1 nékolik riznych zpisobl ztratové komprese obrazu (LZW, ZIP, JPEG).
Pokud zvolime bezztratovou kompresi a pii databendingu obejdeme hlavicku, kterou pro
zachovani Citelnosti nelze poskodit, chova se podobné jako format RAW. Pii pouziti nékte-

ré ze ztratovych kompresi je naopak jen velice t€zko predvidatelny.
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GIF (Graphics Interchange Format) — pouziva bezztratovou kompresi obrazu, maximalni
pocet barev tohoto formatu je omezen na 256 (8 bitd na pixel). Pfi ukladani nabizi nékolik
moznosti nastaveni — od zpisobu vypoctu barevné palety, ptes vybér riznych moznosti vy-
hlazeni barevnych prechodl az po konecnou kvalitu obrazu. Pfi zvoleni moznosti ,,interla-
ced” se vysledny obraz rozdé€li do past o vySce 8 pixeld, pfiCemZ jednotlivé fady téchto
past jsou nacitany postupné (v prvni fazi se zobrazuje prvni fada vSech past, ve druhé fazi
pata tada, ve treti fazi tieti a sedma tada, v posledni fazi zbytek). VSechny informace

o zpusobu ulozeni jsou zapsany v hlavicce souboru.

PNG (Portable Network Graphics) — vznikl jako moderngj$i nahrada za format GIF
a stejné jako svij predchiidce pracuje s bezztratovou kompresi obrazu. Nabizi podporu az
24bitové barevné hloubky a navic podporuje také 8bitovou prithlednost. Diky sofisti-
kované¢jSimu zpusobu bezztratové komprese je format PNG velice komplexni a citlivy na

zmeny.

TARGA (Truevision Advanced Raster Graphics Adapter) — tento format pouziva spiSe pro
bezztratovou kompresi dat, nicméné je mozné zvolit i kompresi ztratovou. Soubory v tom-
to formatu obsahuji hlavicku rozd€lenou do nékolika sekci, pfi¢emz prvni sekce (dlouha
jen 18 bitil) je povinnd a obsahuje informace o rozliSeni, barevné hloubce a paleté barev,
soufadnice pocatku obrazu atd. Bez této sekce je soubor necitelny. Volitelné mize hlavicka
obsahovat naptiklad informace o autorovi, ¢asu straveném pii tvorbe souboru nebo autoriv
komentai. Format TGA se objevuje v né€kolika raznych specifikacich a variantach. PSD —
je nativni format softwaru Photoshop spole¢nosti Adobe. Jeho struktura je podobné jako
u formatu RAW nebo TIFF — rovnéz umoziiuje pouziti nékolika vrstev. Hlavicka nese také

informace o barevné hloubce, maskach a pouzitych efektech.

Z uvedenych informaci vyplyva, ze 1 kdyz se nékteré formaty znacné odlisuji (pfedevsim
ve zplusobu komprese a zapisu obrazovych dat), jejich zakladni struktura je podobnd. Ve
vSech pfipadech plati, Ze pro uspéSnou manipulaci je nutnd znacnd davka trpélivosti pfi

hledani konce hlavi¢ky souboru a neustala kontrola ¢itelnosti souboru.

2.2.2 Textova editace obrazu

Prvni ze zkoumanych zpiisobil je databending pomoci textového editoru. Pro tyto ucely
muze poslouzit obyc¢ejny Notepad v systému Windows, nebo aplikace TextEdit v prostiedi

v

OS X, pripadné jina varianta v libovolném systému. Nejvhodnéjsi je vSak vyuzit néktery
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z hexadecimalnich editort, naptiklad volné¢ dostupny Hex Fiend, ktery vedle nahledu

v ASCII soustaveé dokaze zobrazit i hexadecimalni hodnoty znakii.

Pokud si tedy otevieme obraz v libovolném formatu v textovém procesoru, automaticky jej
vidime jako soustavu znaki. U nékterych formati dokdzeme na prvni pohled rozeznat za-
catek a konec hlavi¢ky souboru (napf. PSD a GIF), u nékterych je vSak tfeba zplisobem
pokus/omyl hlavi¢ku najit a veskeré editace provadét az na Urovni obrazovych dat.
Moznosti zmén v souboru jsou omezeny na klasické ukony spojené s textovym editorem —
kopirovani, vyjmuti, vlozeni, piepisovani, pfipisovani, odmazavani. Editor Hex Fiend
navic pfiddva moznost prepisovat vSechny instance jednoho znaku nebo fetézce znakl glo-

balné v celém dokumentu nebo v jeho ¢asti najednou.

Pokud editujeme komplexni formaty jako JPEG, PNG, TARGA nebo GIF, mald zména na
urovni jednoho znaku muze mit vliv na cely obraz. V ptipad¢ formati RAW nebo TIFF
(bez komprese) se zmény jednoho znaku projevuji minimalné, vétSinou viditelné na
jednom pixelu. Editace typu vyjmuti a kopirovani na jiné misto dokumentu nebo jedno-
duché mazani delSiho fetézce znakd ma na obraz stejny dopad jako na text — ¢ast obrazu se

piesune jinam, piipadné chybi.
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Obr. 14. TIFF — textova editace



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikmaci 31

2.2.3 Sonifikace obrazu

Databendingu obrazovych dat je mozné dosdhnout také za pomoci softwaru pro Gpravu
zvukovych soubord. V tomto ptipad¢ je obraz pireveden na zvuk (sonifikace), ktery mize-
me libovoln¢ editovat, aplikovat efekty a exportovat jako RAW, ktery jsme nasledné
schopni oteviit v nekterém z prohlizecti obrazkl. Audioeditori existuje stejné jako tex-
tovych procesor celé fada, naptiklad Adobe Audition, Sony Sound Forge nebo open sour-

ce alternativa Audacity.

Nejlepsi a zaroven jediny vhodny format pro databending v audioeditoru je RAW. Diky
moznosti uloZeni bez hlavicky je nejméné citlivy na kompletni poSkozeni a ziistava Citelny
1 pii opakovanych aplikacich efektli. Ostatni formaty se staly necitelnymi uz pfi pouhém

otevieni a ulozeni.

Audioeditory nabizi Siroké moznosti editace, od standartniho kopirovani, vyjmuti a vloZeni
¢asti zvuku, respektive obrazu, az po jeho michani s dal$i zvukovou stopou, aplikaci §i-
rokého vybéru efektli a mnoho dals$iho. Pokud je soubor ve formatu RAW ulozen neprokla-
dan¢, zvukova stopa je rozdé€lena na tfi stejné¢ dlouhé Casti, z nichz kazda reprezentuje je-
den barevny kanal v pofadi RGB. Neprokladany RAW nam tedy umoziuje editovat kazdy
kanal oddé¢len¢ a rozSituje tak mozZnosti vysledného efektu v obraze. V piipad¢ ztraty infor-

N 24

je nutné tyto informace zadat ruéné.

Sonifikace nabizi zajimavou moznost, jak nachdzet pfimé spojitosti mezi obrazem a zvu-
kem a pozorovat tak jejich vzdjemnou podobnost — naptiklad v Gi¢inku efekt nebo v sou-

vislosti hlasitosti zvuku a sytosti barev.
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Obr. 15. Sonifikace — +12 dB na 4100Hz

Obr. 16. Sonifikace — Wah-Wah efekt
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2.3 Processing

Processing je programovaci jazyk uréeny predevsim pro kreativni jedince. Slouzi k tvorbé
generované grafiky, kterd se dnes t¢si stale vétsi oblibé. Samotny processing nema s este-

tikou glitch artu mnoho spolec¢ného, nabizi vSak pfijemnou a jednoduchou cestu jak auto-

matizovat a postupy pii databendingu a ¢init je ndhodnymi.

gif_glitcher_v2

Flmage a;
int i=A;

void setup () £
biackground (8 ;

gif_glitcher_v2 | Processing 1.5.1

bte[] dato=loodBytes("sro.gif ')
a = loodImaged"sre.gif');

savebytes (" temp.

gif",data’;

size{a.width,a.height,P200;

image{a, @, @);
fromeRote{1f’y;
¥

woid drow() {

if (mousePressed) {
beyte[] dato=loodBytes " tenp.gif" ;s
for{int i=A;ibsive) £
int loc={int yrandom (128 data. length;
datal loc]={byte yrandomn{@;

sovebytes("temp.gif " data’;
a = loodImage(" temp.gif");
imagefa, @, @i;

¥
¥

void keyPreszed()

1

if (key == 's' || key == '5'3 {
soveFrame{"glitched_iHHEE . LiF" )3

¥
¥

Obr. 17. Processing — aplikace pro upravu obradzkii




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikmaci

34

II. PRAKTICKA CAST
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3 PROFIL INTERPRETA - DJ SAYKO

DJ Sayko — ob&anskym jménem Martin Zajac, je jednim z nejdéle hrajicich DJ& v Ceské
republice. Hraje jiz od roku 1992, kdy zacinal na stylech jako dance floor nebo techno
(tehdy do této kategorie pattili naptiklad Prodigy a Moby), az se postupné propracoval
k drum and bassové hudbé (zkracené drum'n'bass, d'n'b, d&b, dnb). Za dobu svého piiso-
beni se objevil po boku nejvétsich hvézd svétové drum and bassové scény — jeho jméno
sdilelo plakaty s velikany jako Noisia, LTJ Bukem, Black Sun Empire nebo DieselBoy. Na
svém kont¢ ma také nékolik releasii na internetovém obchodé iTunes a nejriiznéjsich
kompila¢nich CD. Je ¢lenem dvou ,,sdruzeni* ¢eskych DJi Dvoika.Troika a Redrum a hos-

tuje také v jazz-dnb kapele Radium.nfo.

Od zacatkl na starych upravenych gramofonech Tesla (na pfelomu osmdeséatych a deva-
desatych let) se propracoval od prvniho vystoupeni pied publikem (1992) az ke svému
prvnimu live koncertu v roce 2006, kde ziveé zahral tracky vyhradné ze své produkce. Jeho
publikem tvoii navstévnici taneCnich kluba a festivalii, nejcastéji ve véku 16 az 35 let.
V soucasnosti pokracuje v tvorbé novych pisni, které by mély po dokonceni vyjit jako digi-

talni release a vinyl.

Obr. 18. DJ Sayko
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4 ANALYZA SOUCASNEHO RESENI

Dftive nez jsem se pustil do tvorby nového vizuélniho stylu a webovych stranek, bylo nutné
provést analyzu soucasného feSeni, odhalit nedostatky a zaroven nalézt prostor ke zlepSeni.

Poznatky této analyzy byly nasledné zohlednény pfti tvorbé nového feseni prezentace.

4.1 Vizualni styl

Jen t€zko zde miZeme hovofit o vizudlnim stylu. Vizudlni prvky, které Sayko vyuziva ke
své prezentaci, jsou omezeny pouze na webovou stranku a logotyp, ktery se jiz nikde ne-
opakuje. Logotyp je tvofen voln¢ dostupnym pismem Hybrid, které by se svou estetikou

dalo zaradit do kategorie ,,techno font“.

Vybér tohoto typu pisma neni Spatny, ptiblizné odpovida tcelu aplikace v oblasti elektro-
nické hudby. Podobnd pisma jsou vSak dnes jiz znacné naduzivana a jejich vhodna estetika
nedokdze vykompenzovat amatérské zpracovani, pomijivy trendy vzhled a levny dojem.
Jeho pouzitim v kontextu dneSni doby je tak jméno Sayko, pattici DJi s dvacetiletou tradi-

ci, pouze zbytecné znehodnocovano.

4.2 Webova prezentace

Web, kterym se Sayko prezentoval aZ do soucasnosti, vznikl v roce 2006 a celkovy dojem
z néj neni Spatny. Design opé€t koresponduje s tim, co by navstévnik od stranek d'n'b DJe
ocekaval. AvSak podobn¢ jako v ptipadée logotypu, 1 zde jsou pouzity grafické prvky, které
nepusobi zrovna originaln¢ a pfipominaji voln¢ dostupnou instantni vektorovou grafiku.
ZlepSeni by si zaslouzil kalendat akci, ktery na strankach zapada a je nevyrazny, sympa-

tické je vSak jeho umisténi na ivodni strance webu.

Struktura webovych stranek je prehledna a nalezneme zde vSechny dulezité informace —
kalendat akci, kontakt, kratkou biografii, galerii obrazkli, moznost stahnuti né¢kolika seti
inavstévni knihu. Zamrzi jen absence hudebniho piehrdvace, ktery je zde nahrazen
odkazem na SoundCloud profil, kde je umisténo n¢kolik aktualnich trackd. Jako nedosta-

tek vnimam také to, Ze stranky postradaji lokalizaci do anglictiny.

Z hlediskd dnesnich standardl je web po technické strance znatné zastaraly a pouzitim
tabulek jako zakladnich stavebnich jednotek zacal technologicky zaostavat jiz pfi na-

depsani prvniho fadku kédu v roce 2006.
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‘@06 SAYKO™ | www.sayko.org '
|_ | P> I | + @ nhup://sayko.org/ ¢ | (Qr sakyo Q 0]
&3 [T] =¥ Google Seznam Facebook YouTube isoHunt UTBData TV program Vodafone

SAYKO™ | www.sayko.org f

- ‘<o
OFFICIAL HOMEPAGE

SAYKO LIVE / DIARY GALERIE DOWNLOAD KONTAKT / BOOKING GUESTEBOOK  ODKAZY

Sayko live / diary

Kale kci, na kterych

2 Kyjov 596
Radium.nfo Trebic Zamosti
Brno DrumSelecta

NOVINKY | NEWS PHA Cross

e Olomouc Metro Open air
icke
adium.nfo Znojmo

SoundCloud
http:{/soundcloud.comf

Sayko

Obr. 19. DJ Sayko — soucasna webova prezentace a logotyp

4.3 ReSerse

Soucasti analyzy byla také reSerSe vizudlni prezentace Ceskych i svétovych dn'b DJu
a uskupeni. I pfesto, Ze je to pomérn€ tzka oblast zajmu, se mi podafilo najit né¢kolik

dobrych ptiklada.

Noisia — holandskd drum and bassova skupina ma pomérné solidni vizualni identitu
i webovou prezentaci. Diisledné a jednotné€ pouzivé své silné geometrické logo spolecné
s klasickym groteskem a jednoduchou barevnosti. Jednotlivé slozky vizudlni identity

(webova stranka, obaly alb, merchandisig) tak spolu tvoii kompaktni celek.

Black Sun Empire — vizuélni identita tria DJG, pochazejicich shodou okolnosti stejné jako
Noisia z Nizozemi, pusobi velice decentné¢ a jednoduse. Logo je tvofeno Cisté feSenou
typografii doplnénou o jednoduchy symbol. Minimalisticky pfistup k designu obalti desek

je podpoten jednoduchym webem, kterému dominuje barevné pozadi a logotyp.
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DJ Katcha — zastupkyné ceské d'n'd scény, jejiz webova prezentace je na prvni pohled
veelku libiva. Zaujala mne pfedevsim diky profesionalnim promo fotografiim, které jsou
v tomto zanru spise vyjimkou. Zamrzi snad jen to, ze jejich potencial zistal nevyuzit — ob-

jevuji se totiz pouze v relativné malém nahledu.

MEMBERS AREA  ONLINE STORE

BIOGRAPHY
DISCOGRAPHY
SHOWS

MEDIA

VIDEO GAME

Obr. 20. Webova prezentace a logotyp Noisia

< + @ hup://www.blacksunempire.com/ ¢ | (Q- black sun empire ]}

ULTERIOR MOTIVE (uk),
TELEKINESIS (si)

SHOCK ONE
THE PANACEA vs GANCHER & RUIN
GLAPH

DUBSTEP STAGE

LIQUID STRANGERS

Obr. 21. Webova prezentace a logotyp Black Sun Empire
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5 NAVRHOVANE RESENI

Tvotime-li vizualni identitu kapely, zpravidla se tak d&je pfi ptilezitosti vydani nového hu-
debniho materialu. V takovém piipadé se identita pouziva az do vydani nového alba, coz se
obvykle déje v intervalu dvou az tii let. Pokud jde o aktivnéjsi skupinu, miize se tento in-

terval zkratit 1 na jediny rok.

Avsak jen malo DJa vydava pravideln¢ dlouhohrajici alba, kterda obsahuji vlastni tvorbu.
Releasy se uskute¢iuji vétsinou na turovni jednotlivych trackd v pribéhu celého roku. Uko-
lem tedy bylo vytvorit identitu, kterd nebude ¢asové omezena a ktera bude natolik variabi-

Ini, Ze ji bude mozné pouZzivat delsi Casové obdobi.

5.1 Vizualni styl

Hlavnim cilem pfi vymysleni a realizaci konceptu bylo ptevést zakladni charakteristiky
drum and bassové hudby do vizudlni podoby a alespon pocitové tak docilit napojeni
vizualniho stylu na druh hudby, kterou Sayko produkuje. Vyrazn€ mi k tomu dopomhlo ob-
jeveni glitchové estetiky, kterd jiz ze své podstaty plisobi digitdlnim dojmem a pro mé tce-
ly se stala ideédlni formou experimentu pii snaze o dosazeni stanoveného cile. Podafilo se
mi najit zajimavy princip prace s fotografiemi a zvukovou stopou, které jsem pfi tvorbé
vizualniho stylu nasledn¢ vyuzil. Samoziejmosti byla také ma snaha o jistou typografickou
a femeslnou kulturu vystupi, ktera vychazela z ptedpokladu, ze DJ s tradici, da-1i se to tak
fict, jiz nepotiebuje na prvni pohled ptsobit jako kdyby zrovna objevil rozsédhlou databazi

free fontl a vektorovych tvart.

5.1.1 Logotyp a typografie

Logotyp je tvofen napisem ,,Sayko* — jednd se o jednoduché feSeni, které vyplynulo jako
reakce na pretechnizované a v mnoha piipadech kycovité zpracovani logotypl
u podobnych projektid. Napis miize byt doplnén o claim, ktery zac¢ina pomlc¢kou dlouhou
jeden ctvercik, za kterou nasleduje samotné sdéleni. V aplikacich se logotyp ve vétsSing pii-

padil vyskytuje zaroven s fotografii, které jej obsahove dovysvétluje.

Logotyp a nejdulezitéjsi informace jsou sazeny modernim geometrickym groteskem Proxi-
ma Nova v fezu Extrabold. Tu¢néjsi fez pusobi sebejisté a v aplikacich dominuje jak

kontrastem, tak 1 kompozicné¢.
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Dopliikovym pismem je mén¢ vyrazny monospaced font Default ruské pismolijny Omtype.
Strojové pismo je i pres svlij analogovy ptivod podvédomeé spojovano s prvopocatky digi-
talni techniky a stale se pouziva naptiklad pti programovani. Odkazuje tak na fakt, ze hud-
ba, kterou vizudlni styl reprezentuje, vznikd vyhradné¢ za pomoci pocitacli. V ramci

vizudlniho stylu se toto pismo pouziva k sazb¢ textu a doplikovych informaci.

Sayko
— D&B

Obr. 22. Logotyp doplnény o claim ,,D&B “
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5.1.2 Barevnost

Zvolena barevnost vychazi ze vzorce RGB a podobné jako pismo Default tak odkazuje na
digitalni ptivod hudby. Jednotlivé barvy se v aplikacich dale kombinuji s ¢ernobilou foto-

grafii nebo zlstavaji jako souvislé barevné plochy.

5.1.3 Pozivani fotografii a princip jejich upravy

Kromé typografie jsou dominantnim prvkem vizudlniho stylu také fotografie uzivané jako
pozadi vétsiny aplikaci. Pti hledani vhodného zptisobu tpravy fotografii byl kladen diraz
na dosazeni specifického efektu, ktery by dokazal spojit snimky s rozdilnou tématikou do
jednotného stylu a umoznit tak ,,obrandovat* jakykoliv obrdzek nebo motiv, se kterym by

se v budoucnu pracovalo.

K tomuto ucelu byla za pomoci processingu vytvorena aplikace, ktera je schopna z jednoho
zdrojového souboru vygenerovat nekonecné mnozstvi unikatnich verzi. Aplikace funguje
na principech databendingu a vysledného efektu je dosaZzeno ptevedenim obrazu do fetézce
znaktl a nasledné zménou ndhodného poctu znakli. Pozménény kdd je pieveden zpét na ob-
raz. Protoze se jedna o ndhodné generované zmény, kazda takto upravend fotografie se

stava originalem. Cilem bylo vytvofit efekt, ktery ptisobi digitdlnim, umeélym dojmem.

Do vyslednych obrazl byla v kone¢né fazi uprav ptimichéna navic zvukové stopa (st na-
hodn¢ vybrané pisnicky), kterd fotografii navraci jemné (,,analogové) zrnéni. V kazdé

aplikaci, kde je pouzita fotografie, je tak ukryta cast Saykovy tvorby.
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5.2 Aplikace vizualniho stylu

5.2.1 Tiskoviny

Pro potieby propagace byla vytvofena sada tiskovych materialli, mezi které patii plakaty
velikosti A2 a A3, letacky velikosti A6 a nalepky. Soubor tiskovin dale doplnuje obal na
LP desku a CD.

Na pozadi tiskovin je umisténa fotografie, kterd je nasledné pietisknuta barevnym ob-
délnikem. Typografie je sdzena do modularni miizky, kterd v ptipadé€ plakath a letaki vy-
chdzi z rozmérové fady A, v ostatnich ptipadech ze ¢tvercového formatu. Kompozice typo -
grafickych prvkll na ploSe neni pevné stanovena a méni se v zavislosti na pouzité fotografii

tak, aby vysledna kompozice byla vzdy vyvazena a pismo citelné.

Klub Fléda
-~ Stefanikova 24
- 602 00 Brno

Obr. 23. Plakat — kompozice ¢. 1
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stupenky Zagitek / konec
~-120 K& (predpee - od 20.00
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r4 Klub Fléda
re— e a — Stefanikova 24
— 602 00 Brno
Vice info
rno -l
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Support
— Morebeat.
-~ Katcha
- Gridlok
(]

FléaD  aokgguie o=

Obr. 24. Plakat — kompozice ¢. 2

Support
-~ Morebeat

-- Katcha
-- Gridlok

stupenky
120 K& (pEedprode

Zatatek / konec
-- od 20.00
- do 01.00-03.00

Klub Fléda
-~ Stefénikova 24
- 602 00 Brno

Vice info
- sayko.org
— fleda.c2

Obr. 25. Plakat — kompozice ¢. 3
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5.2.2 Merchandising

V névrhu reklamnich pfedmétti jsem se omezil pouze na relevantni a redlné moznosti, které
maji potencidl uspét u fanouSki. Konec¢na volba padla na vyrobu tricek a velmi po-
pularnich placek (odznacki).

Vznikly tak dvé série reklamnich pfedmétl, z nichZ prvni vyuziva vSech stanovenych prin-
cipti vizualni identity — uziti fotografie i typografie. Druhd série reklamnich pfedmétt je

postavena ¢isté na typografickém ptistupu.

Obr. 26. Merchandise — tricka
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5.2.3 Ostatni aplikace

Na zivé akce je k dispozici videoprojekce, kterd funguje na principu live snimani obrazu
(stage/publikum) a jeho nasledné deformaci. Parametry efektu jsou generovany na zakladé

zvukového vstupu.

Prvky vizualni identity se objevuji také na profilu MySpace, ktery jako jediny umoziiuje
jistou formu editace vzhledu. Pozadi bylo doplnéno o fotografii a jednotlivé grafické prvky

zabarveny do korespondujicich odstind.

Sayko vyuziva kromé jinych také sluzbu SoundCloud (socialni sit’ pro sdileni autorskeé
hudby), kterd vSak krom¢ zmény profilové fotografie neumozituje zddnou jinou editaci
vzhledu. Vygeneroval jsem tedy n€kolik rozdilnych verzi jedné fotografie, které slouzi jako
profilovy obrazek na riznych serverech, kde je Sayko registrovany — twitter, Dvoika.Tro-
ika, Redrum crew. Mozna se divite, pro¢ se mezi nimi nenachazi Facebook. Sayko zadny

nema a ani o n¢j zatim nestoji.

5.3 Webova prezentace

5.3.1 Struktura

Obsah webovych stranek je rozdélen do nékolika sekci — Live Dates, Music, Gallery,
Video, Download, Shop, Biography, Links, Contact. Web zdmérné postrada prepinani jazy-
kovych mutaci, protoze tato volba se vzhledem k minimalnimu poctu texth jevila jako ire-
levantni. Pfeklady jsou tedy feSeny ptiloZenim anglické verze textu, pfi¢emz polozky menu
jsou v angli¢tiné permanentné — na webu se jiz tyto vyrazy staly zazitymi a cilové skupiné
navstévnikl nedélaji problém.

Homepage obsahuje informaci o nejbliz§im koncertu a aktudlni novinku, jejiz zdrojem je
Saykiv twitter ucet. Na webu tedy neni zddna databaze novinek. K tém je navstévnik
odkézan az po kliknuti na pfislusny odkaz, kdy dochazi k pfesmérovani na stranky twitter
uctu, skrze ktery je vedena veskera online komunikace s fanousky. Nahrazuje tedy také
funkci guestbooku/chatu. Na homepage nalezneme jesté odkazy na profil SoundCloud

a uskupeni, kterych je Sayko ¢lenem.

Sekce Live Dates obsahuje jednoduSe seznam blizicich se akci, které jsou potvrzeny poia-
datelem. Na Saykav pozadavek zde chybi archiv koncertl a akei, které odehral, podle jeho

slov ,,se na to stejné nikdo nekouka a jenom to zabira misto*. Nezbyva nez souhlasit.
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Music — v této sekci nalezneme informace o oficidln¢ vydanych pisni¢kach/albech.

Gallery — v obrazkové galerii rotuje 5-10 nejnovéjsich fotografii z zivych akci, které jsou

po nékolika mésicich pravidelné obnovovany.

V sekci Video jsou ke zhlédnuti videoklipy, na jejichz hudbé se Sayko podilel. Zdrojova
videa jsou na uploadovand na videhostingové sluzbé Vimeo (pfipadné¢ YouTube), odkud

jsou pomoci vygenerovaného kodu vlozena ptimo na stranky.

Stejné jako na piivodnim webu je i zde sekce Download. Nalezneme zde sety ke stazeni,

bonusy v podob¢ wallpapert i aplikaci na upravu fotek.

Merchandising je k dispozici v sekci Shop, jeho nakup probihd na zakladé odeslaného

emailu s objednavkou.

Po kliknuti na odkaz Biography si mizeme precist strucny text o Saykovi a jeho tvorbe.

Nachézi se zde 1 jeho anglickd mutace umisténa pod ¢eskou verzi.

Links — zde se nachazi seznam odkazl na dalsi Saykovy projekty, hudebni profily, spii-

znéné DJe a kluby, ve kterych Sayko pravidelné hraje.

Dulezitou slozkou webu jsou také kontakty, na kterych je Sayko k zastizeni — ty se samo-

ziejme nachazi v sekci Contact.

Sayko

14. 5.
clnta — Drum-

—- Gallery

A Selecta
—- Download

—- Shop
— Biography (Brno — Faval)

-- Links
-- Contact

Vitejte! Pravé byly spuStény moje
nové webové stranky a twitter profil!

» Follow @sayko

—— Never Satisfied [Mus.. [STOP] | ~

Obr. 27. Webova prezentace — homepage
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Sayko ,
— Live

—— Live Shows TFebic
i [Radium.nfo)
— Gallery Brno - Fléda
— Video
— Download Praha — Cross
Sho [Gridlok, Katcha, Overbeat]
Biography Olomouc — Metro Open Air
Links
Contact . Jevicko

Znojmo - GoGo

— Music Player (PLAY]

Obr. 28: Webova prezentace - sekce Live Shows

5.3.2 Grafické zpracovani

Design webu vychazi ptevazné z grafického zpracovani tiskovin. I zde se nachdzi miizka,

do niz jsou jednotlivé komponenty stranky zalamovany a ktera drzi layout pohromadg.

Web je podle této miizky rozdelen na dvé poloviny, pticemz leva strana, obsahujici naviga-
ci, hudebni ptehravac a odkazy, ma fixni pozici. Prava strana, ve které se nachazi samotny
obsah, zlstava naopak skrolovatelna. Jednotlivé sekce jsou tedy naskladany za sebou na
jedné strance a odpada tak nutnost nacitani stranek pokazdé, kdyz se navstévnik rozhodne
navstivit jinou sekci. Skrolovani na danou pozici probiha zcela automaticky po kliknuti na
ptislusny odkaz v menu. Pod logem se nachazi prostor k vyraznému oznaceni prave navsti-

veneé sekce.

Na pozadi stranek jsem umistil animaci tvofenou z upravenych fotografii. Animace ptsobi
az stroboskopickym dojmem a do zna¢né miry odrazi atmosféru zivych koncerti. Lze ji
vypnout piislusSnym tlac¢itkem umisténym v pravé dolni oblasti obrazovky. Po vypnuti je

nahrazena statickou fotografii.

Obrazkova galerie je feSena pomoci slideshow, ktera nahradi pozadi webu. V takovém pfi-

padé€ je menu nahrazeno zdkladnimi ovladacimi prvky — dal$i/ptedchozi fotografie, zpét.
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Jak jiz bylo popséno, rotuje zde maximalné 10 fotografii, v intervalu dvou vtefin. Tlacitko
pozastaveni slideshow je umisténo mimo ovladaci prvky, avSak nachédzi se na stejném

misté jako tlacitko pro pozastaveni animace na pozadi.

Barevnost webu se odviji od barevnosti stanovené vizualnim stylem. Barvy na pozadi se
stfidaji po obnoveni stranky — pokud se tedy navstévnik vraci opakované, pokazdé mize

narazit na jinou ze tfi barevnych variant.

-- Music Player [PLAY)

Obr. 29. Webova prezentace — galerie

5.3.3 Technologie

Koncept webové stranky jako dlouhé ,nudle”, kterd se bude sama skrolovat do poza-
dovanych pozic, vychazi z pozadavku, aby bylo mozné pii prochdzeni stranek nepferusené
poslouchat hudbu z ptehravace. Pti rozdéleni sekci do jednotlivych podstranek by bylo

splnéni tohoto pfani téZce realizovatelné.

Web je tvoten pomoci modernich technologii jako jsou HTMLS, CSS3 a jQuery. Hudebni
prehravace jsou vétSinou feSeny pomoci technologie flash, zde jsem se vSak bez ni diky

pouziti HTMLS ptehrdvace dokazal obejit.

Typografie je feSena vyuzitim sluzby TypeKit spolecnosti Adobe.
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ZAVER

Proces realizace bakalaiské prace byl zpocatku velkym experimentem v oblasti zpracovani
digitalnich dat a hledani zplsobd, jak ziskané poznatky vyuzit k dosaZeni stanoveného cile
— vytvoreni reprezentativni vizualni identity pro Sayka — jednoho z nejdéle hrajicich ces-
kych d'n'db DJu.

Faze experimentovani byla pfinosnd nejen z hlediska sezndmeni se s novou technikou
a moznostmi prace s obrazem, ale také pochopenim zakladnich principli funkénosti softwa-
ru a zpisobu, jakym pracuje s daty. Ukézalo se, ze v digitalnim svété jednicek a nul je po-
jem obraz, zvuk, nebo text jen relativni. Kone¢na podoba vzdy zalezi na tom, jakym zplso-

bem se rozhodneme zdrojova data reprodukovat.

Po nalezeni vhodnych principli se projekt pfesunul do faze ,,femesIné®, kdy jsem dal pt-
vodnimu experimentu jistou formu a snazil se ho ucinit prezentovatelnym, celistvym

a stravitelnym pro oko obycejného divaka.

Vysledkem snazeni je vizualni identita, kterd jako hlavni vyrazovy prostiedek vyuziva dis-
kutabilni estetiku chyb a dysfunkeci. I pfesto je svym zpracovanim dostate¢né pochopitelna

pro $ir$i publikum a pfipravena k redlnému vyuziti.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

CD
CSS
DJ
DNB
EXIF
HTML
HW
LP
MP3
MTV
RGB
SW

Compact Disc — opticky disk uréeny pro ukladani digitalnich dat
Cascading Style Sheet — knihovny stylti pro definovéani vzhledu webu
Disc Jockey — osoba, kterd pousti a mixuje piedem piipravenou hudbu
Drum and Bass — elektronicky hudebni styl

Exchangeable Image File Format — metadata obrazovych souborti
HyperText Markup Language — znackovaci jazyk pro tvorbu webstranek
Hardware — fyzické technické vybaveni pocitace

Long Play — gramofonovéa deska o priméru 30 cm

MPEG-1 Audio Layer 3 — format ztratové komprese hudebnich soubori
Music Television — hudebni televizni stanice

Red-Green-Blue — zplisob michéani barev na monitorech a projektorech

Software — pocitaCovy program
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SEZNAM PRILOH
[PI] Obsah datového CD



PRILOHA PI: OBSAH DATOVEHO CD

PriloZené CD obsahuje:
— tuto praci ve formatech PDF a DOC (Adobe Acrobat a Microsoft Word)
— ukdzku aplikaci vizuélniho stylu na plakatech a textilu

— ukézku nékolika podstranek webové prezentace
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