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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si zvolila velmi aktuální téma, kterým je oblast sponzoringu v nekomerční sféře. V úvodu teoretické části dobře stanovila cíl práce, hypotézy i postup práce. Dále se zaměřila na oblast neziskového sektoru z pohledu historie i současnosti a vymezení státních i nestátních neziskových organizací. Svou pozornost pak správně orientovala na oblast financování neziskových organizací z pohledu fundraisingových i sponzoringových aktivit. Teoretické základy se snažila aplikovat v praktické části práce na konkrétním subjektu, kterým byl Dětský pěvecký soubor Ondrášek. Vedle přiblížení hlavních aktivit souboru zaměřila autorka svou analýzu rovněž na marketingové komunikace. Těžiště práce pak spočívá v analýze způsobu financování souboru vzhledem k současným sponzoringovým aktivitám. Východisko spatřuje autorka v projektu „České firmy české kultuře”, jehož cílem bylo zkvalitnění komunikace mezi stávajícími sponzory a souborem, což by se následně odrazilo ve zlepšení finanční situace tělesa. Analýza pak přispěla k závěrečnému zhodnocení hypotéz a možnosti případných doporučení. Struktura práce byla splněna, menší nedostatky se objevily v analytické části.
1. Zajímalo by mne z jakých podkladů vycházela SWOT analýza.

2. Vaše první hypotéza se nepotvrdila. Za jaké situace by však k potvrzení mohlo dojít? (Str. 44)
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
C/ dobře
Ve Zlíně dne ..22. května 2006.............................................
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

