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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 C

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková úroveň práce 10 A

11Formální úroveň práce 10 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,26 B


Připomínky a hodnocení práce:
Teoretická část práce je vystavěna na kvalitních, vysoce aktuálních informacích. Nachází se zde však dlouhé pasáže textu, někdy celé kapitoly, které nejsou citovány, nebo nejsou citovány dle platné normy (např. Evropská konference v Berlíně na s. 20). Oceňuji využití dat ze sekundárních výzkumů, která obohacují teoretická východiska (viz otázka níže v posudku).
V praktické části autorka kombinuje analýzu sekundárních zdrojů informací, kterou vhodně doplňuje o vlastní výzkum. Metodický postup vykonaných hloubkových rozhovorů je pečlivě popsán. Rozhovory s odborníky přinášejí cenné informace, avšak ve formě, která je náročná na orientaci čtenáře v textu, v závěru uskutečněných hloubkových rozhovorů postrádám zhodnocení a názor autorky na kvalitu zjištěných informací.
Projektová část je pojata komplexně, zkušenosti autorky z praxe jsou základem pro stanovení rozpočtů a důkladný popis funkcí mobilních či digitálních aplikací. 
Po formální stránce chybí u některých tabulek, obrázků, grafů (i v přílohách) uvedení zdroje či jejich označení názvem.

Otázky k obhajobě: 
1. Zamýšlíte se nad pojmem interaktivita digitálních kampaní. Je podle vás trend začleňování interaktivních prvků do těchto kampaní dlouhodobě udržitelný?
2. Ze sekundárního výzkumu cituje, že téměř 50 % respondentů není ochotno přijímat reklamu na svých mobilních zařízeních. Je toto číslo dle vašeho názoru vysoké? Je efektivní soustředit se na tento typ reklamy? 

3. Je podle vás reálná šance, že by pražský zástupce značky Jameson Irish Whiskey přistoupil na navrhované řešení v projektové části. Jaká jsou pozitiva a negativa tohoto řešení?

Ve Zlíně dne 26. září 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		A		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		A		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		C		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		A		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		B		B		10		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.26		B		1.259		331		1.269






