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Pfipominky a hodnoceni prace:

Diplomova praca, v ktorej je osobna zainteresovanost diplomantky evidentnd, sa vo svojej
podstate snaZi riesit problematiku identifikacie novych marketingovych pristupov na trhu,
ktory je vystaveny hlbokym Strukturalnym, systémovym i inovacnym zmenam. To je dévod,
pre ktory je mozné vnimat zvolend tému za aktualnu i prinosnu zaroven. V danom kontexte
je mozné vidiet prinosy prace tak v teoretickej, ako aj praktickej rovine. Mensie vyhrady sa
vSak tykaju Ciastoénej absencie zdrojov orientovanych priamo na marketing kultury. Taktiez
nie je vhodné pouzivat v ndzvoch subkapitol anglické vyrazy, najma ak existuje plnohodnotny
Cesky ekvivalent (kapitola 2). Z pohladu teoretickych vychodisk prace vyznieva polemicky
spracovanie jednotlivych ¢asti marketingového mixu na zaklade osobnych skdsenosti autorky
prace. Diplomantka si taktieZ pragmaticky vypomohla vysledkami realizovanych vyskumov
v minulych obdobiach, relevantnych vo vztahu k rieSenej problematike. Aktualizacia v danom
smere by vSak bola Ziaduca. Pri osobnom rozhovore s manazérkou vybranej skupiny navyse
nebol plnohodnotne vyuZity potencidl kvalitativneho vyskumu, taktiez absentoval prepis
rozhovoru. Projekt New Business sice ma realne opodstatnenie, otdznou vsak ostdva jeho
implementacia v praxi.

Otazky k obhajobé:
1. V ¢om spociva resers dostupnych primarnych zdrojov uvadzana v kapitole 3.3?
2. Vysvetlite tzv. fragmentaciu a konvergenciu médii vo vztahu k marketingu
hudobného vydavatelstva.
3. ldentifikujte zakladné bariéry implementacie navrhovanych rieseni v projektovej ¢asti
diplomove;j prace.
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