UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Ústav marketingových komunikací

Posudek oponenta diplomové práce

Jméno studenta:
Bc. Bohuš Petr
Oponent  DP:
Mgr. Štěpán Prachař
Akademický rok:
2005/2006



Téma DP:
Marketingové komunikace internetového časopisu Solokapr
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor si vybral téma marketingových komunikací internetového časopisu Solokapr, který v podstatě v dnešní době funguje řekněme z edukativních důvodů. Autor si v lehce beletristickém a rozsáhlejším úvodu nepříliš jasně stanovuje své cíle (tak provádí až na straně 38). Stejná charakteristika je i pro závěr, kde o stupeň lépe stanovenou hypotézu potvrzuje. Autor využívá zdroje, které náležitě cituje. Co se týče formální úpravy – autor nepoužívá standardizované písmo, které je určeno v oficiální šabloně, místy mu zůstane nadpis na posledním řádku na stránce (str. 49, 52 a další). Práci bych vytknul místy beletristický styl, který je na škodu věci (například kapitola 2 Cíle diplomové práce by zasloužila stručný výčet cílů eventuelně hypotéz, nikoliv téměř tří stránkový popis). 
Otázky k obhajobě:

1) Dal by se v případě Solokapra jako součást komunikačního mixu využít APM (Authorized Permission Mail)? Například ve formě rozesílaného bulletinu. Co RSS technologie?

2) Hovoříte o interaktivním marketingu – jaký je podle vás rozdíl mezi Elektronickým marketingem - Interaktivním marketingem – Internetovým marketingem – On-line Marketingem? Nemyslíte, že pojem interaktivní marketing nevystihuje to, co vy zamýšlíte? Sám citujete, že (str. 20): „interaktivní marketing je typický využíváním nových médií..“ – ale hovoříte pouze o internetu, které rozhodně není novým médiem (existuje tu od roku 1969, a jako reklamní médium je využíváno od roku 1996).
3) Píšete, že jste si zaregistrovali domény solokapr.cz a solokapr.com z důvodu nezneužití (a alternativy parodování). Co když si někdo zaregistruje doménu solokapr.TTL, kdy počet top level domén (TTL) je něco kolem 130? Jste si naprosto jistý relevancí tohoto tvrzení? budete registrovat ze stejného důvodu i ostatní? Neexistují spíše jiné nástroje, jak s tímto (vesměs) negativním faktorem lze bojovat?

4) Na straně 97 tvrdíte, že: „..obchodování na internetu v ČR ještě není tento nástroj plně rozvinut a využíván“ – toto tvrzení čerpáte z jakého zdroje? Je to vaše osobní domněnka? Je něčím podložená? Víte, že existují na internetu české firmy, které mají obrat přes miliardu? Jste si naprosto jistý tímto svým výrokem (u kterého jsem tedy nenašel zdroj)?

Autorovi bych při psaní dalších podobných prací doporučil menší míru beletristické deskripce.

Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C – dobře, v případě dobré obhajoby B – velmi dobře.
Ve Zlíně dne 17. května 2006
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    podpis oponenta DP
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