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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 d

2Nastavení cílů a metod práce 30 d

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 d

10Jazyková úroveň práce 10 b

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,08 D


Připomínky a hodnocení práce:

Predložená bakalárska práca má niekoľko zásadných nedostatkov najmä v súvislosti minimálnym rozsahom práce, s nedostatočným naplnením obsahu témy, nesprávnym nastavením cieľov a hypotéz, ako aj nedostatočnej úrovni analytickej časti bakalárskej práce, či využiteľnosti autorových návrhov v praxi.
Teoretická časť má síce logickú štruktúru, ale viaceré časti sú spracované iba povrchne, ponúkajú iba základnú definíciu, resp. stručné teoretické východiská (napr. časť 1.1 Hlavní funkce event marketingu, 2.6 Stanovení rozpočtů, 2.7 Event controlling atď.). Autor sa tiež mohol dôslednejšie venovať otázke integrovaného event marketingu a v rámci analýzy jednotlivých typov eventov uvádza iba ich názov a zaradenie, ale chýba aspoň ich základná definícia, ako aj analýza konkrétnych príkladov eventov realizovaných v praxi.
Autor pracuje iba so 7 knižnými a 1 internetovým zdrojom, čo je na bakalársku prácu veľmi nízky počet. Študent by mal dokázať, že pri tvorbe svojej práce pracoval s aktuálnou literatúrou a s viacerými dostupnými zdrojmi z danej témy.
Úplne nelogické je aj jeho stanovenie pracovných hypotéz, ktoré by som ja osobne ani hypotézami nenazýval, ako napr.:

Rádio Čas nepotřebuje využívat ostatní nástroje komunikačního mixu (aby bol event marketing účinný a efektívny, musí byť aj  logicky funkčne aplikovaný, resp. integrovaný do celkového marketingovo-komunikačného modelu).

Rádio Čas realizuje eventy na základě vypracované event marketingové strategie (potvrdenie, či vyvrátenie tohto konštatovania je možné aj bez akéhokoľvek podrobného výskumu).

Praktická časť bakalárskej práce má tiež niekoľko výrazných nedostatkov. Uvádzam iba niektoré, ako napr.:
SWOT analýze chýba slovný komentár a autor taktiež neuvádza z akých zdrojov čerpal pri jej zostavovaní. Nedostatočná je aj analýza konkurencie, kde autor iba viac menej vymenoval hlavných konkurentov Rádia Čas z hľadiska regiónov, ale už vôbec nerieši, aké marketingovo-komunikačné aktivity realizuje konkurencia, resp. či tiež využíva k svojej propagácii eventy. Časť 4.8.3 Finanční analýza Megakoncertu 2011 ve Zlíně pozostáva iba z troch riadkov a autor v nej neuvádza žiadne presné, objektívne údaje.
Podobný problém vidím aj v časti III. PROJEKT (s. 45 -49), už z hľadiska rozsahu tejto časti ju nemôžem považovať za seriózny návrh tvorby event marketingovej stratégie, ktorú by Rádio Čas mohlo funkčne použiť v praxi. 
Na základe uvedených pripomienok prácu hodnotím známkou D (uspokojivo).
Ve Zlíně dne 8. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		d		D		40		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		d		D		60		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		120		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		d		D		40		2.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		b		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.08		D		2.073		534		2.313






