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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce bylo vytvořit komunikační strategii Kliniky tradiční čínské medicíny. Na prvních stranách je charakterizována problematika tradiční čínské medicíny (TČM). Autorka stručně vystihla základní charakteristiku TČM  tak, aby následně mohla v praktické části aplikovat teorii marketingové komunikace na specificky zaměřené téma – tradiční čínské medicíny. Následně  tato část obsahuje také charakteristiku marketingové komunikace a segmentace, přičemž podrobněji se autorka zabývá PR. Velmi oceňuji zmínku o rozpočtu akcí na různé typy marketingové komunikace.    
V praktické části je provedena analýza předchozí a současné situace komunikace TČM. Autorka popisuje komunikaci a vyvozuje závěr, že považuje současnou komunikaci za  
„.... téměř žádnou propagační činnost....“(str. 29). Výsledky monitoringu medií (který byl proveden) nesvědčí však „o téměř žádné komunikaci“. 

Předmětem další analýzy je identifikace  vhodné cílové skupiny. K tomuto problému autorka přistupuje velmi koncepčně, neboť využila výsledků již provedených segmentačních analýz 
(Leo Burnett). Tyto závěry, společně s kartotékami pacientů Kliniky TČM  (obsahují potřebné údaje pro segmentaci), využila pro vytvoření charakteristiky cílové skupiny. 

V závěru praktické části jsou navrženy cíle marketingové komunikace a komunikační mix. Ve strategii marketingové komunikace firmy je kladem důraz na PR aktivity, ale autorka neuvádí argumenty, které by potvrdily její doporučení orientovat především na PR. Doporučuji doplnit u obhajoby.

Autorka v oblasti marketingové komunikace navrhuje různé typy komunikačních akcí 
 (především v oblast PR), jejich  finanční náročností a dopady na ekonomickou stránku firmy se již nezabývá.
Formální připomínky

- u informačních zdrojů oddělit přehledně bibliografii a ostatní zdroje ( internet)

- u grafů nejsou uvedeny zdroje použití.

Otázky k obhajobě

1. Pokuste se aplikovat „Paušální rating“ při stanovování rozpočtu na komunikaci (str. 27).

2. Jakým způsobem zajistíte, aby spolupráce s medií a internetem byla pouze v oblasti PR

    aktivit?

3.Předložte stručný finanční rozpočet pro Vámi navrhovaný komunikační mix a zhodnoťte

   možnosti firmy.

Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                 B / velmi dobře
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  21.5.2006
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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