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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce Pavla Sokoly je věnována návrhu nové marketingové strategie České spořitelny.

Diplomant při zpracování práce postupoval samostatně a zohlednil v ní všechny mé připomínky a doporučení, které jsem mu sdělovala při našich konzultacích. Při své práci vycházel z poznatků obsažených v použité literatuře, v praktické části využil především interních materiálů České spořitelny a svých osobních zkušeností z dlouholeté práce v České spořitelně.

Práce je zpracována přehledně, srozumitelně a je vybavena kvalitně zpracovanými tabulkami a grafy. Zadání Diplomové práce bylo dodrženo. Domnívám se, že jejím hlavním přínosem jsou komplexní zpracování problematiky a konkrétní návrhy a změny pro novou marketingovou strategii České spořitelny pro další období, které lze realizovat v praxi.

Práci doporučuji k obhajobě.
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