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Analyza a navrh na zdokonaleni marktingového mixu

Kritéria hodnoceni:

Pocet bodd (0 — 10)

1 Naroc¢nost tématu prace 8
2 Splnéni cild prace 7
3 Teoretickd ¢ast prace 8
4 Prakticka ¢ast prace 8
(analyticka ¢ast)
Prakticka ¢ast prace
5 w v 7
(FeSici cast)
6 Formalni Uroven prace 7
CELKOVY POCET BODU 55
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nespinéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2body spln&no pouze na urovni zdkladnich poZadavki
(odpovida stupni ,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5-6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni,,C*“ podle ECTS)

7 — 8 bodd splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 - 10 bodi splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)

Pripominky k praci:




PredloZena prace je z pohledu svého obsahu aktualni a z hlediska naro¢nosti zpracovani
tématu mirné nadprumérnd. V Uvodu své prace si studentka definuje cil prace, ten je
stanoven ponékud Siroce a kvalité by prospélo pfipadné stanoveni sekundarnich cilu prace.
V této ¢asti prace studentka popisuje zpusob Feseni. Teoreticka ¢ast prace vytvari
dostatecny a kvalitni zaklad pro analytickou ¢ast prace. Zde se studentka opira o svuj
marketingovy vyzkum. Je nutno fici, Ze vzhledem k absenci jeho statistického vyhodnoceni
stejné jako k jeho rozsahu by bylo vhodnégjsi tento nazvat spise vyzkumnou sondou.
Seznam literatury je adekvatni této Urovni vysokoskolské kvalifikani prace. Mezi klady
prace lze uvést i péknou Upravu. Stylistickou hodnotim v$ak jako podprimérnou, formulace
jsou v nékterych pfipadech znaéné neohrabané. Rovnéz bych pfivital, kdyby zakladem této
¢asti prace bylo vyusténi v podobé relevantnich navrhi na vy$si uplatnéni zminéné
sortimentu obuvi na ¢eském popf. zahraniénim trhu. Tyto kvalitni navrhy v praci rovnéz
viceméneé postradam.

Otazky k obhajobé:
1. Navrhnéte konkrétni kroky z oblasti marketingové strategie, které by pomohly
tomuto sortimentu ¢eské obuvi lepsimu uplatnéni na domacim i zahrani¢nim trhu.
2. Jak uvadite v textu, vétSina produkce je prodavany do zahranici (Japonsko, Anglie
aj.). Jsou néjakym zplGsobem brany v Gvahu kulturni rozdily zemi pfi snaze uplatnéni
na téchto trzich?

Prace splnuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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