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ABSTRAKT
Abstrakt Cesky

Diplomova prace se zabyva problematikou kulturniho vyziti ve mésté¢ Vsetin€. Opird se o
teoretické poznatky z oblasti kultury a kulturné-poznavaciho cestovniho ruchu a analytické
metody. Cilem této prace je popsat stavajici situaci ve meésté, analyzovat spokojenost
obcanit s kulturni nabidkou, analyzovat kulturni nabidku a vybrané akce. Zavérem
analytické ¢asti budou na zakladé vysledkl z téchto analyz doporuceny navrhy, které by
prispély k rozsifeni kulturni nabidky a zaroven rozsifily potencidl mésta pro kulturné-
poznavaci cestovni ruch. Z téchto doporuceni bude vytvoren konkrétni projekt kulturni
akce ve Vsetin€, vCetné marketingového, persondlniho, materialniho planu, ekonomické a

rizikové analyzy.

Kli¢ova slova: kultura, cestovni ruch, kulturné poznavaci cestovni ruch, kulturni produkt,

ABSTRACT

This thesis deals with the issue of cultural activities in Vsetin. It is based on theoretical
knowledge of culture and cultural-cognitive tourism and analytical methods. The aim of
this paper is to describe the current situation in the city, to analyze citizens' satisfaction
with cultural offerings, analyze cultural offerings and selected events. Finally, the
analytical part will be based on the results of these analyzes recommended proposals that
would contribute to the expansion of cultural offerings, while extending the potential of the
cultural-cognitive tourism. These recommendations will be made by a specific project of
cultural events in Vsetin, including marketing, human resources, material plan, economic

and risk analysis

Keywords: culture, cultural-cognitive tourism, cultural product,
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UvVOoD

Kultura je nedilnou soucasti zivota kazdého znas. Kultura, jako dilo ¢loveka, je spjata
s lidstvem uz od pocatkt civilizace. Jsou lidé, ktefi se o produkty lidské spole¢nosti zajimaji
hloubéji a vypliuji kulturou sviij volny c¢as, mnozi jsou ochotni za ni i cestovat a chtéji
poznavat nebo objevovat, bavit se, seznamovat se s jinymi kulturami, lidmi, tradicemi... a tak
vznikl i kulturné-poznavaci cestovni ruch.

Cilem této diplomové prace je vytvofit projekt, ktery by mohl rozsifit nabidku mésta Vsetina
v ramci kulturné-poznévaciho cestovniho ruchu a zaroven rozsitit kulturni nabidku pro mistni
obyvatele.

Prace je rozdélena do tii ¢asti — teoreticka, analyticka a projektova. Nejprve v teoretické ¢asti
budou vysvétleny pojmy cestovni ruch, kulturné-poznavaci cestovni ruch, kultura a také budou
popsany jisté odlisnosti z oboru kultury napt. v cenové politice; dale budou popsany analytické
metody, které byly pouzity v této praci.

Praktickd ¢ast seznami cCtenafe s méstem Vsetin a jeho spolecenskymi lokaliza¢nimi
predpoklady pro kulturné-poznavaci cestovni ruch, a s kulturni nabidkou. V dalsi ¢asti bude
provedena analyza spokojenosti obcanti s kulturni nabidkou, také bude provedena podrobna
analyza vybranych kulturnich akci a zdvérem budou popsany problémy a nedostatky a zaroven
z nich vychazejici navrhy na zlepSeni.

Soucasti treti Casti je projekt, ktery bude vychazet z piedchozich analyz a navrhd. Samotny
projekt pak konkrétni kulturni produkt, jez ma splnit vySe zminéné poslani. Zde budou uréeny
konkrétné a jasné cile projektu, bude vytvofen harmonogram, zabezpefeni akce jak
materialové, tak personalni. Zavérem projekt zhodnotim pomoci ekonomické a rizikové

analyzy.
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I. TEORETICKA CAST
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1 KULTURNE POZNAVACI CESTOVNI RUCH A KULTURA

1.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je oblast, ktera se neustale vyviji a stava se ¢im dal vice soucasti zivotu lidi,
ale hlavné také ekonomiky. Cestovni ruch neboli turismus ma velmi dlouhou historii, ktera
je spjata uz s pocatky nasi civilizace. Prvni vypravy vedly po sousi, poté po vodé, pozdéji
vzduchem a dnes uz i vesmirnym prostorem. Diivody pro realizaci téchto vyprav a svym
zpisobem i cestovniho ruchu byly rizné — obchodni, poznavaci, vojenskopolitické,
naboZenské, sportovni, ale také byly otdzkou prestize. Dnes je cestovani jednodussi. Diky
pokroku a technice se dnes dostaneme na druhou stranu zemékoule béhem nékolika hodin,
zajezd si vybereme podle obrazkl a videi v obyvaku a diky sluzbam cestovnich kancelaii

se nemusime o nic vic starat.

Pro cestovni ruch vSak neexistuje Zadna ptesna nebo dokonce jedina definice. Proto zde

uvedu n¢kolik vymezeni tohoto pojmu:

,»Za cestovni ruch je oznacovan pohyb lidi mimo jejich vlastni prostfedi do mist, kterd jsou
vzdalena od mista bydliste, za riznymi ucely, vyjma migrace a vykonu normalni denni

prace.” (Jakubikova, 2009, s. 18)

,»Cestovni ruch je ¢innost osoby, cestujici ve volném case na prechodnou dobu do mista
mimo jeji trvalé bydlisté a to za jinym ucelem neZ je vykondvani vydélecné Cinnosti v

W

navstiveném miste.” (Drobna, Moravkova, 2004, s. 12)

»Cestovni ruch je ¢innost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své
obvyklé prostiedi po dobu krat$i nez jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného casu a
sluzebnich cest (osoba nesmi byt odménovana ze zdroji navstiveného mista).

(CzechTourism, 2005-2013)

1.2 Cinitele rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu

Rozvoj a rozmisténi cestovniho ruchu ovlivituji pfedevsim tii zékladni skupiny faktort a to
selektivni (stimulacni) faktory — které stimuluji funkci poptavky a vyjadiuji zplsobilost
dané oblasti podilet se na cestovnim ruchu aktivné i pasivné. Dalsimi faktory jsou faktory
lokaliza¢ni — které vytvaii moznost pro lokalizaci cestovniho ruchu ve vztahu nabidky
teritoria a tvofi zadkladnu pro uspokojeni mozné poptavky (pro¢ navstivit ur¢ité misto, co je

tam k vidéni). Poslednimi faktory jsou realizacni — které umoziuji faktickou realizaci
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cestovniho ruchu a svou kapacitou mohou tvofit ,strop® pro vyuZiti lokalizacnich

podminek. (Hamarnehova, 2008, s. 15-38)

1.2.1 Lokalizaé¢ni faktory

Lokaliza¢ni faktory jsou takové faktory ¢i podminky, které jsou dany tuzemim a jsou
prakticky neménné. Patii mezi n€ ptirodni (klima, modelace terénu, vodni poméry, fauna,
flora...) a spoleCenské atraktivity, které vznikly pomoci lidské ¢innosti (pamatky, hrady,

zvyky, slavnosti, gastronomie).

e Prirodni atraktivity

vvvvvv

zivocichové a rostliny, tim lepsi pfedpoklad k cestovnimu ruchu. Proto jsou mezi turisty
vyhledavany oblasti horské a pobfezni, zajimavosti jako gejziry, sopky a mista se

zachovalou faunou a flérou jako naptiklad narodni parky, rezervace apod.

e Spolecenské atraktivity

Tyto atraktivity se déli dale na hmotné a nehmotné. Mezi nejpfitazlivéjsi hmotné
spoleCenské atraktivity patii zejména pamatky (hrady, zamky, technickd, umélecka
muzea...). NejvySe postavené pamatky jsou zapsany do seznamu kulturniho dédictvi
UNESCO a na druh¢ stran¢ jsou drobné mistni pamatky lokalniho vyznamu. Dale do
nehmotnych spoleCenskych atraktivit patfi rizné aktivity, udalosti, zvyky, slavnosti a
zazitky. Roste vyznam sportovnich a zabavnich akci a uméle vytvofenych atrakci. Pro
spoleCenské atraktivity plati, Ze maji vazbu na hustotu osidleni — ¢im vyssi pocet obyvatel,

tim je 1 vysSi mnozstvi spolecenskych (kulturnich) atraktivit.

Lokaliza¢ni faktory do znacné miry ptedurcuji, jaky druh cestovniho ruchu se bude v dané

oblasti vyvijet.

1.2.2 Realizacni faktory

Realizacni faktory umoziuji turistovi danou oblast navstivit. Nejprve se musi do dané
oblasti dostat a na misté musi uspokojit své zakladni potieby, to znamend, Ze vyuziva
dopravu, ubytovaci, stravovaci a dal$i sluzby (nazyvané také materialné-technicka
zakladna) v daném misté. Bez dostatetné kapacity téchto sluzeb neni mozné vyuzit
potencial daného tuzemi. Bez dostatecné kvality sluzeb i1 pii uspokojivé kapacite

ekonomicky ptinos cestovniho ruchu také nelze udrzet a uz viibec ne zvysovat.
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1.2.3 Selektivni faktory

Selektivni faktory vyjadiuji zpasobilost spole¢nosti dané oblasti podilet se na cestovnim
ruchu aktivné i pasivné, tzn.: piijimat ucastniky cestovniho ruchu a zaroven se jimi stavat.
Umoziuji vybrat ty obyvatele nebo oblasti, které maji nejlepsi pfedpoklady pro Gcast na

cestovnim ruchu. Selektivni predpoklady se Cleni na objektivni a subjektivni.
e Objektivni piredpoklady

Zahrnuji soubor faktort, které¢ ovliviiuji cestovni ruch v uzemi. Patii mezi né zejména
politickd a bezpecnostni stabilita oblasti, ekonomicka a Zzivotni uroven, stav zivotniho

prostiedi apod.
e Subjektivni predpoklady

Ovliviiyji chovani a rozhodovani lidi o ucasti na cestovnim ruchu. Jejich icast zavisi na
prislusnosti k socialni ¢i profesni skupin€, na rodinnych pomérech i psychologickych
faktorech. Vyznamnou roli v rozhodovani maze hrat moédnost urcitého strediska, vliv

reklamy a propagace, ale také i znalost jazykd.

Obr. 1 Clenéni cinitelii rozvoje cestovniho ruchu (Drobnd, Moravkovad, 2007)

prirodni
lokalizaéni |< administrativni
spolecenské

demografické
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komunikaéni politické
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[ materialne- )
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1.3 Typologie cestovniho ruchu

Vzhledem k mnozstvi riznych podob turismu bylo nezbytné zajistit hlubsi zptesnéni pro
vzajemnou komunikaci a zejména porozuméni si organizaci, organii i jednotlivch
pusobicich v praxi i v teorii cestovniho ruchu. Cestovni ruch byl dale délen do druhii a
forem coz jsou pojmy souvisejici s obsahem a podstatou cestovniho ruchu. Franke (2012,
s. 10-12) popisuje problémy mezi nazvoslovim druh a forma cestovniho ruchu. Literatura
do 60. let minulého stoleti vychazela pravé z nazvoslovi druh a forma avsak pozdéji vznikl
problém. Dnes se vétSina teoretikii z némecky mluvicich zemi ptiklani k tomu, ze druh
predstavuje motivaci jednotlivce v ucasti na cestovnim ruchu a forma je konkrétni zpiisob,
jak se motivacni divod uspokojuje (napf. dle poctu ucastnikli, podle jejich veéku, podle
délky pobytu apod.). Toto pojeti je uvadéno i v nékteré mezinarodni literatute az do
soucasnosti. Naopak ve zbylé Casti je uvadéna forma jako zplsob uspokojovani lidské
potieby jako motivace k ucasti na cestovnim ruchu a druh jako zplsob. Navic se stale 1isi
pocet motivacnich divoda at’ uz forem nebo druhii. Pfi¢inou je dynamicky se rozvijejici
poptavka, diky které vznikaji nové a specifické potfeby a tim i uzsi segmenty jak nabidky,
tak poptavky. Aby se v praxi zamezilo problémim se zaménitelnosti druhti a forem, zacal
se do teorie zavadet pojem typ a tim byly prakticky pojmy forma a druh odstranény. Typy
se urcuji podle kritérii — tzn.: typ dle motivacnich divodt, typ dle mista realizace, dle

délky pobytu, dle vztahu k platebni bilanci apod.
Pro tuto praci bude zasadni typologie cestovniho ruchu dle motivace ucastnika.

Zakladnimi motivacemi cestovniho ruchu jsou odpocinek, regenerace, poznavani prostiedi
a kontakt s lidmi apod., odtud zékladni typy cestovniho ruchu. Podle Foreta (2001, s. 17-

18) druhy cestovniho ruchu:

e Rekreacni CR (realizovany ve vhodném prostfedi scilem odpocinku,
reprodukce a zlepSeni fyzické i1 psychické kondice, zahrnuje také priméstskou
rekreaci a vikendové pobyty na chatach, chalupach a zahradkach).

e Kulturné-pozndvaci CR (zaméfeny na poznani historie, kultury, tradic a zvyka
vlastniho 1 jinych narodl, zakladem jsou sakralni i svétské stavebni a
architektonické pamatky, uméleckd dila, pfirodni zajimavosti — jeskyné,
vodopady; spolecenské udalosti — festivaly a slavnosti).

e NaboZensky CR (poutni turistika jako jsou navstévy poutnich a posvatnych mist

— Lurdy, Fatima, Jeruzalém, Vatikan, Mekka, ale i mensi jako je napf. v CR
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Hostyn; navstévy cirkevnich pamatek a tucCast na cirkevnich obtadech a
oslavach)

e Vzdélavaci CR (jeho cilem je néco nového se naucit — jazyky, sporty, umélecké
a femesIné dovednosti, odborné profesni znalosti)

o Spolecensky CR (jde o navstévy piibuznych, vytvareni pratelskych vztaht a
znamosti lidi se stejnymi zalibami, o spolecensky Zivot; mizeme zde zahrnout i
nejraznéjsi  vzpominkové akce pro veterdny C¢i pfiznivce vyznamnych
historickych udalosti napft. setkani piiznivet bitvy tii cisaiti na bilé hote, sjezdy
sbératelil historickych motocyklt, apod.)

e Zdravotni CR (také lazeiisko-1éCebny, zahrnuje zdravotni prevenci, rehabilitaci,
rekonvalescenci 1 1é¢eni nasledkii nemoci v laznich ¢i jinych zdravotné
priznivych zatizenich)

e Sportovni CR (kdy jde nejen o vlastni sportovni aktivity, ale také o pasivni
divactvi na sportovnich akcich)

e Pozndvani piirody (fauny a flory, v podobé navstév prirodnich rezervaci,
narodnich parkl, specifickym typem je ekoturistika, vedouci k takovému
chovani v pfirodnim prostedi, jez ho co nejméné¢ ohrozuje, z hlediska motivl
se hovofi o navratu k pfirodé v podobé zeleného, tzv. mekkého (soft)
cestovniho ruchu)

o Dobrodruzny CR (tento typ je spojen s nebezpecim, testovanim vlastnich
fyzickych a psychickych vlastnosti, patfi mezi n€ napt.: sjizdéni divokych tek a
vodopadd, skakani z vysek, pobyt v divocing...)

e Profesni CR (zahrnuje obchodni a sluzebni cesty, ucast na kongresech,
veletrzich, vystavach a incentivni turistiku, ktera ma zlepsit vztahy mezi
zaméstnanci, ptipadné zakazniky)

e Politicky CR (zahrnuje sjezdy a mitinky politickych stran)

e Ndkupni CR (predstavuje cesty za nakupy)

o Specificky CR (mize se jednat naptiklad o turistiku pro vozickare)

Téchto druhti nebo typt miiZze byt daleko vice a tento seznam miizeme neustale rozsifovat.
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1.4 Kulturné-poznavaci cestovni ruch

Kulturn€é poznavaci cestovni ruch je jednou z forem cestovniho ruchu. Plni vyznamnou
spoleCenskou funkci jako prosttedek zvySovani trovné spoleCenské, kulturni, odborné a
vzdélanosti nejen subjektu, ale celého naroda, poznani kulturnich, uméleckych,
historickych, spoleCenskych pamatek a hodnot, které¢ lidstvo po staleti vytvaielo.

(Némcansky, 1999, s. 54)

Kesner (2005, s. 59-61) uvadi, ze kulturni turistiku neni snadné striktné oddélit od jinych
forem cestovniho ruchu, jelikoz je nutno pfipustit, Ze pii jakékoliv turistické cesté dochazi
svym zpiisobem k poznavani cizi kultury, zvykd, zplsobu zivota, kultury apod. Zaroven
uvadi, ze kulturni turistika je pohyb osob ke kulturnim atrakcim mimo jejich trvalé misto
pobytu, se zamétenim ziskat nové informace nebo zazitky k uspokojeni jejich kulturnich

potieb.

Goeldner a Ritchie (2009, s. 259) popisuji kulturni cestovni ruch jako jednu z nejrychleji
rostoucich oblasti cestovniho ruchu. Ve své definici zahrnuji jak ,,vysoké®, tak i ,,nizké*
kultury. Vysvétluji, Ze lidé maji potfebu divat se na krasné véci, které zahrnuje vytvarné
umeéni, jez se vyskytuje v nékolika formach - obrazy a sochy, dekorativni uméni,
architektura; a poslouchat krasnou hudbu at’ uz klasické ¢i jiné formy hudby, divadla a
literatury. Toto vysoké umeéni je porovnano s popularni (nizkou) kulturou - atrakcemi,
sportem a popularni hudbou, spolu s tradicnimi formami zabavy, jako jsou lidové tance,
gastronomie a femesla. Uast na viech téchto formach kultury je zafazena do kulturniho
cestovniho ruchu. Dale objasiiuji, Ze v postmoderni spolecnosti se uméle vytvortily rozdily
mezi ,,vysokou® a ,,nizkou‘ kulturou, které maji vliv nejen na navstévnost, ale také na cenu
kulturniho produktu a na spolecensky status spotiebitele (To znamena, ze vefejné kulturni
akce, které jsou zdarma, nebo regiondlni muzea nebudou navstévovat ,kulturni
fajnSmekii®, kteti si vybiraji akce, podle vlastniho vkusu bez ohledu na to, kolik penéz
tento produkt stoji, a kde se nachazi. Tito lidé si vybiraji takové akce a produkty, kde se
nedostanou ,,obyc¢ejni lidé“. Ucast na téchto udalostech je totiz v prvé tfad¢ otazkou

prestize.).

1.4.1 Kaultura a kulturni produkt

Pokud si chceme pfiblizit pojem kulturné-poznavaci cestovni ruch, je nutné také osvétlit

pojem kultura.
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Slovnik cizich slov (2005, s. 214) definuje kulturu jako: souhrn hmotnych a duchovnich

hodnot vytvorenych lidstvem.

Slovnik kulturdlnich studii (2004, s. 95) definuje kulturu nasledovné: “Kultura je
komplikovany a kontroverzni vyraz, protoze tento pojem nezastupuje samostatnou jednotku
nezavislého objektového sveta. Méli bychom jej chdpat spis jako pohyblivé oznaceni, které
dovoluje formulovat rizné, odlisné a riznymi ucely motivované promluvy o lidské
cinnosti.“

Pavel Dostéal a Eva Kislingerova (2012, s. 21-22) popisuji kulturu jako nekonecné slozity
systém, ktery chapeme jako vycet toho, co je vétSinovou spoleCnosti povazovano za
kulturni statky a v urcitém slova smyslu také zvyklosti. V prvni fadé se jedna o uméni
v komer¢ni i nekomercni podobé, vedle toho také o Sirokou paletu oblasti od historickych
pamatek az po ochranu pfirody ¢i uroven hygienickych navykt, nebot’ i ta mize byt pro

fadu lidi ukazatelem kulturni vyspélosti.

Kultura je produkt, je to i historie, zahrnuje ideje, vzory a hodnoty, je selektivni, lze se ji
ucit, je zalozena na symbolech i abstraktu, ptedstavuje mnohovyznamovy program
jednotlivych socialnich skupin, ktery byl pfetvoien spolecenskou ¢innosti a predavany
prostiednictvim kulturniho dédictvi. Jako kulturu oznacujeme vse, co vytvofilo lidstvo
béhem svého vyvoje, a to materialn¢ nebo nehmotné. Ke hmotné kultufe patii veSkeré
lidska vytvory od staveb ptes okrasné zahrady, umélecka dila, at’ uz se jedna o literarni,
filmova, vytvarna. Duchovni neboli nehmotnou kulturu tvoii souhrn vysledka lidské
¢innosti v uméni, véd¢é, a ve spoleCenském zivoté vibec, vcetné jazyka, pisma,
naboZenstvi, hudebnich i tanecnich projevl, lidovych tradic a zvykd...(Hefmanova,

Chromy, 2009, s. 17).

Pod pojmem kultura si miizeme predstavit t¢éméi cokoliv, co ma néco spolecného s lidskou
tvorbou. Neexistuje zadna definice, ktera by tento pojem prosté a jasn¢ popsala. Kulturni
produkt, stejn¢ jako kultura, je na tom s definici a vyhranéni pojmu podobné. Produkt jako
takovy je chapeme jako statek, ktery je na trhu nabizen a slouzi k uspokojeni potieby.
Kulturni produkt je tedy statek, ktery je nabizen (at’ uz zdarma nebo za tplatu) na trhu a
slouzi k uspokojeni kulturnich potieb — a kulturni statky jsou statky zbytné (stejné jako
produkty cestovniho ruchu), to znamena, ze clovék nejprve uspokojuje potieby
fyziologické, poté existencni a az poté, pokud mu zbude Cas a penize uspokojuje dalsi

potteby.
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V oblasti kultury musime uvazit také obrovskou miru subjektivity pii pohledu na
jednotlivé objekty a produkty Nékomu se zda ochrana historickych budov jako vyhozené
penize, podobné jako dotace na festival vazné hudby ve mésté, a vSak jini se t&si na
kulturni zazitek a citi, Ze maji ,,kulturni potiebu* kterou mohou uspokojit. Podobné je to
také s hodnocenim kvality. Nutno podotknout, Ze kulturni produkt je opét vniman jako
celek spolu s dalsimi faktory, které ovliviiuji kulturni zazitek a vnimani kvality produkti je
opét subjektivni. Naptiklad pokud nas bude na nejkrasnéjSim hradé na svété provazet ticha,
fadni nebo tieba koktajici privodkyné a v okoli hradu budou pohazené odpadky, bude
navstévnik pocitovat jisté nedostatky a bude tento kulturni produkt hodnotit jako méné
kvalitni, pfestoze se dozvi nejdulezitéjsi informace, stejné tak pokud budeme na koncerté
nebo v divadle sedét na nepohodIné zidli, v sale bude privan nebo nas bude rusit hlasita
vzduchotechnika, nevychutname si pfedstaveni, tak jak bychom mohli a tento produkt
bude hodnocen negativné. Dalsi rozdil miize byt v hodnoceni vkusu, co je pro jednoho

¢lovéka ky¢, pro druhého mutize byt hodnotny kulturni statek.

Bacuvcik (2012, s. 31-32) zase zduraznuje rozdil ve funkci kultury, a to protiklad mezi
uménim a zdbavou. Popisuje, ze az do 18. stoleti neexistovalo to, co je pro nas umeéni.
Veskera tvorba byla ve svém smyslu utilitarni', jindy mé&la pobavit &i slouzit n&jaké
instituci, avsak tak jako tak mohla mit vysokou hodnotu, kterou dnes vnimame jako
uméleckou. Umeéni jako takové opét nelze presné popsat ¢i definovat a opét zde hraje
velkou roli subjektivita. Naptiklad to co se divakovi ¢i posluchaci zdd byt zajimavé a
krasné a povazujeme to za umélecké dilo, pro tvlirce nebo jiné uzivatele tento rozmér
umeélecky neni. Zaroven byvaji jako umélci oznacovani i lidé popularni hudby, moderatoti
potradti nebo kreslifi vtipi ale otazka zni, zda je jejich tvorba skute¢né¢ uménim. Co se tyce
rozdilu mezi uménim a zabavou, nelze jednoznacné urcit hranici, ale zaroven je toto urceni
dalezité pro zakaznika, jelikoz tato kategorizace ma obrovsky vliv na jeho ocekavani
potazmo na jeho spokojenost. Jako ptiklad uvadi Bacuvcik koncert Karla Gotta: ktera cast
posluchacii koncert navstivi pro zabavu a kterd pro umélecky prozitek? Otazka nezni, zda
je Gott umélec nebo ne, ale co si mysli jeho poslucha¢i a divod pro¢ navstévuji jeho
koncerty. V porovnani s prohlidkou obrazi nebo koncertem vazné hudby si dovedeme

predstavit Gotta jako zabavu, ale vystavu obrazii ¢i vazna hudba... Nakonec pro¢ ale ne, i

! Utilitarni = hledici na prospéch, uzitek (Slovnik cizich slov, 2005, s. 396)
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v oblasti vazné hudby a vystavy lidé nachazeji potéSeni a berou produkt jak piijemné

straveny cas.

Konzumace kulturnich produkti at’ uz uméleckych nebo zabavnich maji spolecné
nasledujici — jejich konzumenti je vyhledavaji, z riznych davodi, avSak vSichni maji
jakousi kulturni potfebu, kterou chtéji uspokojit a chtéji pfijemné stravit Cas, a toto
uspokojeni potieby jim pfinesou riizné kulturni produkty — umeélecké nebo zabavni. Zda se

jedna o ten nebo ten produkt, uréuje spotiebitel SAM.

1.4.2 Funkce kultury

Kultura je dulezitou soucasti lidské spolecnosti. O jeji dulezitosti sveédci také fakt, ze byva
dotovana z vefejnych prostredkt. Jednotlivé funkce kultury jsou uvedeny v nasledujicim

S€znamu:

o socializacni a vychovnd (1idé si spolecenské zvyklosti a kulturni navyky predavaji
tim, Ze se je u¢i. Rozvijeji se tim, ze napodobuji kulturni chovani jinych, ze si
danou kulturu osvojuji. Socializace probiha zejména ucenim se, napodobovanim
ostatnich a trva cely zivot, protoZe spolecnost i kultura se méni. Mezi zakladni
vysledky socializa¢ni a vychovné funkce kultury jsou osvojeni si jazyka, ziskavani
vSeobecné platnych navykd dané kultury (hygiena, stolovéani), osvojovani si
zékladnich socialnich roli (dit€, sourozenec, zameéstnanec), schopnost uzivat
predméty denni potieby (hfeben), schopnost orientovat se v hodnotovém zebfticku
dané kultury (co je dobré a co je Spatné) a osvojeni si zakladnich poznatkd o

ptirode, spolecnosti a cloveku.

e humanizacéni (toto slovo pochazi z latinského slova humanus = ¢lovék. Kultura
predstavuje to, odliSuje ¢lovéka od ostatnich Zivych tvord — je to také souhrn
jakychsi pravidel, kterymi se lidé tidi, na rozdil od zvitat, které se tidi instinkty a
pudy. I biologické potifeby vykonavame zplsobem, ktery upravuji spoleCenské

normy.

e zdbavnd a kompenzacni (u jistych oblasti kultury - umeéni ¢i sport lidé odpocivaji
at’ uz aktivné ¢i pasivné a hledaji v nich oddech od béznych starosti a stresu, mohou

zde zazivat uspéch a pocity, které jim chybi doma ¢i v praci. Zabava spociva v tom,
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143

ze lidé v urcitych odvétvich kultury najdou zalibeni a tato Cinnost je pro n¢

ptijemné stravenym Casem.

kumulativni (uchovava uzitetné produkty kultury, které se osvédcily pro dalsi
generace — prislovi, zvyky, tradice, obyceje) tyto produkty jsou uchovavany
pomoci knih, pisni, také tradicnimi akcemi ale dnes i v podob¢ pocitacovych dat.
Nékteré¢ poznatky se mohou zapomenout, jelikoz mohou byt povazovany za
nepotiebné, jiné se mohou stat béZnou soucasti moderni kultury. Uchovava také
vytvory predchozich generaci, at’ uz se jedna o umelecka dila nebo obycejné véci.
Tyto pfedméty jsou uchovavany v muzeich, v knihovnach a dalsich institucich nebo

jen tak samostatné.

Kulturni destinace a kulturni infrastruktura

Kulturni destinace jsou mista nebo instituce, ktera maji potencial pro rozvoj
kulturniho cestovniho ruchu a dle Kesnera (2005, s. 18-30) jimi jsou:

O Krajina — krajina jako takova je soucasti jakéhokoliv kulturniho produktu a
souhra pfirody s lidskou ¢innosti a produkty je vlastné ve své podstaté také
projevem kultury.

0 Mésta a sidla — byvaji primarni kulturni destinaci v podminkach Ceské
republiky. V roce 2002 bylo v Ceské republice registrovano 40 méstskych
rezervaci, 209 méstskych pamatkovych zon, 61 vesnickych pamatkovych
rezervaci a 10 archeologickych pamatkovych rezervaci.

O Nemovité pamdtky — jsou spolu s muzei nejvyznamnéjSim typem kulturni
destinace a atraktivitou cestovniho ruchu v Ceské republice. Kromé
tradi¢nich typt nemovitych pamatek jako jsou hrady, zficeniny, zamky,
kostely, klastery, obytné domy, palace, opevnéni, historické zahrady a parky
zahrnuje tato oblast také moderni a technické pamatky vcéetné tovaren a
pramyslovych parki.

O Muzea, galerie, sbhirky - muzea, galerie a sbirky mohou byt nejriznéjsiho
charakteru a typu. Jde o organizace, zaloZzené na prezentaci, programu ¢i
vystavni ¢innosti. Do kategorie muzei se zatradily i instituce typu muzeum
voskovych figurin piesto, ze s muzejni ¢innosti nemaji pranic spolecného.

V Ceské republice je pomérné husta sit’ muzei i galerii. Celkem tedy 735
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muzei, galerii a jejich pobocek, které navstivilo pres 8,5 milionu
navstévnik béhem roku 2003.

O Programové zaméiend centra — tyto instituce nemaji zpravidla vlastni
sbirky ani historické ¢i lidové pamatky, podstatou jejich nabidky je vSak
prezentace proménnych programi. Rada ztéchto instituci uméle vytvaii
novou destinaci, nicméné poskytuji hodnotny kulturni a edukacni produkt a
kategorie patii napiiklad i hvézdarny a planetaria, westernovd meéstecka
apod. Tyto centra mohou nahradit nedostatek spolecenskych lokaliza¢nich
faktorti a stat se i tak zajimavym kulturnim mistem, které se muze stat
primarnim cilem navstévy urcité lokality.

O Kulturni akce — celkové se ve svétovém méfitku stavd vyznamnou kulturni
aktivitou cestovani s navstévou a prozitkem vyznamné kulturni akce nebo
udalosti at’ uz se jednd o vystavu, festival nebo koncert ¢i predstaveni,
béhem casove limitovaného pobytu (obvykle jeden az Ctyfi dny). Kulturni
akce a udalosti stejné jako programové zaméfena centra mohou byt
nahradou za nedostatecné mnozstvi vyznamnych spolecenskych

lokalizaénich faktoru.

e Kulturni infrastruktura je soubor instituci, které zptistupiiuji kulturu vefejnosti. Dle
Hefmanové a Chromého (2009, s. 256-275) kulturni infrastrukturu tvoii:

0 Knihovny (do téchto knihoven spadaji vSechny vetejné knihovny, ale také
pojizdné knihovny avSak nejsou zde zahmuty akademické, skolni,
vyzkumné a podobné knihovny a soukromé knihovny a sbirky)

0 Divadla — divadelni domy vhodné pro produkci divadelnich scén at’ uz
profesiondlnich ¢i amatérskych spolkd. Divadlu se vénuji také
handicapovani, bezdomovci a vézni. Kromé divadelnich predstaveni mohou
byt domy vyuZity pro dalsi kulturni vystoupeni.

0 Kina — kino je misto, kde se promitaji filmy. Mlizeme vSak zde zaradit
nejen budovy, ale také takzvana letni kina, tedy promitani pod $irym nebem.
Pocet kinosali v Ceské republice stile klesa. Diive zprostiedkovavala
kulturu i v odlehlych ¢astech krajii a malych obci. Z divodu neposkytovani

dotaci mald kina musela zvysit vstupné a tim se potykala s vyraznym
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poklesem navstévnosti. Dal$im faktorem je vystavba modernich multikin a
také moznost zhlédnout filmy v pohodli domova.

O Muzea — muzea mohou navazovat na rizné instituce nebo fungovat
samostatné. Zprostiedkovavaji vetejnosti umélecké nebo historické sbirky a
mohou tyto expozice doprovazet riiznymi programy.

O Galerie — slovo galerie oznacuje nejriznéjsi prostory vhodné k vystavovani
nejriznéjSich uméleckych dél — obrazl, fotografii, soch apod. Galerie
nemusi byt vzdy samostatna budova, mize se jednat naptiklad také o
chodby uradti, vylohy obchodl, vestibuly hotelti, Skol, knihoven,
obchodnich center, nékdy se dokonce mtizeme setkat i s galerii pod Sirym
nebem, tfeba v parku.

O Kulturni domy — kulturni dim byl postaven témer v kazdé strediskové obci.
Kulturni domy ptredstavuji viceucelova centra, ktera se staraji o nabidku
nejriznéjSich kulturnich aktivit pfimo pro svou obec — zabavy, plesy,
koncerty, ale také divadelni predstaveni, vystavy apod., a staraly se o
zprostiedkovani kultury i1 na vesnici, alespofi vtom nejzékladnéjSim
méftitku.

O Hvézdarny, planetdria, pozorovatelny — piestoze se jedna o na prvni
pohled, vzdélavaci instituce, s kulturou uzce souvisi. Tradicni expozice a
prohlidky byvaji spojeny s kulturnimi a historickymi udalostmi a programy
—napft. Vylet na mésic, Galileo Galilei, apod.

0 Naucné stezky — tyto stezky lze charakterizovat jako zvlastni druh znacené
cesty, ktera se nachazi v ramci obce ¢i mésta nebo pamatkové rezervace.
Jsou vytvareny na mistech s vyznamnymi kulturnimi atraktivitami a mohou
spojovat i vice navzajem na sebe navazujicich mist. Tyto stezky mohou mit
podobu pési, cyklistické, bézkarské apod. Jejich smyslem je provést
ucastnika po zajimavych mistech oblasti. On sam si vybere Cas, tempo i
informace, o které¢ ma zajem.

O Skanzeny, archeoparky, botanické a zoologické zahrady, arboreta — tyto
instituce plni nejen vzde€lavaci, ale také rekreacni funkci. Zde opét byvaji

stalé expozice doplnény programem.
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1.4.4 Utastnici kulturniho cestovniho ruchu a jejich motivace

Kulturni pamatky i kulturni akce navstévuje Siroka Skala navstévnikti s nejrtiznéjSimi
zajmy. Navstévnici se 1iSi v mnoha aspektech: pohlavim, stafim, dosazenym vzdélanim,
motivaci i Cetnosti navstév kulturnich instituci, pamatek ¢i akci. Existuji lidé, ktefi se
téchto akci ucastni pouze jednou za Zivot, a to jeSté z povinnosti na skolnim vyleté, ale jsou
i takovi, ktefi navstévuji pravidelné nejrtiznéjsi akce, instituce ¢i pamatky. Navstévniky
téchto instituci mizeme rozdélit do 4 skupin: obCasni navstévnici, pravidelni navstévnici,

turisté, mistni navstévnici. (Johnova, 2008, s. 58)

e Obéasni ndavstévnici jsou takovi, ktefi navstivi muzeum, kulturni pamatku nebo
akci 1x ro¢né. Tito lidé o organizacich védi, ale ve svém volném case vétSinou
davaji ptednost jinym institucim nebo aktivitam.

e  Pravidelni ndvstévnici jsou ti, ktefi prichazeji opakované a pravidelné. Mohou
vyuzivat napiiklad ro¢ni pernamentky. Pokud vSak navstévnik opakované vidi
stejné misto nebo akci, chce k tomu pristeé néco navic — proto musi tato kulturni
zafizeni potadat doprovodné programy, prednasky, vystavy a festivaly a akce by se
mély zaméfit na rizna tematickd vystoupeni a podobné, prosté aby navstévnik vidél
pokazdé néco jiného.

o Turisté jsou navstévnici, ktefi ptijeli z dalky nebo ze zahranic¢i. Pamatku, muzeum
nebo akci navstivi proto, ze v blizkosti travi svou dovolenou, projizdi kolem nebo
absolvuji cestu pravé kvili uré¢itému kulturnimu produktu. Neni vyjimkou, Ze praveé
turisté tvoii podstatnou ¢ast navstévnikl, prestoze mnozi navstivi instituci ¢i akcei
pouze jednou, typickym prikladem této situace mize byt muzeum Louvru nebo
karneval v Riu de Janeiro.

o  Mistni ndavstévnici jsou podobné naro¢ni jako pravidelni navstévnici a navic bydli
v blizkosti kulturni instituce nebo mista kde se potada festival a pokud instituce
nebo poradatelé chtéji, aby mistni navstévnik vyuzival jejich nabidky, musi ji

obmeénovat a zpestrovat.

Dutivody, pro¢ se lidé ucastni kulturnich akci nebo navstévuji pamatky a vlastné se také
svym zptsobem ucastni kulturné-poznavaciho cestovniho ruchu, jsou rizné. Jak uz bylo
vyse zminéno, motivace k ucasti na kulturnim cestovnim ruchu, potazmo i k i¢asti na
kulturnich produktech souvisi s lidskymi potiebami. Tyto potfeby souvisi s jejich zajmy,

socidlnimi hodnotami nebo virou. Lid¢ citi urcitou potiebu, na zaklad¢ které se rozhodnou
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k ziskani kulturniho produktu, a tim potfebu uspokojit. Kazdy navstévnik ma jiné potieby.

Uvedeme si jich n€kolik, tento seznam vSak neni vycCerpavajici. (Johnova, 2009, s. 80)

o Potieba estetického proZitku — tato potieba byva nejcastéji uvadéna jako divod
navstévy uméleckych muzei a galerii, zamkut a katedral, botanickych zahrad apod.
Esteticky prozitek mizeme pochopit jako pozorovani hezkych nebo velkolepych

véci, vnimani prostiedi. ..

e Potieba kontinuity a soundleZitosti s minulosti — potieba znat minulost svého
naroda, své zem¢, sdilet historické udalosti, kulturni hodnoty, hrdost na objevy
mistnich rodakil nebo jejich dila at’ uz architektonickd, hudebni, vytvarna nebo jina,

potieba pravideln¢ si pfipominat mistni tradice, zvyky, obyceje.

o Potieba spoleCenské soundleZitosti — tato potieba zahrnuje kontakt s lidmi, ktefi
maji podobné zajmy a zazitky, seznameni se s nimi. Navstéva akce nebo instituce s
prateli nebo moznost potkat pravé tam zndmé mize byt také diivodem navstévy

téchto zafizeni nebo kulturnich akeci.

e Potieba pozndvdani — historické pamatky, muzea, festivaly, mohou byt také
dopliiyjicim zdrojem informaci napiiklad knih nebo ptednasek. Lidé jsou od
ptirody zvédavi a chtéji védét, jak vypadaji nejen hmotné pamatky jinych zemi, ale
také tradice a kultura. Navic si pomoci vizudlniho prozitku lépe a konkrétngji

predstavi danou problematiku.

e Potieba ucty a obdivu — 1idé maji odjakziva zvlastni vztah k nepochopenym ¢i
nadpfirozenym vécem, které zahaluje néjaka zdhada nebo tajemstvi. Této potieby
se tykaji také ndbozensky zaméfend muzea nebo chramy. Fascinujici jsou také

néktera umélecka dila at’ uz vytvarna, hudebni nebo jina

e Potieba odpocinku — pro nékteré navstévniky tyto instituce neplni naucnou funkci,
ale naopak zahrnuji urcitou formu relaxace, uvolnéni a potéSeni, vziti se do
historické doby. Prohlidka hradu, mésta, skanzenu nebo ucast na akci mulze byt
vnimana jako bezstarostna prochazka. Navstéva koncertu ¢i divadla muze byt

formou odpocinku po narocné straveném dni.
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1.4.5 Cena kulturnich produktii

Problematika cenotvorby je pfevazné¢ otazkou marketingu. Kultura je vSak odvétvi,
specifické, zejména proto, ze ¢ast kulturni produkce byva casto dotovana at’ jiz z vetejnych
nebo soukromych zdroji. Kulturni produkty také mohou mit charakter vefejnych statki’ a

jejich financovani z vetfejnych zdroji je opodstatnéné obecnym ¢i vefejnym zajmem.

Cena produktu nejcastéji predstavuje hodnotu vstupenky nebo predplatného. Prestoze
navstévnik Casto vynalozi daleko vice finan¢nich prosttedkt, napiiklad za dopravu, stravu,
ubytovani, nakup suvenyrd a podobné, budeme v tuto chvili mluvit pouze o cen¢

vstupného.

Tato cena ma dvé funkce a to ekonomickou nebo marketingovou. Ekonomicka funkce
znamend, ze cenova politika ovlivituje vySi pfijmi organizace a slouzi k tthrad¢ nakladu.
Marketingova funkce znamena, Ze cena je jakymsi nastrojem, sjehoz pomoci je mozné
pfimét, anebo téz odradit ¢ast dostupného publika k navstéveé kulturni akce €i instituce a
tim také ovliviiovat celkovou navstévnost. Z toho také vyplyva cenova strategie kulturnich
akci, ta bude bud'to zaméfena na maximalizaci piijmi nebo maximalizaci publika. Za
jistych okolnosti mohou byt tyto cile v absolutnim souladu nebo také v pfimém rozporu.

(Bacuvcik, 2012, s. 125)
Nulové vstupné

V ptipadé, Zze se rozhodneme urcitou akci nebo expozici zptistupnit za nulovy poplatek,
tedy zdarma, dochdzi k maximalizaci publika a na prvni pohled k minimalizaci
ekonomickych pfijmt. OvSem tato strategie mize byt ekonomicky vyhodna a to proto, ze
diky maximalizaci publika vytvoii zajimavy objekt pro komercni sponzory, jejichz
ptispévky mohou byt vyssi nez v ptipad¢ existence vstupného. Proto by si organizace mély
spocitat, zda vstup na své akce zpoplatnit ¢i nikoliv. (Bacuvcik, 2012, s. 125)

Nulové vstupné uplatiuji nékterd muzea a galerie napiiklad i The National Gallery
London. N¢které instituce zpoplatiuji pouze cast svych expozic a vstup do jinych je

zdarma, jinde byva volny vstup zase v néktery den v tydnu — tieba v utery. To je vlastné

? Vefejny statek je takova sluzba, jejiz uzivatelem je vefejnost jako socialni subjekt, producentem jsou
organy vetejné spravy. Obecnym cilem tohoto poskytovani je, aby tyto sluzby uspokojovaly spolec¢enské
potieby pri respektovani principu subsidiarity (respektovani nizsich Grovni). (Ochrana, 2007)
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ur¢ity zpusob cenové diskriminace nebot’ se podati ziskat zdkazniky, ktefi jsou ochotni
platit nizké (nulové) i vysoké vstupné. Tento druh diskriminace je znam také
z maloobchodniho prostfedi supermarketii, kdy jsou pravidelné¢ vyhlasovany slevy na
ur¢ité zbozi. Tyto slevy nejsou znamkou vyprodeje méné kvalitniho zbozi, ale naopak
slouzi k nalakani spottebiteld, ktefi si nejsou ochotni jej koupit za stavajici vysokou cenu.
Tim se mlze maximalizovat obrat a ve vysledku prodat i dalsi zbozi. Stejné tak to funguje

1 v oblasti kultury.

Dal$im argumentem pro nulové nebo sniZzené vstupné mize byt to, ze malé vynosy z
prodeje vstupenek stejn¢ nezajistuji rentabilitu a vysoka cena naopak rapidné snizi
navstévnost. Volny vstup tak zajisti funkci zpfistupnéni uméni vefejnosti, coz je argument
vhodny pro vyjednavani dotaci s vefejnymi orgdny a narust publika pro jednani se

sponzory.

Nulové vstupné s sebou vSak nese pro potencialniho navstévnika otazku spojenou s cenou
a kvalitou. Obecné plati ¢im nizZ8i cena, tim niz§i kvalita. Pro Sirokou vefejnost akce s
nulovym vstupnym ptedstavuje pfilezitost, jelikoz kultura patii mezi zbytné produkty a tito
spotiebitelé nejsou ochotni za ni platit, proto tuto akci navstivi. Naopak pro druhou ¢ast
potencialniho publika predstavuje vstupné zndmku néceho exkluzivniho a zna¢nou miru
image. Vysoka cena vstupenky pro né zajist'uje snizeni rizika, coZ miize byt také divod,

pro¢ kulturni akci nenavstivi.

Z tohoto srovnani vyplyva, ze nulové vstupné je vhodné zaradit tam, kde ma kulturni
produkt vzdélavaci C¢i spoleCenskou funkci. Konkrétnim piikladem mize byt nulové
vstupné pro muzea, galerie, poulicni akce, nikoliv vSak pro profesionalni divadlo ¢i

koncert vazné hudby.
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2 ANALYTICKE METODY

2.1 Marketingovy vyzkum

»Veédecky vyzkum lze definovat jako slozitou, zamérnou, analyticko-syntetickou
poznavaci ¢innost, v niz je provadéno systematické studium objektd realné skutecnosti s

presné vymezenymi metodologickymi postupy a prostiedky.““(Malatek, 2001, s. 5)

»Marketingovy vyzkum piedstavuje systematicky a cilevédomy proces sméfujici k
opatfeni (shroméazdéni nebo nakupu) urcitych konkrétnich informaci, které nelze ziskat z
informacnich systému pro marketing. Ziskavame tzv. primarni informace.*“(Kozel, 2006, s.

58)
Informace sekundarni jsou data, ktera jiz byla zjiSténa a zpracovana pro jiny ucel.

»Hlavnim cilem marketingového vyzkumu je poskytnout podstatnd a objektivni fakta o
situaci na trhu. Pfedevsim se jedna o informace o zakaznikovi. Vedle téch zékladnich, kdo
je, kde a co a jak nakupuje nebo nenakupuje, také to, jak je spokojen ¢i naopak nespokojen,

co by cht¢l a potieboval®. (Bednarcik, 2008, s. 5)

Velmi zjednodusené na zakladé predchozich definic tedy mizeme fici, ze marketingovy
vyzkum je systematicky sbér konkrétnich informaci, jejichz smyslem je poznani aktudlni
situace na trhu a zdkaznika a jeho potieb, a tim také vytvoreni adekvatni nabidky a lepsi

komunikace s nim.

Mezi zakladni rysy marketingového vyzkumu patii dislednost, exaktnost, objektivnost,

systemati¢nost a spolecenska efektivnost. (Malatek, 2001, s. 17)

e Diislednost: znamena zkoumat vSechny stranky a znaky v souvislostech, v jejich
vzajemnych vlivech, vztazich a G¢incich a odhalovani jejich podstaty.

o FExaktnost: jako synonymum toho vyrazu uvadi Slovnik cizich slov (2005, s. 110)
slova ,,pfesnost, dokonalost®, to znamena znat jevy a problémy v jejich uplnosti,
takové jaké skutecné a doopravdy jsou. Toto vyzaduje pouzivani pfesnych pojmi a
dat.

o Objektivnost: znamend ziskavat nezkreslené fakta a zpracovavat je bez

sebemensiho subjektivniho ovliviiovani.
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Systematicnost. vyzaduje prozkoumavat procesy a jevy cilevédomé, zameérne,
nenahodné, podle pfedem vytvoieného planu, podle ovéfenych metodologickych
zasad.

Spolecenska efektivnost: znamend, ze marketingovy vyzkum nema za tkol pouze
poznani urcité skutecnosti, vztahu nebo jevu, ale také hleda zpiisoby, jak tyto

poznatky vyuzit ve prospéch zadavatele.

1.2 Metody marketingového vyzkumu

Metoda predstavuje zakladni zptisob analyzy, shromazd’ovani a zpracovani udajii. Metody

sbéru primarnich tdaji jsou pozorovani, dotazovani a experiment (Kozel, 2006, s. 137).

Kazda z metod ma své vyhody ale také nevyhody.

Pozorovani probiha bez kontaktu pozorovatele a pozorovaného, bez aktivni Gcasti
pozorovaného a bez zasahu pozorovatele. Nepokladdme nikomu otazky, ale
sledujeme, jak se lidé chovaji. Pozorovat miizeme naptiklad i mnozstvi (kolik
zakaznik navstivi prodejnu za urcity cas). Lidé nevédi, ze jsou pozorovani, a
proto se chovaji zcela ptirozené. Tato metoda se mulze vyuzivat u ziskavani
informaci, které nechce nebo nedokaze nositel poskytnout. BohuZzel, tato metoda
zkouma pouze fakta, nikoliv pfi¢iny — pro¢ zékaznik navstivil tuhle a ne jinou
prodejnu, pro¢ koupil tohle a ne jiné zbozi apod.

Pii dotazovdni pokladame lidem otazky. Dotazovani mlze mit formu osobni,
pisemnou, telefonickou nebo elektronickou. Pii osobnim ¢i telefonickém
dotazovani jsou respondentovy pokladany otazky, na které odpovida. Dotazovany
vSsak muze zadmérn¢ odpovidat klamaveé. Vyhoda osobniho dotazovani spociva
v moznosti vybéru vzorku, vysoka navratnost dotaznikli a moznost objasnéni
otazky v pfipadé nejasnosti. Nevyhoda spociva hlavné v nakladnosti jak casové,
tak financni. Ohrozeni se mize skryvat také v subjektivnim pfistupu vyzkumnika,
ktery maze respondenty ovliviiovat. Pfi neosobnim dotazovani napiiklad pfes
internet nebo odevzdavani vyplnénych dotazniki na uréené misto odpovida
respondent sam, a tim je mu zaru€ena jeho 100% anonymita, coZ ma vliv na jeho
odpovédi. V tomto ptfipad¢ odpada riziko ovlivnéni tazatelem. Také naklady jsou
niz§i nez pii osobnim ¢i telefonickém dotazovani. Respondent se vSak rozhoduje,
zda dotaznik vyplni ¢i nikoliv, a pokud nema zadnou motivaci, byva navratnost

velmi nizka.
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o Pfi experimentu provozujeme testovani, pti kterém sledujeme vlastnosti, chovani a
vztahy v uméle vytvotenych podminkach. Tato technika se vyuziva v situacich,
kdy je slozité ziskat idaje v bézném redlném zivoté. Experimentdlni vyzkum je

z védeckého hlediska nejhodnotné;jsi.

2.2 SWOT ANALYZA

SWOT analyza je komplexni metoda kvalitativniho hodnoceni veskerych relativnich
stranek fungovani instituce piipadné problému, feSeni projektii atd. a jeji soucasné pozice

(Dédina, Cejthamr, s. 4).

Cilem SWOT analyzy je identifikace toho, do jaké miry je soucasna strategie firmy a jeji
specificka silnd a slaba mista relevantni a schopné se vyrovnat se zménami, které nastavaji
v prostiedi. SWOT analyza obsahuje analyzu silnych a slabych stranek, prilezitosti a
hrozeb (Strengths — silné stranky, Weaknesses — slabé stranky, Opportunities — piilezitosti,
Threats — hrozby: odtud nazev SWOT). SWOT analyza mtize byt vysledkem komplexni
analyzy nebo jen samostatnym krokem. Tato analyza je narocnd a z toho diivodu je nutné
znat vSechny faktory a vSechny Cinnosti ovliviiujici podnik a zarovenn mit schopnost
kritického pohledu na néj. Pro mnohé podniky ¢i instituce miize byt pravé tato analyza
zaroven prilezitosti prostfednictvim uvédoménim si vlastnich chyb a nedostatkd, ale

zaroven tak definovat mozné prilezitosti a jejich vyuziti. (Jakubikova, 2009, s. 97)

Silné a slabé stranky se urcuji pomoci vnitropodnikovych analyz a hodnoticich systému.

Pii SWOT analyze byva vyuzivana jednoduchd matice pro jasnéjsi zobrazeni (viz obrazek)

Obr. 2 Matice SWOT analyzy (Zdroj: Heczkova, 2003, s. 67)

Pohled dovniti firmy SILNE STRANKY SLABE STRANKY
Pohled vné firmy PRILEZITOSTI OHROZENI

Pozitiva Negativa
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Prilezitost je takova oblast zakaznickych potieb, jejichZz uspokojovanim mize firma
profitovat. Marketingové prileZitosti by mély byt hodnoceny z hlediska jejich pfitazlivosti
a pravdépodobnosti tspéchu. (Heczkova, 2003, s. 67)

Hrozba je vyzva vznikla na zéklad¢ neptiznivého vyvojového trendu ve vnéjSim prostiedi,
ktera by mohla v ptipad¢ absence ucelnych marketingovych aktivit vést k ohrozeni prodeje
nebo zisku. Hrozby by mély byt klasifikovany z hlediska jejich zavaznosti a
pravdépodobnosti jejich vyskytu. (Heczkova, 2003, s. 67)
Pokud jsou pro uréity podnik klasifikovany ptilezitosti i ohrozeni, je mozné
charakterizovat pfitazlivost daného podnikani: (Heczkova, 2003, s. 67)

idedlni podnikéani — velké prilezitosti a mala ohrozeni,

spekulativni podnikani — velké prileZitosti a velka ohrozeni,

vyzralé podnikani — malé pfilezitosti, mald ohrozeni,

znepokojivé podnikani — malé pfilezitosti a velka ohrozeni.
Z vysledktt SWOT analyzy lze odvodit zékladni podnikatelské vyzvy:

Jsou silné stranky opravdu silnymi? Buduji dlouhodobé konkurenéni vyhodu? Jak zaménit
slabiny v silné stranky? Jak pfeménit ohrozeni v ptilezitosti? Jedna stranka véci je
rozpoznat atraktivni pfileZitosti a druhd je mit schopnost tyto ptilezitosti vyuzit. Proto je
tteba u kazdého podniku pravidelné€ vyhodnocovat jeho silné a slabé stranky. Je tfeba urcit
jakysi ,,kontrolni seznam* ukazatele pro analyzu silnych a slabych stranek a pravidelné
vyhodnocovat faktory, které ovliviiuji marketingové, financni, vyrobni a organizacni
schopnosti a posoudit kazdy faktor z hlediska intenzity jeho vlivu na hlediska jeho
dualezitosti. (Heczkova, 2003, s. 67)

Na zakladé SWOT analyzy miize firma piikroc¢it k urceni specifickych cili pro dané
planovaci obdobi. Kvantifikované cile umoziuji manazerim planovat, realizovat a

kontrolovat.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 ANALYZA KULTURNIHO CESTOVNIHO RUCHU A KULTURY
VE VSETINE

Analyticka c¢ast této diplomové prace nejprve strucné piiblizi mésto Vsetin a bude velmi
struéné¢ nastinéna jeho historie. Dale se budu vénovat realizacnim ptedpokladim
cestovniho ruchu pravé ve méste¢ Vsetiné a velmi podrobné se zamétim na spolecenské

lokaliza¢ni faktory a to jak hmotné tak i nehmotné.

Nasledujici ¢ast bude vénovana spokojenosti s kulturni nabidkou ve mésté ocima obcand,
kteti budou rozdéleni do rtiznych cilovych skupin. Kazda z nich ma jiné potieby a vytvari
odlisnou poptavku po kulturnich produktech. Dale se zaméfim na stranu nabidky a bude
popsana kulturni nabidka a analyzovany vybrané kulturni akce ve Vseting€. Zavérem shrnu
veskeré poznatky, popisu nejvetsi nedostatky a pokusim se navrhnout feseni, které by bylo
pfinosem nejen pro obcany ale také rozsitfilo potencial kulturné-poznavaciho cestovniho

ruchu.
3.1 Mésto Vsetin

Vsetin je se svymi tficeti tisici obyvateli okresnim méstem ve vychodni Casti Moravy
v oblasti zvané Valassko a lezi v udoli Vsetinské Becvy obklopené Vsetinskymi a

Vizovickymi vrchy.

Nejstarsi pisemna zprava o Vsetiné pochazi z roku 1308. Mésto bylo spolu s n€kolika
okolnimi obcemi roku 1627 a znovu v roce 1644 téméf uplné vypaleno. Diky témto
udalostem nebylo zachovano mnozstvi historickych pamatek. Od poloviny 19. stoleti se
rozvijel primysl, a bylo dokonceno spojeni s Zeleznicni trati v roce 1885. Byly zalozeny
tovarny a sklarny. V roce 1919 zahgjila provoz elektrotechnicka tovarna Josefa Sousedika
a roku 1937 znama Zbrojovka Vsetin. Problémy spojené srychlym rlstem mésta se
projevovaly piedev§im v oblasti bytové vystavby a 8kolstvi. Céastednym feSenim byla
masivni vystavba panelovych sidlist’ v okrajovych castech mésta, zahajena v Sedesatych
letech (Mistopisy, 2009). Béhem tficeti let (1960 — 1990) se pocet obyvatel mésta
zdvojnasobil (Vsetin, 2007). VSechny tyto faktory mély velmi velky vliv na dnesni podobu

mesta, ale také na cestovni ruch.
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3.2 Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu ve Vsetiné

3.2.1 Realizacni piedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu ve Vsetiné

e Dopravni infrastruktura
Dopravni infrastrukturu na tzemi mésta Vsetina piedstavuje doprava péesi, v klidu,
cyklisticka silni¢ni a Zeleznicni.

Silni¢ni doprava: spojeni mésta piedstavuji silnice 1/69 Vsetin — Vizovice, na kterou

navazuje spojeni na krajské mésto Zlin; silnice 1/57 v tiseku Valasské Mezifici — Vsetin —
Horni Lide¢ (Opava-Bylnice-st. hranice), ktera je nositelem hlavnich pfepravnich vztahii a
na tuto silnici je napojena silnice 11/487 Usti u Vsetina — Velké Karlovice — st. hranice,
s nevyhovujicim S$itkovym a smérovym usporadanim, kterd zpfistupniuje vyznamny
rekreacni celek Horniho Vsacka, Javorniki a Vsetinskych vrchili; silnice 1/49 Valasska
Polanka — Vizovice; silnice 11/437 Hostalkova — Bystfice pod Hostynem. Vsetin neni
napojen na Zadnou dalnici ani rychlostni silnici. To je jeden z hlavnich pficin Spatné
dostupnosti mésta, dojezdovy €as do meést Zlin, Ostrava, Olomouc se pohybuje okolo
hodiny i vice, a to jen v piipade, Zze ma Clovek vlastni automobil, pokud vyuziva vetejné
dopravy, tato doba se nckolikrat nasobi. Problematika silnicniho spojeni se Castecné v
soucCasné dob¢ fesi vystavbou nové dopravni tepny smérem na mésto Valasské Mezifici.

(Zastupitelstvo mésta Vsetin, 2011)

Zelezni¢ni doprava: Vsetinem prochazi celostatni trat’ ¢. 280 Hranice na Moravé — Horni

Lidec - Stielna — Slovensko a regiondlni trat’ ¢. 282 Vsetin — Velké Karlovice. Vyznam
trati je nezastupitelny z hlediska cestovniho ruchu a ptepravy osob a materialu. Ve Vsetin¢
je rychlikova zelezni¢ni stanice s bezbariérovym piistupem a pfistup k nastupistim na

nadrazi je pfimy. (Zastupitelstvo mésta Vsetin, 2011)

Leteckd doprava: Mésto Vsetin nedisponuje moznosti vyuziti letecké dopravy. Nejblizsi

letisté jsou OSTRAVA — Mosnov (55 km) a BRNO — Tufany (126 km).

Vodni doprava: Méstem protékd feka Becva, avsak ta neni zZadnym zpiisobem vyuzivana

pro dopravni spojeni.

Cyklisticka doprava: Uzemim mésta prochézeji Cyklotrasy - dopravni cesty vedené po

komunikaci: Mezinarodni: ¢. 8 Vsetinskymi vrchy; Regionalni: ¢. 472 kolem Vsetinské
Bedvy, &. 472 Usti u Vsetina — Martinak; Mistni: &. 6117 Vsetin — Halenkov, ¢&. 6118
Vsetin — Host'alkova — Vsetin, ¢. 6119 Vsetin — Bystficka — Vsetin, ¢. 6120 Vsetin — Cab —



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 35

Vsetin, ¢. 6121 Vsetin — Chléviska — Vsetin. Mésto je také spojeno cyklostezkami:
cyklostezka ,,.Becva“ — Bystiicka — Vsetin — Velké Karlovice. Navrhované Cyklostezky
jsou ve sméru: Vsetin — Lhota u Vsetina, Vsetin — Usti — Lide¢ko, Vsetin Lazky — Vsetin
Vesnik, Vsetin — byvala zeleznice do Zbrojovky — Jasenice. V okoli mésta Vsetina je

v soucasné dob¢ 5 znaCenych okruhti pro horské kola. (Zastupitelstvo mésta Vsetin, 2011)

P&Si doprava: Plochy vymezené pouze pro pesi jsou v méstském parku a dale propojovaci
chodniky mezi bytovou zastavbou. Provoz péSich podél pritahii silnic a mistnich
komunikaci zavisi na ulinim prostoru, terénnich a majetkovych podminkach. V nové
zastavbeé - sidlistich jsou feSeny v dostatecnych profilech podle moznosti oddé€lené od
automobilového provozu. Podél pritaht silnic III. tfidy jsou chodniky mistné, nékde chybi.
V okrajovych ¢astech nejsou chodniky vybudovany a chodci pouzivaji vozovku.

(Zastupitelstvo mésta Vsetin, 2011)
e Ubytovaci sluzby

Pocet ubytovacich ve mésté je podle Ceského statistického tufadu pouze 7. Na webovych

strankach mésta je jich hned dvakrat tolik.

Ve mésté neni zadné hotelové zarizeni kategorie 4* a 5*. Tii a dvou hvézdickovych hotelt
je ve meste¢ celkem 9 a dohromady tvofi kapacitu 484 lazek. Dva penziony nabizi
ubytovani s kapacitou celkem 36 luzek a ostatni ubytovaci zafizeni dopliuji 70 ltzek.
Vsetin tedy disponuje celkovou kapacitou 590 lizek bez ubytovani v soukromi. (Vlastni

zpracovani na zéklad¢ udaji Zastupitelstva mésta Vsetin, 2011)

e Stravovaci sluzby

Ve Vseting je vice nez 50 stravovacich zatfizeni, které jsou rozmistény v riznych castech
mésta (Zastupitelstvo mésta Vsetin, 2011). Urcity druh stravovaciho zafizeni se vyskytuje i

v odlehlych castech mésta, coZ poukazuje na pomémé dostacujici kapacitu sluzeb tohoto
typu.

3.2.2 Spolecenské lokalizacni piredpoklady cestovniho ruchu ve Vsetiné

Ve Vsetiné se nachazi hned nékolik pamatek a zajimavych instituci a kona se zde
nepieberné mnozstvi akci. Tyto atraktivity budou rozdéleny na hmotné a nehmotné.

3.2.2.1 Hmotné atraktivity Vsetina

Architektonické pamatky
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e Historické pamatky

Vvyznamné hrady a zamky

(0]

Zamek Vsetin (17. stoleti, soucast Muzea regionu Valassko

Vvyznamné historické budovy

(0]

O O O O O

Mastaliska (17. stoleti, dnes jsou sidlem podnikatelského inkubatoru, ktery pomaha
zacinajicim firmam)

Stara radnice (dnes Galerie Stara radnice)

Nova radnice (dnes hotel Nova radnice)

Obcanska zalozna ¢.p. 166 (19. stol. Fasadu a vyzdobu vytvofil malitf Mikolas Ales)
Méstansky dim €.p. 339 (19. stoleti, dnes 1€karna)

Budova Komer¢ni banky (18. stoleti chranéna pamatka moderni funkcionalistické

architektury.

Ostatni zajimavosti

O O O O

Barokni kasna na Hornim mésté (17. stoleti)
Barokni kiiz u kostela (18. stol)
K{#iz na byvalém hibitové na Sychrove (18. stol.)

Kf#iz na Dolnim namésti (18. stol.)

Sakralni pamatky

(0]

(0]

(0]

Rimskokatolicky kostel Nanebevzeti Panny Marie a fara, které ptivodné vystaveny
jako Slechtické sidlo.

Evangelicky kostel Dolniho sboru a fara byl postaven jako jeden z prvnich
evangelickych kostelti na Moravé (19. stoleti)

Evangelicky kostel Horniho sboru a fara byl postaven roku 1827 po té, co doslo
k rozdéleni vsetinskych evangelikii

Barokni sochy Immaculata (Neposkvrnéného poceti Panny Marie r. 1770)

Socha sv. Jana Nepomuckého (r. 1776)

Botanické zahrady a parky

e Parky

0 Zamecka zahrada
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0 Panska zahrada

Technické pamatky

O Vodni elektrarna u Kiivackarny (r. 1923)

Musejni a vzdélavaci instituce

0 Muzeum regionu Valassko

0 Hvézdéarna

0 Planetka Vsetin — Tvar plastiky je inspirovan skutecnou planetkou obihajici
Slunce, ktera byla pojmenovana po mésté Vsetin. V jeho priizoru je umistén

teplomér, vlhkomér a barometr. Cely objekt pak plni funkci slune¢nich hodin

Pamatky lidové architektury

0 Venkovsky dim a suSadrna ovoce ¢.p. 74 v Potickach - roubena chalupa

z poloviny 19. stoleti

Z puvodni lidové architektury se ve Vsetiné mnoho exemplaii nedochovalo. Staré a

puvodni dfevéné valaSské chalupy a roubenky jsou ke zhlédnuti v roznovském

Valasském muzeu v ptirodé nebo v okolnich vesnicich.

Narodné-historické pamatky

Pamétni desky

Pamétni deska Stanislavu Mrazovi, autor neurcen, Dolni mésto — DK

Pamétni deska Karlu Puszkailerovi, autor neuréen, Dolni namésti

Pamétni deska — 2. odboj, autor Ivan Jakes, Dolni mésto — MG Vsetin

Pamétni deska Bratii Hlavict, autorka Magda Jochcovd, Horni mésto — BLOCK
Pamétni deska obétem 2. svétové valky, autor neurcen, Travniky — MEZ

Busta F. Moudrého s pamétni deskou, autor Stanislav Mikulastik, Horni mésto ¢.p.
31

Pamétni deska obétem 2. odboje, autor neuréen, Horni mésto ¢p. 31

Pamétni deska umucenym zaméstnancim CSD, autor neuréen, Dolni mésto —
nadrazi

Pamétni deska obétem faSistické persekuce, autor neurcen, Jasenice — byvaly

OSAN

10. Pamétni deska obétem 2. odboje, osazenstvo nozirny, Dolni mésto — Delta

11. Pamétni deska obétem fasismu, 2. odboj, autor neurcen, Dolni mésto — Sokolovna
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12. Pamétni deska obétem 2. odboje, autor Bfetislav Dadéak, Dolni mésto — SZS

13. Pamétni deska 2. odboje, autor neuréen, Horni mésto — ZUS

e Pamatniky

1. Pamatnik obétem totality, autor Jifi Klima, Dolni mésto — park

2. Pamatnik revolucnich tradic délnického hnuti, autor Josef Vajce, Rokytnice —
sidliste

3. Valassky rebel, autor Zdenck Némecek, Horni mésto — zamek

4. Spolecné pohiebist¢ a pamatnik ceskoslovenskych vojakli, pracovnici
kamenosochaiské dilny Vsetin, Horni mésto — hibitov

5. Pomnik obétem 2. svétové valky, autofi zaméstnanci zavodu Zbrojovka Vsetin,
Bedtich Némec a Miroslav Pifka, Jasenice — pted zavodem Zbrojovka Vsetin

6. Pomnik obétem 1. a 2. svétové valky, autor neurcen, Jasenka

7. Plastika Partyzan a Pamatnik bojovnika 1. Ceskoslovenské brigady Jana Zizky,
autor Josef Malejovsky, Velké Karlovice — U Tabuli

8. Pamatnik osvobozeni a hrob neznamého vojina, autor Rudolf Hlavica, Dolni mésto
—namésti Svobody

9. Pomnik obétem 2. odboje v Rokytnici, autor neur¢en, Rokytnice

10. Pomnik obétem osvobozeni, autor J. Mlynek ze Vsetina, Semetin

11. Pomnik T. G. Masaryka, autor P. Stadler, Jasenice — U Vychopné

12. Pomnik T. G. Masaryka, autor Josef Maratka, Horni mésto — pred ZUS

13. Pamatnik zidovské synagogy, autor Jiii Doriidk, Rybniky — Stépanska

Ostatni

e Polednik — 18. polednik vychodni délky
o _Klenec*” — Pitko na Dolnim namésti (kamenna plastika akademického sochate

2007)

(Zastupitelstvo mésta Vsetin, 2011)

3.2.2.2 Nehmotné atraktivity Vsetina

Vsetin, jak jiz bylo n¢kolikrat zminéno, lezi v centru Valasska. To také vyuziva pro
zvySeni atraktivity mésta. Tradice a folklor jsou v tomto mésté velmi oblibené. Nekteré
z akci maji jedinecné postaveni a potadaji se zde i mezindrodni festivaly a soutéze

(Mezinarodni folklorni festival Vsetinsky krpec, Mezinarodni fotograficka soutéz, ...).

Celkem se ve Vsetiné v roce 2012 uskutecnilo 374 akci.
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Tab. 1 Pocet kulturnich udalosti ve Vsetiné podle druhu (viastni zpracovani na

zakladé udajit Domu kultury a IC Vsetin)

Druh akce Pocet akei Lokalni Regionalni Narodni
Akce pro déti 24 24 0 0
Beseda 58 57 1 0
Divadlo 4 4 0 0
Divadlo pro déti 4 4 0 0
Festival 5 0 5 0
Folklorni akce 3 3 0 0
Gastronomicka akce 5 5 0 0
Klubova produkce 8 8 0 0
Kino 104 104 0 0
Koncert velky 21 13 8 0
Koncert 34 33 1 0
Letni kino 6 6 0 0
Moédni piehlidka 1 1 0 0
Ples 7 7 0 0
Projekce filmii 18 4 14 0
Seminar 4 4 0 0
Slavnost 8 7 1 0
Soutéz 2 2 0 0
Spolecenské setkani 6 6 0 0
Sportovni akce 1 0 1 0
Trhy 10 10 0 0
Tvoreni 4 4 0 0
Vystava 37 37 0 0
Celkem 374 343 31 0

3.3 SWOT analyza potencidlu kulturné cestovniho ruchu ve Vsetiné

V nasledujici tabulce jsou uvedeny silné a slabé stranky kulturné-poznavaciho cestovniho
ruchu a zaroven jsou identifikovany pfilezitosti a ohrozeni. Silné stranky popisuji

zajimavosti, pfednosti a atraktivity mésta, slabé stranky jeho nedostatky a tim vlastné i
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chybi, nalezne.

Tab. 2 SWOT analyza potencidlu kulturné-poznavaciho cestovniho ruchu ve

Vsetiné (viastni zpracovani)

Silné stranky

Slabé stranky

Zamek, zamecka rozhledna

Muzeum Regionu Valassko

Hvézdarna

Pravideln¢ opakujici se znamé festivaly

Tradice, folklor

Zajimava gastronomie

Napojeni na cyklostezky a cyklo-okruhy

Dobré ceny pro skupiny s nizkymi
prijmy

Husta sit’ restauraci

Informacni centrum oteviené kazdy den

Vsetinem vede hlavni Zelezni¢ni trasa

Vsetin jako vychozi bod pro dalsi
aktivity

e Malo historickych i lidovych pamatek

e Nizky pocet velkych kulturnich akci

e Maly vybér kult. udalosti (absence divadla,
oper(et), baletu,....)

o Absence valaSské restaurace s folklorem

e Malo zivé centrum

e Hotely nizsi kategorie

¢ Vikendové prazdné a tiché mésto, neni za co
utracet penize

¢ Nizky rozpocet mésta pro cestovni ruch

e Slabé marketingové aktivity pamatek i mesta
Architektonicky nevyrazné centrum

e Témef nulové znaceni pamatek a zajimavosti

¢ Nedostatecny orientacni systém mesta

¢ Neidealni dopravni dostupnost

¢ Poloha na samém okraji republiky

o Spatna povést Vsetina diky romské menging

¢ Nulova spoluprace mistnich organizaci

Prilezitosti

Rizika

Najit velké téma meésta, osobnost
(Muzeum budoucnosti, Templaii, J.
Stelibsky)

Vytvotit brand Vsetina

Vytvofit tradi¢ni vala$ské restaurace
Vyuzit Valasské tradice a femesla
Zlepseni spoluprace aktéra v cest. ruchu
Vytvoteni balickl cestovniho ruchu
Zlepsit marketing a propagace akci
Vyuziti historickych ¢asti nejen Dolniho
nameésti (Horni mésto)

Poradani ,,nadregionalnich* akci
Propojeni kultury a sportu

o Velmi silna konkurence okoli (V. Karlovice,

e Udrzitelnost spoluprace mezi vetejnou
spravou a ostatnimi subjekty

¢ Nedostatek financnich prostiedkt turista

o Nezajem mistnich ob¢ant o turisty, akce
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Vsetin je typ mésta, ktery v porovnani sjinymi nenabizi tolik hmotnych kulturnich
atraktivit, ani se na jeho Uzemi nenachdzi Zadna narodné ¢i dokonce mezindrodné
vyznamna pamatka, ani pamatka UNESCO. Tento nedostatek vSak mtze nahradit jinymi
produkty, prevdazné¢ nehmotnymi. Ve vytvofeni brandu Vsetina ve spojeni se slavnym
rodakem, nebo Templaiskymi rytifi, ktefi ve Vsetin€ pusobili, shleddvam obrovskou
ptilezitost. Tato tvorba by vSak vyzadovala ucelenou koncepci a plan a také spolupraci

mistnich organizaci.

3.4 Spokojenost obyvatel ve mésté Vsetiné s kulturni nabidkou

O kulturu ve mésté se stard hned nékolik subjektti naptiklad Dim kultury, Masarykova
vefejna knihovna, Lidovy dim, Koordina¢ni informacni centrum a mnoho dalSich
organizaci. (Vycet vSech organizaci, jejichz hlavni ptisobnost je v oblasti kultury viz
kultury, kterého jako nejvétSiho poradatele kulturnich akci ve Vsetiné povazuje témert

polovina obyvatel.(Kovatova, 2005, Dim kultury, 2008)

Ve mésté se poradd mnoho kulturnich akei. Nékteré jsou vice tispésné, jiné méne. Mezi ty
nejznaméjsi, nejnavstévovangjsi a nejoblibenéjsi patii i casem provéfené akce naptiklad
Valas$ské zateni (od roku 1999 vzdy druhy zafijovy vikend se nabizi navstévniktim tii dny
plné muziky, zdbavy, divadla i her), Vsetinsky krpec (mezinarodni folklorni festival od
roku 2000, ktery navstévuji soubory z celého svéta), Vsetinsky jazzovy festival Josefa
Auduse (také zafijova akce od roku 1993, kdy se predstavuji Spickovi jazzmani z riznych
zemi). Pravidelné se také konaji divadelni pfedstaveni pro déti nebo koncerty riznych
Zanra.

Vyse uvedené akce jsou jakymsi pomysinym tahounem kultury, ktera ma vliv na cestovni
ruch ve mésté. Mist a moznosti k dalSimu vyziti mnoho neni. Ostatni uméni se bohuzel ve
Vsetin€é vyskytuji velmi zfidka a také chybi klubova zatizeni. To vSe predev§im diky

neexistujicim vhodnym prostoram.

Velky sal Domu kultury se perfektné hodi pro velkokapacitni koncerty nebo plesy. Maly
sal je urCen pro mensi koncerty, besedy apod. V Lidovém domé¢ se nachazi divadelni sal,
ktery vSak byva vyuzivan velmi zfidka. Dalsi prostory ani jinych organizaci vSak k
dispozici nejsou. Venkovni akce se potfadaji v parku, na Dolnim namésti, nameésti Svobody

nebo pted Domem kultury.
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Lidé si stézuji na nedostatecné mnozstvi, kvalitu nebo stereotypni kulturni vyziti ve
Vseting a napftiklad pti hodnoceni sluzeb meésta obyvateli obdrzely pravé Kulturni domy a
Divadla a kina jedny z nejnizsich znamek a v porovnani s ptedchozimi léty se tato hodnota

stale snizuje (viz Obr. 3)

Obr. 3 Porovnani kvality sluzeb ve mésté Vsetine v roce

2006 a 2009 (Obce servis 2009)

Zhodnotte prosim kvalitu nésledujicich sluzeb (0-nejhorsi, 10-
nejlepsi)

8,55 8,34

7,23 6,77

10,00 ";. 6,90~ 7,40 6,22 6,40
8,00

6,00
4,00
2,00
0,00

Sportovni  Divadla a kina Muzea a Kulturni domy  Knihovny
zafizeni wystavni sing

WRok 2009 MRok 2008

Pravé takzvany ,Kulturdk“ je hlavnim pofadatelem a organizatorem kulturnich a
spoleCenskych akci ve mésté, mezi n¢Z patii predevsim realizace koncertti, divadelnich
predstaveni, zabavnych pofadd, programti pro déti, kurzti a Skoleni. Mimo to také
provozuje kino Vatra a organizuje od roku 2009 také vystavy v Galerii Stard radnice, a v
predsali kina Vatra.
Mimo realizaci vlastnich akci zapljcuje spolecnost prostory v budové domu kultury,
poskytuje technické sluzby souvisejici se zaptijcenim salli a v neposledni fad¢€ zajist'uje pro

externi zajemce kulturni ¢i spole¢enské akce ,,na klic*.

Prestoze se jedna o spolecnost s ruéenim omezenym, tedy spole¢nost obchodni, je dulezité
zdlraznit, Ze vlastnikem budovy domu kultury ve Vsetiné je Mésto Vsetin, a to je zaroven
také jedinym spolecnikem a vlastnikem spole¢nosti Dim kultury Vsetin, spol. s r.0. To
znamend, ze funguje ve vefejném z4jmu a primarnim cilem této spolecnosti neni tvorba

zisku.
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3.4.1 Hlavni nedostatky v kultufe o¢ima ob¢ant

Pii své praci jsem méla k dispozici nékolik rtiznych materialti, dotaznikovych Setfeni,
anket a prizkumt z riznych zdroju tykajicich se spokojenosti obcanli Vsetina se stavajici
kulturou. Otazka, kterou maji vSechna Setfeni spole¢né, kterou povazuji za zasadni, zni:
,,Jak casto navstévujete kulturni akce ve Vsetiné? “ Na tuto otazku odpovédélo v roce 2005
vice nez 70% 0-1x za rok (Kovafova, 2005), v roce 2012 vice nez polovina (Pastorkova,
2012). Tato skutecnost je velmi znepokojujici, avSak zaroven je to pochopitelné.
Kulturnich udalosti je moZznéa dostatek (kvantitativné), ale na druhou stranu si kazdy
nevybere. DalSim problémem mulze byt také nedostatecna propagace, ale také urcita apatie

ke kultufe a nezajem ze strany obcantl.

V nasledujici podkapitole se pokusim nastinit konkrétni nedostatky kulturni nabidky
z pohledt riznych cilovych skupin. Tyto segmenty budou rozdéleny podle do kategorii
podle veku; a to studenti, mladi lidé (25-34 let), stfedni generace (35-49 let), starsi
generace (50-64 let) a seniofi (lidé od 65 let). Kazdy segment spojuje obany podobnych
zajma a vlastnosti, které maji piimy vliv na to, zda se jedinec nebo skupina ucastni
vybrané kulturni akce. Skupiny se vyznacuji jinymi z&jmy, dispozici volného Casu, financi.
Proto rozdélim kulturni nabidku urcenou prave pro tyto skupiny a popisi jejich potieby.
Toto rozdéleni je orientacni, jeho smyslem je popsat jednotlivé segmenty a vSak vekové

rozdeleni nemusi vzdy presné souhlasit.
e Studenti

Studenti jsou specificka skupina. Nemusi se totiz jednat pouze o mistni obyvatele, ale
mohou to byt také zaci z jinych mést, ktefi ale travi na internate, tedy ve Vseting, nejvice
Casu. Je to velice aktivni skupina, s velkym mnoZstvim volného Casu, potiebou setkavat se
s lidmi a vsak ne vzdy svelkym financnim obnosem. Jsou to lidé bez zavazkd,

vyhledavajici sportovni aktivity a zdbavu.

Podle vyzkumi studenti navstévuji kulturni akce ve Vsetin€ nejcasteji 1x za mésic, 1x za
rok nebo vibec (Pastorkova, 2012). Nejnavstévovanéjsi akce studenty jsou zabavy, kino,
plesy - po 20% (Pastorkova, 2012). Nejobliben&jsim hudebnim zanrem je rock, pop a hip
hop, filmovym zanrim vedou komedie a akéni. Minimalni zdjem mezi studenty je o

divadlo, vystavy a folklorni akce ¢i besedy vSechny méné neZ 3% (Pastorkova, 2012).

e Milada generace
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Mlada generace jsou obcané od 25 do 34 let, jsou to lidé, ktefi jiz nechodi do Skoly, ale
pracuji. Mlizeme ptredpokladat, Ze jest¢ nemaji rodiny a maji téméf vSechno spolecné
s kategorii studenti, s tim rozdilem, ze diky zaméstnani disponuji i dostatkem financ¢nich
prosttedkti. Také vyhledavaji zabavu i sport, roste ale také zajem o kvalitni tzv. vyssi

kulturu.

Podle vyzkumi mlada generace navstévuje kulturni akce ve meésté nejcastéji (49%)
minimalné 1x za mésic ale zaroven velka cast (27%) nenavstévuje akce vibec (Pastorkova,
2012). Zajem této skupiny je velmi Siroky: od divadla, plesi, koncertd, filmovych
predstaveni, ptes folklorni akce az po vefejné akce. Nejvice lidi holduje stejné jako
predchozi skupina rocku a popu, ovSem roste zajem o jazz. Z filmového primyslu jsou
nejoblibengjsi opét komedie, ale také thrillery a historické filmy (Dim kultury, 2008,
Pastorkova, 2012).

e Stfedni generace

Do stfedni generace jsem zatadila obcany od 35 let. Jsou to stale relativné mladi a aktivni
lidé ackoliv jejich zajmy a povinnosti se vyrazné lisi od ptedchozich dvou skupin. Da se
predpokladat, ze maji zaméstnani a disponuji mnozstvim financnich prostiedki i Casu,
které vSak investuji do svych rodin, obydli a jejich zajmy se podfizuji z4jmim rodiny.
Kulturni potteby se proto budou odrazet od pozadavkl nejen jejich, ale také jejich déti, a
budou mit zajem o rodinné aktivity. Zaroven vSak maji zdjem také o profesionalni kulturu

a jsou ochotni za ni zaplatit.

Stfedni generace navstévuje kulturni akce nejcastéji 1x za dva mésice (24%), nejvétsi
zajem tohoto segmentu je o folklorni akce, dale pak o kino, divadlo, koncerty, plesy a u
generace cca 45-55 let je nejvyssi zajem o vystavy a besedy (25%); minimalni z&jem (i
v nésledujicich skupinach) je o zdbavy Z hudebnich Zanrl jsou nejoblibené€jsi opét rock,
pop, jazz, ale také folk a country, velky rlst oproti piedchozim skupindm zaznamenava
vaznd hudba; z filmovych zanrd se té$i nejvyssi popularity historické filmy a drama.
(Pastorkova, 2012).
e StarSi generace

Lidé od 50 do 64 let. Jsou to lidé pfed dichodem. Typické je, ze se jejich déti
osamostatiiuji, a tim padem op¢t ziskavaji volny Cas i finan¢ni prostfedky. Pokud jiz maji
vnoucata, roste zajem o kulturni aktivity pro déti. Co se tyka jejich potieb, vyhledavaji

kvalitni kulturni a spolecenské akce.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 45

Star§i generace navStévuje nejCastéji  kulturni akce 1x za rok (26%). Mezi
nejvyhledavanéjsi akce patfi rizné besedy, folklomi akce a také divadlo. Tato skupina
preferuje z hudebnich stylti hlavné jazz, folk a country, folklér a vazna hudba, obrovsky
nartst zajmu o dechovku. Z hudebnich Zanrt jsou nejoblibengjsi historické, ale 33% uvadi,

ze do kina nechodi. (Dim Kultury, 2008, Pastorkova, 2012)
e Seniofi

Posledni skupinou jsou seniofi, lidé starsi 65 let. Diky demografickému vyvoji nejen ve
Vseting, ale celé republice, se stava pravé tato skupina pocetnéjsi a pocetnéjsi. Primérna
délka Zivota se stale prodluzuje a diky zdravotni péci i stylu zivota jsou seniofi i v
pokrocilém véku pohyblivi, aktivni, zdravi a spolecensti. Tito lidé vSak casto mohou zit
sami a proto maji potiebu spolecenského kontaktu. Maji vnoucata, se kterymi radi travi
volny &as. Finanéni moznosti jsou viak velmi rozdilné. Cinnosti, o které maji zajem, zavisi

také na zdravotnim stavu. Seniofi oceni i tradi¢ni produkci z jejich ,,mladych let*

Lidé v dichodovém véku navstévuji akce 1x za ptl roku nebo vibec. Nejcasteji navstévuji
vystavy, folklorni akce a besedy. Nejvetsi oblibé u seniort se t€§i dechovka, vazna hudba a
folklor. Filmy nesleduje vice nez polovina dotazanych. (Kovarova, 2005, Pastorkova,

2012)

Tab. 3 Rozdéleni akci v roce 2012

dle stlovych skupin (vlastni zpracovani)

Cilova skupina Pocet akci
Déti 67
Studenti 41
Milada generace 59
Sti‘edni generace 30
StarSi generace 21
Seniofi 21
Neurceno 218

e  Shrnuti
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V dotaznicich se objevuji navrhy ob¢anti na zlepSeni kulturni nabidky, o kterou oni sami
stoji. Mezi né patfi dobroCinné koncerty, ptednaSsky o zdravych vyzivach a o rGznych
zemich, celkové chybi akce pro rodiny s détmi, lidé postradaji divadelni pfedstaveni jak na
profesiondlni trovni tak divadla malych forem, moddni ptehlidky, tanec¢ni vystoupeni,
koncerty riznych zanrt nebo tematické festivaly. Uvitali by také vyuziti i jinych prostor
pro konani téchto akci (naptiklad Zamek, Horni mésto, sidlisté...). Témér ve vsech
dotaznikovych prizkumech od roku 2005 az po rok 2012 nejvice teskni seniofi. Ti jsou
vazéani ptimo na meésto jako misto bydlist¢ a jen ztézka by cestovali do jinych mést za
kulturou. Jednak by to bylo naro¢né casové, druhak finanéné a navic vzhledem k jejich

veku by to bylo také velmi vycerpavajici.
Ze vsech dotaznikt jasné vyplyvaji nasledujici nedostatky:

e Studenti — postradaji zatizeni klubového typu, kde by se mohly konat koncerty,
vystoupeni mistnich spolki, akce ve vefejném a jiném prostoru.

e Obyvatelé ve véku 25-34 — postradaji taktéz zatizeni klubového typu a prilezitosti
k navstéve profesiondlni kultury.

e Obyvatelé ve v€ku 35 — 49 — se shodnou s predchozimi skupinami a zaroven by
uvitali vice kulturnich akci pro déti a rodiny.

e Obyvatelé¢ ve véku 50 — 64 — postradaji kulturni vyziti na profesionalni urovni.

e CObyvatelé 65+ -tato skupina dle vseho nejvice nudi. Postradaji pfilezitosti

spolecenského charakteru pro jejich vékovou kategorii.

Tato situace se ve Vsetiné nezménila jiz nekolik let, a diky jiz zminéné vzdalenosti a
nepitili§ kvalitnimu dopravnimu spojeni do jinych mést, malokdo vyrazi jinam. Nejblizsi
Vseting nezalepi. Valasské Mezifi¢i nabizi skalu kvalitni klubové a alternativni kultury,
ovsem ve vysledku se to tyka jen uzsi cilové skupiny — studentd a mladych lidi do cca 35
let. Dalsi ptilezitosti je divadlo ve mésté Karolince, kam je zfizend i pfima divadelni linka,

ovsem piedplatné je beznadéjné vyprodano.

Obyvatelé si pomalu odvykli kulturu vyhledavat. Kdyz se ve Vsetiné¢ usporada néjaka
jednorazovéa akce kulturniho charakteru (premiéra amatérského spolku, koncert nové
vznikajici skupiny ¢i hostovani divadla), lidé nedorazi. Pfestoze ve vSech anketach i
dotaznikovych Setfeni kazdoro¢né vitézi jako zdroj informaci noviny, plakaty a informace

od znamych, mnohdy lidé o udalosti ani nevédi. (Koncert kapely Michala Hrtizy navstivilo
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pouze 40 lidi (Dim kultury, 2012)). Znamy interpret vSak dokaze navstévnost zvysit
(Divokej Bill, Ewa Farna, Travestishow Screamers cca 550 navstévnikt (Dam kultury,
2012)). Takovych akci vSak za rok mnoho neni. Dalsi akce pro konkrétni skupiny obyvatel

se hledaji ztézka.
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4 ANALYZA VYBRANYCH KULTURNICH AKCIi VE VSETINE

V nasledujici kapitole budou shrnuty vSechny kulturni akce, které se ve Vsetin€é za rok
2012 uskutecnily. Celkem ve Vsetiné probéhlo 374 kulturnich akci (Vycet vSech
kulturnich akci ve Vsetin€ za rok 2012 viz Ptiloha PII). Nasledné vyberu podle kritérii

n€kolik akci, které dopodrobna analyzuji a zhodnotim jejich piinos pro mésto.

4.1 Kiritéria pro vybér akci k analyze
Podle nasledujicich kritérii vyfiltruji ze vSech akei pouze n¢€kolik kulturnich udalosti.

e Cena vstupenky — analyzovat budu pouze akce, kde bylo vstupné volné nebo
dobrovolné. Pocet akei s volnym vstupem je celkem 118.
¢ Rozsah pusobeni akce — analyzovat budu pouze akce, které splnuji prvni kritérium
a zaroven maji vyssi nez lokdlni ptsobnost, tzn.: regionalni, narodni.
Na zéklad¢ zvolenych kritérii byly vybrany 3 udalost, shodou okolnosti 3 festivaly a to

Majales, Valasské zareni a Vsetinsky krpec s Austinem.

4.2 Majales

Majales je ve Vseting relativné mlady festival, pofadany od roku 2010. V ramci festivalu
vystoupily kapely Xindl X, Charlie Straight, Toxique, Johny Said The Number, Imodium,

Vypsana fixa, Ovoce Lenina, FromOurHands, CriminalColection, Sun Shine.

Cilovou skupinou jsou hlavn¢ studenti a mladd generace a primérnad navstévnost se
pohybuje okolo 3.000.

4.2.1 Konkurence akce

Mezi konkurenty miizeme pocitat nejen dalsi slavnosti jara v jinych méstech, které maji
vsak daleko $ir$i rozsah i znamé;jsi ucinkujici, ale také dalsi koncerty v okoli a zabavy pod

Sirym nebem.

4.2.2 Ekonomicka analyza Majalesu

Majales je jeden z menSich akci a trva jedno odpoledne, ale hudebnici, ktefi vystupuji
v ramci Majélesu, jsou znami a oblibeni v celém regionu. Letosni ro¢nik byl specidlni

v tom, ze u¢inkujici byli mistni kapely, které vSak jsou velmi popularni.

Mzdové naklady
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Mzdové naklady byly v ramci této akce nulové, jelikoZ byla pofaddna Domem kultury a

zameéstnanci pracovali v ramci své pracovni doby.

Marketingové naklady

Akce byla na vefejnosti prezentovana pouze vylepem plakati ve Vsetin€é, ValaSském

vvvvv

8.326 K¢&. (Dim kultury, 2012)

Naklady na 0¢inkujici

Naklady na ucinkujici, které v ramci Majalesu vystoupily, byly 1500 K¢ - honorat pro
moderatora celé akce, 12.373 na stravovani a ndhradu dopravy u¢inkujicim kapeldm. Tyto
kapely v letoSnim ro¢niku hraly bez naroku na honorar. Celkem tedy tyto naklady dosahly

castky 13.873 K¢&. (Dum kultury, 2012)
Vynosy
Vynosy této akce byly pouze z pronajmu stankd, které Cinili 18.550 K¢&.

Celkem tedy ztrata z Majalesu Cinila 3.649 K¢. (Dim kultury, 2012)

4.2.3 Prinos Majalesu

Piinos této akce spocival v prezentaci mistniho uméni. Akce nabidla navstévnikiim pocit
sounalezitosti a hrdosti na to, Ze jsou ze stejného mésta jako praveé ucinkujici. Ekonomicky

ptinos této akce se vSak neda srovnat se Vsetinskym Krpcem nebo Valasskym zafenim.

4.3 Valasské zareni

Kazdoro¢né od roku 1999 patii na Vsetiné druhy vikend v zati velké kulturné spolecenské
akci nazvané ValaSské zareni. Ta nabizi vefejnosti tfi dny plné koncertl, soutézi, divadla a
zabavy, jimiz oziva celé centrum. Mezi hudebniky, ktefi u€¢inkovali na Zatfeni v roce 2012,
paii napiiklad Buty, Miaga a Zd'orb, Kristyna, V. Cok, R. Vojtek, Ciment, 5Angels a
mnozi dalsi.

Tento festival je urcen §iroké vetejnosti a na své si ptijdou téméet vSechny vekové skupiny.

Hlavni cilovou skupinou jsou vSak studenti, mlada a stfedni generace a rodiny s détmi.

Navstévnost festivalu dosahla podle odhada 12.000. (Dtm kultury, 2012)
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4.3.1 Konkurence akce

Festival tohoto zaméfeni nemd ve Zlinském kraji téméf obdoby. Jako konkurenta vSak
muzeme jmenovat hlavné Formansky den ve Velkych Karlovicich, kde mimo
doprovodného programu a vystoupeni s koiimi vystupovaly celebrity jako No Name, Ruda
z Ostravy a Chinasky. Tato akce je vSak zpoplatnéna, coz mize byt faktor, ktery ovlivni
navstévniky ve vybéru mezi témito festivaly. Zafeni je volné pfistupna akce, pouze vstup

nékteré koncerty je podminén zakoupenim vstupenky.

4.3.2 Ekonomicka analyza Vala§ského zaieni

Mzdové naklady

Mzdové naklady Valasského zateni si vyzadaly castku 41.673,- a to piesto, ze zaméstnanci
Domu kultury i v rdmci pracovni doby. Z této ¢astky byly hrazeny jejich prescasy, ale také

externi pracovnici, jako naptiklad udrzbové a st€éhovaci sluzby. (Dim kultury, 2012)

Marketingové naklady

Néklady na propagaci Valasského zareni se vySplhaly na 34.674 K¢&. Nejvyssi polozkou
byl tisk plakati — 7.019, reklama v radiu 13.000,-.(Dtm kultury, 2012)

Niaklady na 0¢inkujici

Celkové néklady na tcinkujici véetn€ jejich ubytovani a stravy i honorafe Cinily 492.371
K¢&. Nejvyssi honorafe ¢inily 70. 000 K& pro skupinu Buty, 60.000 K& pro Miidgu a Zd’oib,
Kristinu, Romana Vojtka. Pfestoze naklady na ucinkujici tvofi témét 60%, nebylo by
rozumné tyto naklady snizovat, jelikoz tito ucinkujici byli hlavnim ,lakadlem* festivalu.

(Déim kultury, 2012)

Ostatni naklady

Castka 219 839,- byla vynaloZena na ostatni provozni naklady, mezi které jsem zatadila
naklady na ostrahu, uklid, ozvuceni, prondjem velkého podia, najem filmovych kopii,

pozarni dozor apod. (Dim kultury, 2012)

Vynosy akce:

Stejn¢ jako Vsetinsky krpec, byla akce pfistupna navstévnikim zdarma, pouze néktery
program byl zpoplatnén. Trzby ze vstupného do kina a z koncertu tvotily 24.609 K¢. Trzby
z prongjmu stankti tvotily 88.830 K. Za reklamu ziskali poradatelé 13.000 K¢ a od
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sponzoril obdrzeli dar ve vysi 50.000 K¢. Celkové vynosy cinily 185.561K¢. (Dam
kultury, 2012)

Cela akce skoncila ztratou 602.996 K¢, tuto ¢astku uhradilo mésto Vsetin z fondu pro

kulturu.

4.3.3 Prinosy akce

Valasské zareni ma ve mésté obrovskou tradici. Mésto se stane mistem, kde vystupuje
najednou obrovské mnozstvi slavnych hudebnikd, které jen tak ve meésté lidé neuvidi a uz
viibec ne zdarma. Prostory mésta se proméni na misto, kde se potkavaji lidé a spole¢né se
bavi. Jedna se o netradi¢ni vikend, kdy celé¢ mésto oziva, na rozdil od jinych vikendd, kdy
je ve Vseting€ hrobové ticho a sotva ziva duse. Dale Vsetin ziskava opét medialni pozornost
a to minimalné na urovni regionu a znovu se dostava do podvédomi moznych navstévnik.
Navic je Valasské zareni nejoblibenéjsi kulturni akci mezi mistnimi obyvateli. V
dotaznikovém Setfeni (Pastorkova, 2012) bylo Zafeni nejcastéj$i odpovédi na otazku
»Ktera kulturni akcese Vim nejvice Ilibi“. Festival dava také moznost lepSich ziski

podnikatellim a tim zaroven vyssi piijem do statni a méstské pokladny z dani.

4.4 Vsetinsky krpec s Austinem

Prvni ro¢nik mezinarodniho folklorniho festivalu Vsetinského krpce se uskutecnil v roce
2000 a nadale probiha znovu co dva roky. Tento festival trva 4 dny a UcCinkuji zde aktéii
z nejruzngjSich zemi, jako je Slovensko, Polsko, Estonsko, LotySsko, Bulharsko, Litva,
Recko, Mad’arsko, Rusko, Italie, Gruzie, ale také Kanada, Mexiko, Brazilie, Portoriko,
Chile, Tajvan. Festival je urcen vSem vékovym kategoriim. V lonském roce dosahla

navstévnost festivalu za 4 dny podle odhadt 20.000. (Dtm kultury, 2012)

V ramci festivalu se v Domé kultury uskutecnila 2 predstaveni se vstupnym (Irska tanecni
show a Ciganskidiabli)

4.4.1 Konkurence festivalu

PiestoZe je tento festival jednim z nejznaméjSich a nejvétSich na Morave, neni rozhodné
jedinym mezinarodnim folklornim festivalem. Zde jsou uvedeny dalSi mezinarodni
festivaly, kter¢é se pravidelné uskuteciuji ve Zlinském kraji a jsou strucné

charakterizovany:

e Mezinarodni folklorni festival Babi 1éto Valasské Mezifici
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e Mezinarodni folklorni festival Kunovické 1éto - détsky festival se zaradil mezi
nejvyznamngjsi détské festivaly v CR

e Liptalské slavnosti - Mezinarodnim folklorni festival s velkou tradici, jiz probéhlo
43 rocniki

e Svétlovsky bal — détsky mezinarodni folklorni festival

Nejvetsim konkurentem jsou bezesporu Liptalské slavnosti. Je to festival, ktery se kona
kazdy rok a Vsetinskému krpci mlze konkurovat jak programem, tak i mistem. Akce se
kona ve vesnici roku 2006 a nabizi jiné nez méstské prostiedi. (Michalek, 2011)

4.4.2 Ekonomicka analyza Vsetinského krpce

Néklady této kulturni akce Cinily celkem 844.156 K¢&. (Dim kultury, 2012)

Mzdové naklady

Mzdové nédklady na zaméstnance i externi pracovniky celkem Ccinily 110.941 KE&.
Dtvodem relativné vysoké castky (pfestoze na této akci pracovali i lidé v rdmci pracovni
doby a zaroven se na organizaci podilelo mnoho dobrovolnikil) je rozsah této akce. Dim
kultury a jiné organizace nedisponuji tak obrovskym poctem vlastnich zaméstnanci pro
realizaci akce tohoto typu. Dalsi vyraznou polozkou v mzdovych nakladech byli pravodci
a tlumocnici jednotlivych skupin ze zahranici, ktefi je po celou dobu festivalu nebo po
dobu jejich pilsobnosti doprovazeli a pomahali jim s komunikaci v hotelu i1 s organizatory

festivalu. (Dim kultury, 2012)

Marketingové naklady

Marketingové naklady této akce dosahly celkem vyse 112.081 K¢. Na propagaci byla
vyuzita inzerce v tisku, vylep plakatd, video billboard a byly zakoupeny riizné propagacni
materidly (vlajky, naramky, placky, propisky apod.) v hodnoté 34.256 K¢. (Dum kultury,
2012)

Naklady na 0¢inkujici

Néklady na ucinkujici se vySplhaly celkem na 318.512 K¢&. Do téchto nakladi bylo
zahrnuto ubytovani pro ucinkujici (50.057,-), stravovani (83.758,-), honorate (184.697,-).
(Dim kultury, 2012).

Ostatni naklady
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Do ostatnich nakladii jsou zapocitany naklady na dopravu, prondjem velkého podia,
pronajem mobilniho WC, pronajem ostrahy, zabezpecovaciho zafizeni a zabran, pronajem

technickych sluzeb apod. Tyto naklady dosahly vyse 302.622 K¢ (Dim kultury, 2012).

Vynosy akce

Vynosy Vsetinského krpce dosahly vySe 844.148 K¢. Z zéto castky Cinily dotace mésta
386.590 K¢, 80.000 K¢ dotace ze Zlinského kraje. Sponzorské dary celkem tvoftily ¢astku
305.000, z toho nejvetsim sponzorem byla firma Austin Detonator, ktera se v roce 2012
stala generadlnim partnerem akce, a cely festival byl prezentovan jako Mezinarodni
folklorni festival Vsetinsky krpec s Austinem 2012. Akce byla pfistupnad zdarma, pouze
nekteré casti byly zpoplatnény a celkem vynosy ztéchto akci Cinily 29.184 K¢
(Ciganskidiabli 16.737 K¢, Irskd tanec¢ni show 8.053 K¢). Dalsi castku piijma tvofil
prondjem mist pro stanky, a to 43.373 K¢. (Dum kultury, 2012).

4.4.3 Prinosy festivalu

Festival je pro mésto velmi dulezity, prestoze se kona kazdé dva roky. Vsetin navstivi
folklorni soubory zriznych kouti svéta, a jelikoz hlavni program této akce neni
zpoplatnén, nabizi ob¢aniim rozsifeni znalosti o kulturach a tradicich jinych zemi a tim
jistym zpusobem naplituje vzdélavaci a vychovnou funkci. V ptipad¢ Vsetinského krpce se
muze s mirnou nadsazkou mluvit o odbouravani bariéry vici kulturnim i spoleCenskym
mensSinam.

Co se tyce ekonomickych ptinost, je situace pomérné nesnadno definovatelna. S vysokou
navstévnosti festivalu souvisi také velky obnos penéz, ktery iCastnici na misté utrati za
doprovodné sluzby — doprava, ubytovani, stravovani; ale také za suvenyry, vstupné do
riznych instituci a jiné sluzby a tim dochazi k podpote mistnich podnikatelii. Piesto, Ze
meésto vynalozilo castku témér 400.000, mize pocitat s tim, ze ¢ast tohoto obnosu ziska

zpét z danovych poplatkt.

4.5 Zavér

Z vyse uvedenych analyz vyplyva, zZe kulturnich akci pofddanych ve Vsetin€ je dostatek,
avsak obc¢ané s nabidkou nejsou spokojeni, jelikoz ne vzdy najdou v nabidce takovou akci,

ktera by naplnovala jejich potieby.
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Nejméné kulturnich akci je pofadano pravé pro seniory a star§i generaci (viz kapitola
3.4.1). Co se tyce lokalniho ptesahu kultury, jako zdrojovy trh je vyuzivan praveé Vsetin a

maximalné okolni obce, vyjimecn¢ oblast byvalého okresu Vsetina.

V analyze vybranych kulturnich akci jsme se dozvédéli podrobnosti o 3 festivalech (viz
kapitola 4.1, 4.2, 4.3), které byly ureny specialnim cilovym skupinam a Siroké vetejnosti,
avsak seniofi a star§i generace byly zcela opomijeny ve dvou z nich, ve tfetim festivalu
CasteCne.

Kulturni ¢i spolec¢enské lokalizacni faktory ve Vsetin€ byly blize popsany v kapitole 3.2 a
analyzovany pomoci SWOT analyzy (viz kapitola 3.3).

V ramci definovanych nedostatkdi jsem se rozhodla navrhnout akci, ur€enou pravé starsi
generaci a seniorim, a az potom Siroké vefejnosti, kterd by méla oslovit také potencionalni
Karlovice, Vizovice a Zlin. Bude se jednat o letni vikendovy festival, jehoZ cilem bude
rozsiteni kulturni nabidky pro zminénou cilovou skupinu, ale zaroven také rozSifeni
nehmotnych spolecenskych lokalizacnich atraktivit pro kulturné-poznéavaci cestovni ruch
v tomto mésté. Tuto akci bude organizovat a zajistovat Dim Kultury, ktery byva pravé
organizatorem i nejvétSich akci ve mésté. O spolupraci vsak budou pozadany i dalsi

organizace a instituce.
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5 PROJEKTOVA CAST

Z analytické casti vyplynulo mnoho nedostatkl tykajicich se kulturni nabidky ve mésté a
tim také mnozstvi nedostatetn¢ nebo vibec neuspokojenych kulturnich potfeb obcant
Vsetina. Zaroven byla také objasnéna potfeba rozSifeni lokaliza¢nich spoleCenskych

predpokladi pro rozvoj kulturné-poznavaciho cestovniho ruchu.

V projektové &asti predstavim projekt STELIBSKEHO VSETIN, a ¢lovéka, po némz je
akce pojmenovana, uvedu jeji jednotlivé cile, dale se budu zabyvat planovanim,
personalnimu a materialovému zaji$téni, samotné propagaci akce, ekonomické a rizikové

analyze projektu a mnoha dal§im aspekttiim ovliviiujici uspéch celého projektu.

5.1 Cile projektu
Cilt projektu Stelibského Vsetin (dale také jen festival nebo akce) je hned nékolik:

1. Rozsiteni kulturni nabidky ve mésté Vsetin€ pro star$i generaci a seniory ale také
Sirokou vefejnost

2. Rozsiteni spoleCenskych ptedpokladd pro rozvoj kulturniho cestovniho ruchu na
regionalni Grovni a roz§iteni aktivit pro navstévniky Valasska na letni dovolené

3. Rozsiteni podvédomi vetejnosti o Josefu Stelibském, slavném rodékovi ze Vsetina
Tyto cile budou splnény pokud:

1. Bude zajistén zajimavy, netradi¢ni program
2. Bude zajisténa dostate¢na propagace festivalu

3. Bude vytvoten kazdorocné se opakujici festival
5.2 Predstaveni projektu

Festival Stelibského Vsetin bude slouZit k pfipomince Josefa Stelibského. Josef Stelibsky
se narodil 5. prosince 1909 ve Vseting. Byl to cesky pianista, kapelnik, hudebni redaktor,
hudebni skladatel a aranzér a také spoluautor ¢trnacti operet a hudby k 50 ¢eskym hranym
filmim. Za sviij zivot slozil mnoho dobovych §lagri a tane¢nich pisni. Po roce 1948
emigroval do Zapadniho Némecka, kde v rozhlasové stanici Svobodna Evropa pfipravoval
pravidelné hudebni potady. V roce 1954 presidlil do USA, kde usiloval o praci v
americkém filmu. Kvtli neuspéchu, zdravotnim potizim, neznalosti jazyka, své zaktiknuté

povaze a po obvinéni, Ze melodie jeho pisn¢ ,Praha je krasna“ je ukradena ze starsi
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americké pisn¢ ,,Tom Dooley“, se rozhodl ani ne 53lety Josef Stelibsky v kalifornském
Hollywoodu 28. dubna 1962 spachat sebevrazdu. (Cesko-Slovenska filmova databaze ©
2001-2013)

Tuto akci bude potadat Dim kultury a Mésto Vsetin ve spolupraci s dalSimi organizacemi.
Diky tomuto festivalu se Vsetin vrati do 20. - 30. let 20. stoleti. Tato akce bude plna

hudby, filmu, vystav a dalSich doprovodnych programi.

5.3 Lokalizace akce

Josef Stelibsky se narodil pravé ve Vsetin€, a jak jiz z nazvu akce vyplyva, pravé toto
mésto bude hostit festival. Stelibského Vsetin bude zahajen v patek 12. 7. 2013 slavnostni
projekci nékterého z filmt s hudbou Josefa Stelibského a naslednym spolecenskym
vecerem v Panské zahrad€ ve Vsetin€. Druhy den budou otevieny biografické vystavy ve
Staré radnici a v pfedsali kina Vatra o zivoté Stelibského, v Muzeu regionu Valassko bude
oteviena vystava Hracky babicky a dédecka. Dalsi vikendové akce budou uskutecnény 19.
a 20. cervence 2013, 9. a 10. srpna 2013 a 16. a 17. srpna 2013, ukonceni festivalu
probéhne 7. zéaii ve Velkém sale Domu kultury v ramci méstského festivalu ValaSské
zateni. Veskery program se bude odehravat v Panské zahrad¢, Dolnim namésti, v Domé
kultury, v kin¢ Vatra, v galerii Stara radnice, v Muzeu regionu Valassko, v hotelové a

restauraci Magistr. VSechna mista jsou od sebe vzdalena max. do cca 10 minut chize.

5.4 Jednotlivé casti festivalu a program

Festival bude probihat na riznych mistech Vsetina. Program bude rozdélen do 4 vikendt a
zaveérecného koncertu v sobotu 7. zafi. Nekteré akce budou probihat na vefejnych mistech
a zdarma, jiné v uzavienych prostorach (v kin¢€, v Dom¢ kultury) za poplatek. Zaroven
budou otevieny vystavy ve Staré radnici a v Muzeu regionu Valassko, které budou
probihat v kuse od 13. Cervence az do 8. zafi. V nasledujicich tabulkach je zobrazen
konkrétni program Festivalu Stelibského Vsetin véetné mista, kde bude akce probihat a
také ceny vstupenky. Predpokladand navstévnost je 600-800 navstévnikd denné,

odhadovana navstévnost placenych akci je zobrazena v kapitole 5.9.2.

Tab. 4 Program festivalu 12. cervence — patek (viastni zpracovani)

Cas Misto Program Vstupné | Zajist'uje

19:00-20:30 | Panska zahrada | Letni kino — Karel a ja 0,- DK
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20:30-21:00 | Panské zahrada | Slavnostni zahajeni 0,- DK
21:00 Panska zahrada | Hraje Dr. Swing, | 0,- DK
obcerstveni

Filmy pro letni kina i projekce v kiné Vatra jsou od riznych ceskoslovenskych rezisért.
Spole¢ného vSak maji autora hudby, a tim je pravé Josef Stelibsky. Pokud by nebylo
ptiznivé pocasi, presunula by se letni kina do kinosalu Vatra. Filmy byly vybirany tak, aby
se béhem festivalu neopakovaly, zaroven byl vybér omezen dostupnosti filmti. Podrobnosti
o filmech jsou uvedeny v priloze PIII. Slavnostni zahdjeni a nasledny galavecer bude
probihat v Panské zahrad€¢. Zde bude vystupovat moderator vecera a kapela. V prostoru
pred altanem bude misto k tanci a dokola budou umistény stoly a Zzidle, mezi, kterymi
budou obsluhovat ¢iSnici v dobovém obleceni. Zde budou posluchaci seznameni s Josefem
Stelibskym, jeho dilem, a celym pribéhem festivalu. Pfistup na celou akci bude zdarma,
pouze zakoupené obcerstveni a ndpoje si musi hosti zaplatit dle ceniku. V ptipadé

nepiiznivého pocasi se akce presune do Domu kultury.

Tab. 5 Program festivalu 13. cervence — sobota (vlastni zpracovani)

Cas Misto Program Vstupné | Zajist’uje
10:00 Stara radnice Otevieni vystavy J. Stelibsky 30,- DK
10:00 Muzeum Otevieni  vystavy  Hracky | 30,- Muzeum
babicky a dédecka

15:00-18:00 | Panska zahrada | Hraje Melody Gentleman 0,- DK
15:00-19:00 | Panska zahrada | Plavba na lodi¢ce 15,- DK
14:00-15:40 | Kino Vatra Valentin Dobrotivy 50,- DK
15:50-17:20 | Kino Vatra Studujeme za Skolou 50,- DK
17:30.19:05 | Kino Vatra Roztomily ¢lovék 50,- DK
19:30-20:55 | Panska zahrada | Letni kino — Nikdo nic nevi 0,- DK
19:30 Dtm kultury Roztan¢ené harmoniky 120,- DK

V deset hodin dopoledne budou otevieny vystavy v muzeu a Staré radnici, které budou
probihat az do konce festivalu tj. do 8. zafi. V odpolednich hodinach budou mit navstévnici
na vybér, zda daji pfednostu hudb¢é nebo filmu. V Panské zahrad¢é navic budou v provozu
lodicky, kde se navstévnici mohou nechat svést. Ve vecernich hodinach se opét nabizi

moznost volby mezi filmem a hudbou.
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Tab. 6 Program festivalu 19. Cervence — patek (viastni zpracovadni)

Cas Misto Program Vstupné | Zajist’uje

15:00 Dolni Sraz automobilovych | 0,- DK
namesti veteranti+hudba

19:00-24:00 | Hotel Magistr | Spolecensky vecer s hudbou 0,- Magistr

19:00-21:00 | Kino Vatra Projekce operety-Pode;j stésti ruku | 100,- DK

Od 15:00 bude na dolnim namésti probihat sraz automobilovych veterant. Navstévnici se
mohou pokochat pohledem na auta z dvacatych, tficatych a ctyficatych let, ve vybranych
vozech se budou moci projet po mésté. Celou akci bude provazet moderator a dobova
hudba. V hotelu Magistr bude moznost vratit se v case a navstivit zabavny podnik
dvacatych let. V hotelové restauraci bude hrat kabaretni hudba a bude se podavat specialni
menu a obsluhovat budou ¢isnici v dobovych Satech. Hotel Magistr byl pro tuto spolupraci
zvolen pro svou polohu pfimo na namésti a také pro vyhovujici prostory v restauraci a
v neposledni fadé¢ pro ochotu spolupracovat. Josef Stelibsky mimo filmové hudby
zkomponoval také operety a zdznam jedné z nich se bude promitat v kiné Vatra. Vybeér

operet byl velmi omezen dostupnosti zaznamtl.

Tab. 7 Program festivalu 20. cervence — sobota (vlastni zpracovani)

Cas Misto Program Vstupné | Zajist’uje
10:00-12:00 | Panska Akce pro détijak si hrali nasi | 0,- Alcedo
zahrada prarodice
15:00 Dolni namésti | Zahajeni programu na Nameésti 0,- DK
15:30-16:30 | Dolni ndmésti | Mddni  piehlidka dvacatych a | 0,- DK
tiicatych let

16:45-18:00 | Dolni namésti | Hudba 20. Let jinak-cimbal 0,- DK
18:15-19:00 | Dolni nameésti | Tane¢ni vystoupeni 0,- DK
19:00-24:00 | Dum kultury G. Goessel, beseda + tanec 150,- DK
19:30-21:00 | Dolni namésti | Letni kino-Ptiklady tahnou 0,- DK

V panské zahrad€ probéhne program pro déti. Predpokladame, ze déti doprovodi prave
jejich prarodice, kteti si radi zavzpominaji na své détstvi. V parku budu riizné koutky, kde
budou k vidéni jednotlivé hry a hracky. Déti si vétSinu z nich budou smét vyzkouset.

V odpolednich hodinach bude opét zahdjen sobotni program, probéhne modni piehlidka

odévu z dvacatych a tricatych let, po prehlidce bude nasledovat zajimavé predstaveni, kde
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krom¢ pisni z dvacatych let prekomponovanych v cimbalové muzice uslyS$i navstévnici
také vybrané pisn€¢ pravé Stelibského. Po hudebnim piedstaveni vystoupi tanecni pary a
predvedou rizné tance také ze zlaté doby. Na zavér veCera na Dolnim namésti prob&hne
promitani filmu. Dolni namésti bylo zvoleno pro nejvétsi vefejny prostor ve Vsetin€.

V 18:00 hodin probéhne v domé kultury beseda s Gabrielem Goesselem. Gabriel Goessel
je nejvétsim specialistou na Selakové desky v Ceské republice. Jeho pofad Fonogram na
Ceském rozhlase pravidelné seznamuje posluchaée s historii popularni hudby Prvni
¢eskoslovenské republiky. Vecer bude plny povidani o Stelibském, jeho dile, ale jeho
hudba bude hrat také k poslechu a tanci. Tato akce je zpoplatnéna. Navstévnici budou mit
k dispozici i restauraci a bar pfimo v Domé kultury. V ptipad¢ nepfiznivého pocasi je

mozno akci presunout do Domu kultury a projekcei filmu do kina.

Tab. 8 Program festivalu 9. srpna — patek (vilastni zpracovani)

Cas Misto Program Vstupné | Zajistuje
18:30-20:00 | Dolni nameésti | Letni kino — U péti veverek 0,- DK
20:00-24:00 | Hotel Magistr | Vecer s kabaretni hudbou 0,- Magistr
20:00-24:00 | DGm kultury | Blue Star + Tanec¢ni vystoupeni | 150,- DK

Na Dolnim namésti bude opét pod Sirym nebem ke zhlédnuti dalsi z filmi, ke kterému
slozil Stelibsky hudbu. Pfijemny vecer mohou navstévnici zakoncit v restauraci hotelu
Magistr stejn¢ jako 19. Cervence pii poslechu kabaretni hudby nebo si zatancit u kapely

Blue Star v Domé kultury. Za nepftiznivého pocasi se letni kino pfesune do kina Vatry

Tab. 9 Program festivalu 10. srpna — sobota (vlastni zpracovani)

Cas Misto Program Vstupné | Zajist’uje

15:00-22:00 | Panska zahrada | Hraje Big Band Dvorsky, | 0,- DK
Tandem plus

16:00-17:00 | Panska zahrada | Lekce swingu 0,- DK

19:00-20:00

14:00-20:00 | Panska zahrada | Plavba na lodi¢kach 15,- DK

20:30-22:00 | Kino Vatra Projekce operety- Brana do nebe | 100,- DK
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V Panské zahradé probéhne koncert kapel Big Band Dvorsky a Tandem plus, opét budou
v provozu lodi¢ky. Zpestfenim bude lekce swingu piipadné jiného tance pro navstévniky.
Za neptiznivého pocasi se opét nabizi moznost vyuziti salu v Domé kultury.

V kin¢ Vatra probéhne zdznam z dalsi Stelibského operety.

Tab. 10 Program festivalu 16. srpna — patek (vilastni zpracovani)

Cas Misto Program Vstupné | Zajist'uje
19:00-20:35 | Dolni ndmésti Letni kino - Batalion 0,- DK
20:00-24:00 | Hotel Magistr Vecer s kabaretni hudbou 0,- Magistr
20:40-21:20 | Dolni namésti Projekce Stelibského zivota | 0,- DK

Posledni vikend bude zahdjen na Dolnim namésti letnim kinem a bude pokracovat
ptipominkou Josefa Stelibského, jeho zivota a dila. Opét bude v hotelu Magistr probihat

vecer dvacatych let.

Tab. 11 Program festivalu 17. srpna — sobota (viastni zpracovani)

Cas Misto Program Vstupné | Zajist’uje
15:00.16:20 | Kino Vatra Prodavam svou zenu 50,- DK
16:30-18:00 | Kino Vatra Reka caruje 50,- DK
18:30-19:00 | Dolni nameésti | Zahajeni vecerniho programu 0,- DK
19:00-20:30 | Dolni namésti | Hraje Dr. Swing 0,- DK
20:30-21:00 | Dolni namésti | Tane¢ni vystoupeni —10,- DK
Charleston, Foxtrot,
21:00-22:00 | Dolni nameésti | Hraje Dr. Swing 0,- DK
20:00-24:00 | DK Spolecensky vecer - Sestry | 200,- DK
Havelkovy

V kin¢ budou promitany dalsi filmy. Na Dolnim namésti bude zahajen posledni sobotni
vecer vénovan festivalu, k poslechu bude hrat Dr. Swing, ktery bude oziven piehlidkou

tancl. Vrcholem dne bude spolecensky vecer se Sestrami Havelkovymi v Domé kultury.
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Tab. 12 Program festivalu 7. zari - sobota (vlastni zpracovani)

Cas Misto Program Vstupné | Zajist'uje
19:30-23:00 | Dim Kultury | Zavére¢ny koncert aneb | 250,- DK
vzpominky na Josefa
Stelibského s O. Havelkou

PomysIné zakonceni probéhne vramci festivalu Valasské zareni, kdy se s Josefem
Stelibskym 1 celym festivalem rozlou¢i Ondiej Havelka a jeho MeldoyMakers v Domé

kultury ve Velkém séle. Zde budou mit navstévnici také moznost obcCerstveni.

5.5 Planovani a realizace festivalu

Planovani tohoto projektu zacind mnohem dfive nez samotna akce. Jelikoz se jedna o
n¢kolikadenni a komplikovanou akeci, je velmi dtlezité vSechno promyslet, rozdélit tkoly a
zodpovédnost za jejich splnéni vcetné Casového omezeni. Cely planovaci proces je

rozdélen do 4 casti — ptipravna, realizacni, pribéh a ukonceni akce a vyhodnoceni akce.

Cas, ktery bude vyhrazen na jednotlivé akce, se bude Fidit pfevazné pracovni dobou
zaméstnancii Domu kultury, to znamena v pracovni dny od 7:00 do 11:30 a 12:00 do 15:30
tedy 8 hodin denn¢ a 40 hodin tydn¢. Je tfeba mit na paméti, ze se jedna o vikendové akce,

tudiz budou muset zaméstnanci dostat volno v tydnu.

5.5.1 Pripravna faze

Piipravnd faze projektu Stelibského Vsetin ma za ukol vytvofit ucelenou myslenku
festivalu. Jedna se o ¢ast, kde se utvati predstavy o akci a cilech projektu (viz kapitola...).
V této fazi se uskutecnuji aktivity s velkym casovym piedstihem, jelikoZz pokud by se
zajistovaly v realizacni ¢asti, mohlo by se teprve potom zjistit, ze akce neni redlnd a usili

zameéstnancd, ¢as i penize by byly zbytecné mrhany.

V této fazi se konkrétné fesi spoluprace s dalSimi organizacemi jako je hotel Magistr,
Muzeum regionu Valassko a Alcedo, zamluveni prostor na Dolnim nameésti a v Panské
zahrad¢, rezervace Velkého salu, predbézné informovani vetejnosti o konani akce
zaclenénim festivalu do kalendare akci mésta a DK atd. V tomto ptipad¢ zacina pfipravna
faze 2. ledna 2013, kdy jsou ukoncCeny vSechny velké akce, které¢ poradd Dim kultury

(Mikul4sské, Vanoéni, Stépanské, Silvestrovské) a konéi 9. ledna 2013.
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5.5.2 Realizaéni faze

Realizacni faze zahrnuje ¢innosti, které pfimo souvisi s realizaci Stelibského Vsetin. Prave
v této Casti je nutné zajistit vSechny ucinkujici (to je nutno udé¢lat co nejdiive, jelikoz
umélei nemusi mit volny termin a musel by se hledat nahradni program). Na zakladé
ptislibeni ucinkujicich se musi sestavit smlouvy, program a poté zajistit konkrétni
marketingovy plan a plan pfiprav pro jednotlivé akce a dny, zajistit dostate¢ny personal,
zajistit materidlni a technické vybaveni, vytvofit ¢asovy harmonogram, ekonomickou a
rizikovou analyzu. Zavérem se vytvoii podrobny plan aktivit pro fazi prib¢hu akce a

vytvofi se rezervni neboli nahradni plan, v tomto piipad€ program za nepiiznivého pocasi.

Tato faze musi byt provedena velmi disledn¢ a dokonale a bez opozdéni, jelikoz jakakoliv
chyba muze vyrazn€ ovlivnit pribéh akce a mohlo by dojit k nepfijemnym, trapnym a

neprofesionalnim situacim, kdy by nebylo snadné ¢i mozné je viibec vyfesit.

Tato faze bude zah4jena jiz 11. unora 2013. Divodem je hlavné to, ze se musi co nejdiive
zamluvit G¢inkujici. Tato faze potrva az do 11. Cervence — den pied zahajenim festivalu.
Muze se zdat, Ze tato ¢ast je velmi dlouh4, je to vSak proto, Ze tuto ¢ast budou realizovat
zaméstnanci Domu kultury, kteti maji i jiné pracovni povinnosti. Navic jsme si tim

vytvorili jistou rezervu a moznost operativné meénit plan podle okolnosti.

5.5.3 Priubéh a ukonéeni akce

Faze pribéhu a ukonceni akce uklada jednotlivé tkoly v den zahajeni festivalu vcetné
casového a personalniho rozvrhu. Konkrétni plan se jiz vytvofil v realiza¢ni fazi. Na
zacatku této faze se potadatelé musi rozhodnout, kterého planu se budou drzet (zda je
dostate¢né priznivé pocasi pro venkovni akei apod.).

Datum zahajeni je v patek 12. Cervence, kdy se rozjizdi nejen vikend, ale i cely festival.
Toto datum se jiz nemze ménit, proto je nutné, aby veskeré predchézejici ¢innosti byly
ukonéeny a splnény. Alesponi ty, které se budou tykat nasledujiciho vikendu. Tato faze
muze byt teoreticky ukonfena a znovu zahdjena v patek 19. Cervence., avSak pro
zjednoduSeni budeme povazovat za akci probihajici az do 7. zafi, kdy cely festival bude
ukoncen uklidem velkého salu v Domé kultury po koncerté¢ Ondieje Havelky a odstranéni

kompozic z vystav.
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5.5.4 Vyhodnoceni akce

Po dokonceni vsech predchozich aktivit nasleduje vyhodnocovaci faze. Datum zahdjeni
vyhodnoceni akce je stanoveno na pondé€li 9. zafi, a to z divodu, ze ukonceni akce je
v sobotu a nedéle je volny den. V této fazi budou shromazdéna veskera data, tykajici se
festivalu. Na zakladé vyhodnoceni se rozhodne, zda tento festival bude usporadan i
v nasledujicich letech, pfipadné se navrhnou zmény pro dalsi ro¢niky. Hodnotit se bude
navstévnost akce, efektivita vynalozenych zdroji, celkovy pribéh akce, dale se identifiku;ji
silné a slabé stranky akce a moznosti odstranéni definovanych nedostatkli. Zavérem dojde
k rozhodnuti, zda se akce uskute¢ni piisti rok znovu. V této fazi budou také ocenéni
zameéstnanci piipadné brigadnici za presCasové hodiny. Konec vyhodnocovaci akce je
stanoven do konce fijna tzn. do ¢tvrtku 31. 10.2013. Vyhodnocovaci ¢ast ma delsi lhitu,
protoze zameéstnanci budou zaneprazdnéni také vyhodnocenim Vala$ského zateni a je

nutno brat také v potaz fakt, ze Stelibského Vsetin byla pomérné rozsahla akce.
5.6 Marketingova propagace akce

5.6.1 Definice cilové skupiny

Definice cilové skupiny neni v tomto piipad€ upln¢ jednoznacna. Tato akce byla vytvorena
pro star$i generaci a seniory tzn. pro lidi cca od padesati let, bez rozdilu pohlavi, ov§em na
své si prijdou i jiné cilové skupiny vcetné déti. Rozdil mezi timto a jinymi festivaly ve
Vsetin€ je ten, Ze pii ostatnich festivalech pro Sirokou vetejnost (viz kapitola 4.1, 4.2, 4.3)
neni program seniory vyhledavany (rockové kapely, program dlouho do noci, mnoho lidi).
Tento festival je urcen Siroké vefejnosti, ale ptizplisoben potfebam a zajmim seniorl.
Z geografického hlediska se sklada cilova skupina jak z ob¢anli Vsetina, tak z obyvatel
okolnich vesnic, ale i vzdalenéjSich mést (Valasské Mezifici, Roznov pod Radhostém,

Karolinka, Vizovice, Zlin. Dale také navstévnici Valasska, ktefi zde travi dovolenou.

Tento fakt je také tfeba zohlednit pifi propagaci akce. Prestoze mezi zdroji informaci o
kulturnim déni ve mésté vitézi plakaty a informace od znamych mezi vSemi generacemi
(viz kapitola 3.4.1), neni mozné se spolehnout pouze na lepeni plakati. O Stelibském se
musi mluvit. Musi byt neustale pfipominan a to nejen ve Vsetin€. Nestaci jen vypsat
informace na stranky kulturniho domu. Informace musi byt dostupné tam, kde se cilova
skupina bude pohybovat, tzn. vefejné prostory, urady, poSty, nadrazi, ale také hotely.

Vzhledem k tomu, ze chceme oslovit hlavné star$i lidi, méli bychom brat v potaz jejich
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potfeby a vlastnosti pii pfijimani informaci a rozhodovani. Seniofi potfebuji vice Casu
k rozhodnuti, proto je vhodné pravé jim poskytnout takovou moznost, kdy si informace
prectou doma a v klidu. PiestoZe jsou mnozi pocitacoveé gramotni a maji doma k dispozici
internet, nestac¢i pouze na plakatu uvést webovou adresu, jelikoz nez dorazi domd,
zapomenou na celou akci (a to nejen seniofi). Propagace bude velmi intenzivni ve mésté a
v nejbliz§im okoli, s nartstajici vzdalenosti bude intenzita klesat, opét posili v centrech

vybranych mést. Diivodem jsou omezené finanéni zdroje vyhrazené na propagaci akce.

5.6.2 Propagace

Musime si uvédomit, ze Stelibského Vsetin, je nova akce, novy festival a nikdo o ném
prakticky nikdy jesté neslySel. Je tfeba ho tedy propagovat velmi intenzivné a neustale
pfipominat. A to nejen pied zacatkem akce, ale také v pribéhu, jelikoz festival bude trvat
nékolik tydnil. Zaroven musi byt zvolen kompromis mezi kvantitou a kvalitou propagace a
finanénimi moznostmi. Ukolem tedy je zajistit dostate¢né vysledky (navstévnost) pii

omezenych nakladech. Pro propagacni ¢innosti byl vymezen rozpocet ve vysi 30.000 K¢.

V prvé tad¢ je nutné, aby byli o akci informovani mistni obcané, kterych se bude festival
dotykat nejvice, intenzivni propagace by vSak jesté prfed letnimi prazdninami méla
probéhnout ve vzdalenych oblastech, a na turistickych serverech, kdy si lidé planuji letni
dovolenou. Tésné pred akci by méla byt znovu zvySena propagace festivalu ve mesté a

okoli ale také v ubytovacich zatizenich.

e  Webové stranky
Jako prvni uvede akci na svych webovych strankach Dim Kultury, mésto Vsetin a
Informacni centrum ve Vsetiné. Dale budou materidly rozeslany do spadovych obci
Vsetina, do informacnich center. Déle bude vyuzit portdl Kudy znudy a prezentace
projektu v TV Beskyd. Toto zvetejnéni je zdarma. Dnes uz je asi samoziejmosti vytvoreni
profilu a udalosti a pozvanky na socidlni siti facebook. Navic budou vytvofeny vlastni
www stranky, kde budou umistény aktudlni informace o programu, uc¢inkujicich,
fotografie, kontakty, moznosti rezervace apod. Tyto stranky vytvoii pracovnik domu
kultury. Adresa webu www.stelibskoho-vsetin.cz je dostupnd doména. Provoz stranek

vcetné prondjmu domény a webhostingu vyjde na 1360,- Ké v¢. DPH.

e Plakaty
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Plakaty pro vylep budou zvoleny ve velikosti A2 v kvalité papiru 135g/m? v matném
provedeni. Budou vytiStény v 5 variantdch, vzdy s celym programem a zvyraznénim
nasledujiciho vikendu. Cena plakatt se odviji od objednaného zbozi. (viz Obr. 2)

Z nize uvedené tabulky je zfejmé, Ze ¢im vyssi je pocet materialu, tim niZsi je cena za 1ks.
Dum kultury rozhodl pro posledni variantu, tzn.: 2.000 ks plakatd za 3,47K¢/ks vé. DPH,
pricemz firma vytiskne 5x400 plakatd. Celkem tedy za tisk plakat zaplati Dim kultury
6957,-K¢. Plakaty budou viset na vSech vetejnych vyvésnych plochach, kde obvykle Dim
kultury prezentuje své akce (na reklamnich plochach v centru mésta i na sidlistich, u kina,
posty, nadrazi, u vstupu do knihovny...), dale budou plakaty zaslany do okolnich obci a
informacnich center. Plakaty budou zaslany do vSech spadovych obci minimalné po dvou

kusech a ve vét§im mnozstvi do vybranych mést.

Obr. 4 Cenik plakatii (Malcharova)

Pocet kusii Cena za 1kus Cena Cena s DFH
50 ks 50,000 KE 2500 KE 3025 KE
100 ks 25,200 KE 2520 KE 3045 KE
200 ks 13,200 KE 2640 KE 31594 KE
300 ks 8,950 KE 2685 KE 3248 KE
400 ks F00KE 2840 KE 34386 KE
500 ks a, 180 KE 3000 KE 3738 KE
750 ks 4,780 KE 3585 KE 4337 KE
1000 ks 4,235 KE 4235 KE 5124 KE
1500 ks 3,270 KE 4815 KE 5824 KE

2000 ks 2,875 KE 5750 KE ao5y KE

e Informacni letdky
Informacni letaky budou umistény na vetejnych mistech, aby si je lidé mohly odnést domt.
Tyto letacky budou ve velikosti A5 v kvalité papiru 135g/m? v lesklém provedeni. Budou
vytiStény vjedné variant€¢ s kompletnim programem akce. Cena letdkti se odviji od
objednaného zbozi. (viz Obr. 3). Tyto letaky budou umistény na informacnich centrech,
hotelech, na zdmku ve Vsetiné a ve Valasském Mezifi¢i, klubech pro seniory a v domech

kultury. Cena za 10.000 ks letadku bude 4.695 K¢&
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Obr. 5 Cenik letakii (Malcharova)

Pofet kusii Cena za 1kus Cena Cena s DPH
1000 ks 1,844 kg 1644 i 1585 i
2500 ks 0,745 KE 1870 € 2262 €
5000 ks 0,535 KE 2875 kE 3238 kE
10000 ks 0,385 KE FBEOD kE 45594 kE
15000 ks 0,345 kKE 5175 € 62a1 €
20000 ks 0,314 KE 6280 kE FooE kE
25000 ks 0,295 kK& 7325 kE BEG3 kE

e Inzerce v novinach a radiu

K inzerci se nabizi také noviny a radia. Jelikoz radio jako zdroj informaci o kulturnim déni
neumistilo mezi nejlep§imi médii (viz kapitola 3.4.1.) nebudeme investovat penize do
tohoto pomérné drahého média. Vyjimkou je pouze radio Valassko, které bude piehravat
reklamni spot za protisluZzbu a tou je reklama radia v ramci festivalu. Pokryti radia viz
ptiloha P IV).

Nejlépe dopadly plakaty, informace od zndmych a noviny. Mésto Vsetin také spolupracuje
na festivalu, a proto zafadi PR ¢lanky a zjednoduSené pozvanky do mistnich novin —
Vsetinské noviny a 5+2, které chodi zdarma do schranek obcaniim Vsetina. Inzerce bude
probihat ve ctyfech fazich. V prvni fazi cca dva tydny pied zahajenim akce bude
informovat o chystaném festivalu i programu, v druhé fazi tésn¢ pied akci znovu
pfipomene blizici se festival, ve tfetim kole zhodnoti vikendovou akci a zaroven pozve na
dalsi, stejné tak i v kole ¢tvrtém. Jelikoz Vsetinské noviny vychazeji jednou za 2 tydny,
nem¢l by byt problém tuto inzerci vhodné€ nacasovat. U tydenniku 5+2 budeme piistupovat
stejn€. JelikoZ noviny vlastni mésto, predpoklddame vytisk clankii i inzerati zdarma.
Tydenik 5+2 také predstavuje akce zdarma, ale musi se s nim uzce spolupracovat.

Dale bude osloven regionalni tydenik Jalovec. Tento tydenik bude informovat o blizicim se
festivalu v tydnu pied zahajenim (utery 9. Cervence) a podruhé v tutery 6. srpna. Jelikoz je
omezeny rozpoCet vymezeny na propagaci, nemizeme si dovolit castéj$i inzerci v
komer¢nich novinach za tplatu. Cena inzerce v Jalovci vychazi po vsSech slevach (platba

pfedem 10%, vicendsobné objednavka 5%) na 15 120 K¢&.
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e Adresované pozvanky

Adresované pozvanky budou =zaslany do klubovych =zafizeni seniorG. Dale také
zastupitelim mést a obci. Psani bude obsahovat kromé srde¢ného pozdravu také informace
jako konkrétni program, vstupné na jednotlivé pfedstaveni, rozmisténi akce piipadné
informace o ubytovani ¢i dopravnim spojeni a jako pfiloha plakdt v PDF formatu.
Mnozstvi téchto pozvanek rozesle Dim kultury e-mailem, jelikoz je to rychlejsi i levnéjsi
zpisob komunikace. Zbytek pozvanek bude zaslano postou. Celkem bude postou odeslano
12 pozvanek. Celkova cena bude tedy Cinit 132,- K¢ vcetné obalek. (12x 10 K¢ za znamky
+ 12 K¢ za obalky)

Vsechny materialni naklady na material a sluzby c¢ini 28.264 K¢. Maximalni rozpocet je
30.000,-, coz znamena, ze nam zbyva jesté¢ 1.736 K¢. Tato castka bude vyuzita na
vytvoreni ,,loga festivalu®, a to houslového kli¢e a napisu Stelibského Vsetin. Toto logo
bude pomoci Sablony, pfeneseno na chodniky Vsetina. Smér kli¢e bude vzdy sméfovat do
centra mésta, kde bude program probihat. Po skonceni festivalu bude logo odstranéno.
1000 K¢ je predpokladana odména za navrh loga a za zbylych 736 K¢ budou nakoupeny
spreje. Persondlni naklady na propagacni Cinnosti jsou v tomto piipadé nulové, jelikoz
vSechny ¢innosti obstaraji zaméstnanci Domu kultury ve své pracovni dobé.

Celkem tedy naklady na propagaci ¢ini 30.000 K¢

5.7 Materidlni zabezpeceni akce

Materialni zabezpec€eni akce si rozdélime do jednotlivych dnti i mist festivalu. Dale ur¢ime
predpokladanou navstévnost, ktera bude nékteré cCasti ovliviiovat. Navstévnost byla
odhadnuta na zakladé zvazeni vSech faktort (prvni ro¢nik festivalu, formy propagace,
konzultace se zaméstnanci DK). Material bude také rozdélen podle toho, zda jej Dim
kultury vlastni nebo si jej pronajme ¢i pfipadné zakoupi. Materidlovym zabezpeCenim se
rozumi technické zafizeni, obCerstveni, inventar, nabytek a dalsi véci, které jsou potiebné

pro uskutecnéni akce.

o Patek 12.7
V patek probéhne projekce filmu v prostorach Panské zahrady. Dale bude probihat hudebni
vecer a zaroven zde bude pfipraveno osvézeni a ndpoje. Predpokladana navstévnost vecera

je 150 -200 lidi.
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Tab. 13 Materidalové zabezpeceni akce (vilastni zpracovani)

Druh materialu Pocet | Vlastnik | Cena | Poznamky

Projektova a 1 DK 0,- Vsechno vybaveni pro projekci

zvukova technika letniho kina i hudby vlastni Diim
kultury

Film 1 Prondjem | 410,- | Prondjem filmové kopie’

Mobilni podium 1 DK 0,-

Stoly 25 DK 0,- Posezeni pro stoly s obsluhou bude
pro 100 navstévniki

Zidle 100 DK 0,- Ostatni navstévnici vyuziji lavicek

v parku (12 ks pro 4-5 osob)

Ubrusy 25 DK 0,-

Népojové listky 25 DK 0,-

Napoje DK Népoje zajist'uje restaurace DK,
muze si dovolit nakoupit pro jistotu
vEtsi mnozstvi, zbytek muze prodat
v béZném provozu restaurace.

Sklenicky nealko 100 DK 0

Sklenicky vinné 100 DK 0

Elektricka energie Meésto Na Dolnim namésti i Panské zahradé

Vsetin je zabudovana ptipojka.

Mobilni WC 1 Pronajem | 1200,-

Doprava 1 DK 650,- | Naklady na dopravu i fidice

CELKEM 2260,-

V piipad¢€ neptiznivého pocasi se akce presouva do Domu kultury, kde budou k dispozici

vSechny pottebné zafizeni i inventar.

e Sobota 13.7
V sobotu probéhne slavnostni otevieni vystav. Vystavu v muzeu a veskeré organizacni
véci kolem pfipravy si Muzeum regionu Valassko zajistuje samo. Prostory Staré radnice
budou pro vystavu poskytnuty bez poplatku. Instalace fotografii a popisku byla odhadnuta
na 21 K¢/kus. Celkem bude vystaveno 73 exponatd. Vystava vSak bude probihat po celou
dobu festivalu a naklady budou zapocitany pouze jednou. Odhadovana navstévnost galerie

béhem celého festivalu je 2.000 platicich navstévniki (galerie bude oteviena i pies vSedni

3 Prondjem viech filmovych kopii v ramci festivalu byl stanoven na vysi 4.920K¢. V tabulce je uvedena
prumeérna cena na kopii tzn. 410 K¢
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dny). Pfimo v Galerii budou také k zakoupeni i pamétni mince Josefa Stelibského. V
ptipad¢ nedostatku se daji tyto mince znovu doobjednat.

V Panské zahrad¢ probéhne Koncert Melody Gentleman Lednice, bude promitan film a
celé odpoledne budou v provozu lodicky, které budou zdarma zaptjceny. Vecer probéhne
spolecenskd akce v Domé¢ kultury, kde bude hrat k poslechu i tanci kapela Roztancené

harmoniky. V kin€ Vatra budou promitany dalsi tfi filmy.

Tab. 14 Materidlové zabezpeceni akce (viastni zpracovaini)

Druh materiilu Pocet | Vlastnik | Cena | Poznamky
Expondty 73 DK 1533 | 73x21
Pamétni mince 150 DK 4500 | 150x30
Projektova a 1 DK 0,- Vsechno vybaveni pro projekci
zvukova technika letniho kina i hudby vlastni DK
Film letni kino 1 Prondjem | 410,.
Film v kiné Vatra 3 Pronajem | 1230,- | 3x410,-
Lavicky 30 DK 0,- Lavicky (pro 6-8 osob), + v parku
zabudovano 12 lavicek pro 4-5 osob)
Lodicky 2 Vypujcka | 0,-
Mobilni podium 1 DK 0,-
Mobilni WC 1 Pronajem | 1200,-
Doprava 1 DK 390,-
CELKEM 9263,-
o Patek 19.7.

V patek probéhne na Dolnim namésti

sraz automobilll veteranl za doprovodu

reprodukované hudby a celé odpoledne bude koordinovat moderator. V restauraci Magistr
probéhne opét spolecensky vecer a vkiné se bude promitat zdznam z operety.
Automobilovou ptehlidku budou organizovat majitelé¢ vozidel, stejn¢ tak vecer v Magistru

bude v rezii hotelu. Dam kultury se postara o zvukovou techniku a mobilni poédium.

Tab. 15 Materidlové zabezpeceni akce (vilastni zpracovani)

Druh materiilu Pocet | Vlastnik | Cena Poznamky
Mobilni stanek s pultem 1 DK 0,-

Zvukova, projekt. technika 1 DK 0,-

Doprava 1 DK 120,-

Opereta 1 pronagjem | 410,-

CELKEM 560,-
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e Sobota 20. 7.
Dopoledne probéhne program pro déti poradany Alcedem. Celou akci bude zajistovat
Alcedo. Na Dolnim namésti probéhne modni piehlidka a nasledné hudebni piedstaveni.
Vecer probé¢hne v Domé kultury beseda a v kiné Vatra se bude promitat dalsi film. Sal v
Dom¢ kultury bude ptipraven podle pozadavkl jako na kazdou jinou akci (tzn. stoly, zidle,
ubrusy, vyzdoba, inventaf, obcerstveni,...). O pfipravu salu se staraji zaméstnanci

restaurace a o technické véci — osvétleni, ozvuceni a piiprava pddia — zaméstnanci DK.

Tab. 16 Materialové zabezpeceni akce (viastni zpracovani)

Druh materiilu Pocet | Vlastnik Cena Poznamky
Mobilni podium 1 DK 0,-
Zvukova, projekt. technika 1 DK 0,-
Film 1 Pronajem 410,-
Doprava 1 DK 390,-
Mobilni WC 1 Pronajem 1200,-
CELKEM 2000,-
e Patek 9. 8.

V Domé¢ kultury bude probihat spolecensky vecer s kapelou i taneCnim vystoupenim.
V séle bude potfeba zajistit opét pozadovanou techniku, mista k sezeni, vyzdobu a
inventaf. VSechny tyto potfebné véci jsou piimo v budové domu kultury. Na Dolnim
namesti bude probihat projekce filmu a vecer bude zakoncen v hotelu Magistr pti kabaretni
hudbé. Akci v Magistru si hotel zajistuje sam. Co se tyCe letniho kina, k sezeni bude

slouzit Siroké schodisté pted knihovnou.

Tab. 17 Materidlové zabezpeceni akce (vilastni zpracovani)

Druh materiilu Pocet Vlastnik Cena Poznamky
Projektova technika 1 DK 0,-

Film 1 Prondjem 410,-

Doprava 1 DK 270,-

CELKEM 680,-

e Sobota 10. 8.
Sobotni den bude probihat v Panské zahradé, kde budou v provozu opét lodicky, k

poslechu a tanci budou hrat dvé kapely a probéhnou i lekce swingu a dalSich tanct. Ve
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vecernich hodinach probéhne projekce operety Stelibského v kin¢ Vatra. Kapela bude hrat

v altanu, proto neni tieba dovazet podium.

Tab. 18 Materidlové zabezpeceni akce (vilastni zpracovaini)

Druh materialu Pocet Vlastnik Cena Poznamky
Zvukové technika 1 DK 0,-
Lodicky 2 vypujcka 0,-
Doprava 1 DK 390,-
Lavicky 25 DK 0,-
Mobilni WC 1 Pronajem 1200,-
Film 1 Pronajem 410,-
CELKEM 2000,-
o Patek 16. 8.

V patek probéhne na Dolnim namésti letni kino a bude projektovan cyklus o Stelibském.
Jako posezeni bude opét slouzit rozsahlé schodisté pred knihovnou. Zaroven bude probihat

vecer s kabaretni muzikou v Magistru, ktery tuto akci bude sam zajistovat.

Tab. 19 Materidalové zabezpeceni akce (viastni zpracovani)

Druh materialu Pocet Vlastnik Cena Poznamky
Projektova technika 1 DK 0,-

Doprava 1 DK 270,-

Film 1 prondjem 410,-

Projekce 1 vypujcka 0,-

CELKEM 680,-

e Sobota 17. 8.

V sobotu v kin¢ Vatra budou promitany dva filmy, veCer bude hrat v Panské zahradé
kapela DR. Swing, které bude prolozeno tane¢nim vystoupenim. V Dom¢ kultury prob&éhne

zabavni vecer se Sestrami Havelkovymi. Sal opét disponuje veskerym vybavenim.

Tab. 20 Materialové zabezpeceni akce (viastni zpracovani)

Druh materiilu Pocet Vlastnik Cena Poznamky
Zvukové technika 1 DK 0,-

Mobilni podium 1 DK 0,-

Film 2 Pronajem 820 2x410
Lavicky 20 DK 0,-

Mobilni WC 1 pronajem 1200

Doprava 1 DK 390,-

CELKEM 2410,-
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e sobota7.9.
ZavereCny vecer probéhne v Domé kultury v ramci festivalu Vala$ské zareni, kde vystoupi
Ondrej Havelka se skupinou Melody Makers. Sl opét disponuje s veskerym potiebnym

materidlem, technikou i inventafem.

Celkem vSechny naklady na material zabezpeceni a sluzby budou dosahovat vyse

19.823,- K&.

5.8 Personalni zabezpeceni akce

O cely prubeéh akce se budou starat zaméstnanci Domu kultury, ptfipadné si za uplatu
pronajmou sluzby mistnich firem ¢i Zivnostnikli. Zaméstnancim Domu kultury bude prace
na pripravé i realizaci a nasledn€ i na vyhodnoceni zapocitana jako napli pracovni doby a
odména bude soucasti jejich mésicni mzdy. Realizace festivalu o vikendu bude posléze
zapocitana jako prescas. Tento zplsob personalniho zabezpeceni se aplikuje na mnoha
akcich potadanych Domem kultury, proto bude zvolen i nyni. Ditivodem je hlavné vyrazné

snizeni persondlnich nakladi.

Nasledujici tabulky rozdélené podle dni zobrazuji ¢innosti a k nim ptidéleny pocet osob,
které se budou na ni podilet. Nékteré osoby mohou provadét i vice Cinnosti, ne ale na

jednou. Do personalniho zabezpeceni akce zaradim také honoraie ucinkujicich.

e Patek 12.7.

Tab. 21 Personalni zabezpeceni akce (vlastni zpracovani)

Cinnost Pocet osob Jmenovité | Zaméstnanec DK Cena
Ptiprava letniho kina 2 A, B, Ano 0,-
Projekce filmu 2 A, B, Ano 0,-
Obsluha Restaurace DK 0,-
Ptiprava napoji Restaurace DK 0,-
Doprava 1 D Ano 0,-
Zvukova ptiprava 1 C, Ano 0,-
Moderator 1 F Ne 500,-
Kapela Ne 8.000,-
Koordinator 1 E Ano 0,-
Celkem 6 8.500,-

e Sobota 13.7.
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Tab. 22 Personalni zabezpeceni akce (vlastni zpracovani)

Cinnost Pocet osob | Jmenovité | Zaméstnanec DK Cena
Otevieni Galerie 1 I Ano 0,-
Doprava 1 D Ano 0,-
Provoz lodi¢ek 2 G,H, Ne 500,-
Ptiprava let. kina 2 A, B Ano 0,-
Projekce filmu 2 A, B Ano 0,-
Ptiprava salu Restaurace DK 0,-
Zvukova piipravapark 1 B Ano 0,-
Zvukova piiprava DK 1 C Ano 0,-
Pokladni v DK 1 J Ano 0,-
Koordinator 1 E Ano 0,-
Kapela v DK Ne 20.000,-
Kapela v parku Ne 10.000,-
Celkem 9 30.500,-

e Patek 19.7.

Tab. 23 Personalni zabezpeceni akce (vlastni zpracovani)

Cinnost Pocet osob Jmenovit€¢ | Zaméstnanec DK Cena
Koordinator 2 LLE Ano 0,-
Ptiprava stanku 2 A, B Ano 0,-
Zvukova ptiprava 1 B Ano 0,-
Moderator 1 F Ne 500,-
Pokladni Kino 1 Zaméstnanec Kina 0,-
Projekce filmu 2 A,B, Ano 0,-
Doprava 1 D Ano 0,-
Celkem 6 500,-

e Sobota 20.7.

Tab. 24 Personalni zabezpeceni akce (vlastni zpracovani)

Cinnost Pocet osob Jmenovité | Zaméstnanec DK Cena
Moderator 1 F Ne 500,-
Koordinator 1 E Ano 0,-
Projekce filmu 2 A, Ano 0,-
Ptiprava podia 3 A, B, C, Ano 0,-
Zvukova ptiprava 1 B Ano 0,-
Ptiprava salu Restaurace DK 0,-
Zvukova ptiprava DK 1 C Ano 0,-
Pokladni DK 1 J Ano 0,-
Pokladni Kino Zaméstnanec kina 0,-
Doprava (fidi¢) 1 D Ano 0,-
Modni prehlidka 1 Ne 5000,-
Tane¢nici Ne 3.000,-
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Kapela 1 Ne 19.000,-
Znalec hudby Ne 13.000,-
Celkem 7 40.500,-
o Pitek 9.8.
Tab. 25 Personalni zabezpeceni akce (vilastni zpracovani)
Cinnost Pocet osob Jmenovité | Zaméstnanec DK Cena
Ptiprava letniho kina 2 A,C Ano 0,-
Projekce filmu 2 AC, Ano 0,-
Ptiprava DK Restaurace DK 0,-
Obsluha Restaurace DK 0,-
Pokladni DK 1 J Ano
Doprava 1 D Ano 0,-
Zvukova ptiprava 1 C, Ano 0,-
Tanecnici Ne 3.000,-
Kapela Ne 10.000,-
Celkem 5 13.000,-
e Sobota 10.8.
Tab. 26 Personalni zabezpeceni akce (vlastni zpracovani)
Cinnost Pocet osob Jmenovité | Zaméstnanec DK Cena
Ptiprava podia 2 B, C Ano 0,-
Zvukova ptiprava 2 B, C, Ano 0,-
Lodicky 2 G, H Ne 500,-
Lektor tance Ne 1000,-
Projekce filmu 1 A Ano 0,-
Doprava 1 D Ano 0,-
Pokladni kino Zaméstnanec kina 0,-
Koordinator 1 E Ano 0,-
Kapela 1 Ne 15.000,-
12.000,-
Celkem 5 28.500
e Paitek 16.8.
Tab. 27 Personalni zabezpeceni akce (vlastni zpracovani)
Cinnost Pocet osob Jmenovité | Zaméstnanec DK Cena
Ptiprava letniho kina 2 B,C Ano 0,-
Projekce filmu 2 B.C, Ano 0,-
Komentator 1 K Ne 500,-
Doprava 1 D Ano 0,-
Celkem 4 500,-
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e Sobota 17.8

Tab. 28 Personalni zabezpeceni akce (vlastni zpracovani)

Cinnost Pocet osob Jmenovité | Zaméstnanec DK Cena
Ptiprava podia 3 B,D Ano 0,-
Zvukova ptiprava 2 B, Ano 0,-
Projekce filmt 1 A Ano 0,-
Koordinator 1 E Ano 0,-
Moderator 1 F Ne 500,-
Ptiprava DK Restaurace DK 0,-
Obsluha Restaurace DK 0,-
Pokladni Kino Zaméstnanec kina 0,-
Doprava 1 D Ano 0,-
Zvukova piiprava DK 1 C Ano 0,-
Tane€nici Ne 2.000,-
Kapela Ne 8.000,-
Kapela DK Ne 50.000,-
Celkem 6 60.500,-

o Patek 7.9.

Tab. 29 Personalni zabezpeceni akce (vlastni zpracovani)

Cinnost Pocet osob Jmenovité | Zaméstnanec DK Cena
Ptiprava salu Restaurace DK 0,-
Zvukova ptiprava 2 A,C, Ano 0,-
Pokladni DK 1 J Ano 0,-
Koordinator 1 E Ano 0,-
Kapela Ne 70.000,-
Celkem 4 70.000,-

Celkem naklady na mzdy externich zaméstnanci a honorafe pro ucinkujici
predstavuji ¢astku 252.500,- a na realizaci akce bude podilet 7 zaméstnanci domu
kultury, 3 externi zaméstnanci na dohodu o pracovni Cinnosti (moderator, 2 muzi pro
provoz lodicek), zaméstnanci kina (1 pokladni) a restaurace Domu kultury (CiSnici, i

kuchatt).

5.9 Ekonomicka analyza

Festival Stelibského Vsetin potada, jak jiz bylo zminéno, Dim kultury ve spolupraci s
dal§imi organizacemi. Piestoze Dim kultury je spole¢nost s ru¢enim omezenym, nechova

se tak upln¢ jako obchodni spolecnosti, jelikoz je 100% vlastnén méstem Vsetin a funguje
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prakticky jako neziskova organizace. Financni pomoc pro tento festival poskytne mésto, a
to v podobé dotace 90.000 K¢ a uhradé energie a uklidu.

Dalsi naklady festivalu, které nebyly popsany, budou poplatky Ochrannému svazu
autorskému (OSA), ty byly odhadnuty na 13.000 v ramci celého festivalu. Vypocitame
predpokladané piijmy a tim hospodaisky vysledek cel¢ akce. Vynosy budou predstavovat
vstupné na jednotlivé koncerty a predstaveni, vstupné do Galerie a zaroven pronajem
stankli pro prodejce. Jelikoz se akce bude konat zatim za relativné dlouhou dobu, nebyli

osloveni sponzofi.

5.9.1 Naklady

Vsechny naklady vzniklé organizaci festivalu Stelibského Vsetin mohou byt rozdé€leny do
skupin podle raznych kritérii. V tomto ptipad¢ povazuji za nejefektivnéjsi rozdélit veskeré
naklady podle druht.

Druhové ¢lenéni

Naklady na material

Vyroba exponatl 73 ks x 21K¢ 1533 K¢
Vyroba minci 150 ks x 30K¢ 4500 K¢
Pronajem filmi 4920 K¢
Néklady na sluzby
Pronajem mobilniho WC 5x1200 K¢ 6000 K¢
Doprava (4 x 390K¢) + (2 x 270) + 120 + 650 2 870 K¢
Néklady na propagaci
Webové stranky 1360 K¢
Plakaty 2.000 ks x 3,47 K¢ 6 957 K¢
Letacky 10.000 ks x 0,469 K¢ 4 695 K¢
Regionalni denik 15120 K¢
Pozvanky 140 K¢
Stopy (spreje, Sablona) 1 728 K¢

Personélni naklady

Provoz lodiéek 1 000 K¢

Ostatni

Honoréafe celkem 251 500 K¢
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OSA 13 000K¢
CELKEM: 315. 323 K¢

Témet vSechny identifikované naklady mtizeme ovlivnit. Nejvyssi polozku tvoii honorate
ucinkujicim. Pokud bychom zde chtéli usetfit, podepsala by se tato skute¢nost na podobé
naklady, divodem vsak neni levna pracovni sila, ale fakt, ze zaméstnanci Domu kultury
pracuji vramci své pracovni doby a také skuteCnost, ze nékteré¢ akce zajiStuji jiné

organizace samy.

Kalkula¢ni ¢élenéni

Nepiimé naklady

Propagacni naklady 30.000 K¢
Mzdové naklady 1.000 K¢
Néklady na externi sluzby 8.870 K¢
Honorate u¢inkujicich 251. 500 K¢
Prongjem filmu 4.920 K¢
Exponaty 1.533 K¢
OSA 13.000 K¢&
Piimé néklady
Vyroba minci 4.500 K¢
Celkem 315. 323 K¢

Nepiimé naklady tvoii 98,5% vsech nakladi.

5.9.2 Vynosy

Vynosy budou tvofeny predevsim prodejem vstupenek na program v Domé¢ Kultury a
v kin€¢ Vatra, dalSimi pfijmy bude tvofit prondjem stankli v radmci festivalu. Mnozstvi

navstévnikt bylo odhadnuto s pomoci zaméstnanct DK.
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Tab. 30 Predpokiladané vynosy festivalu (vlastni zpracovani)

Datum | Akce Cena Predpokladana | Vynos
vstupenky | nav§tévnost
13.7-7.9. | Vystava Stard radnice 30 2.000 60000
13.7-7.9. | Prodej minci 100 150 15 000
13.7. Lodicky 15 40 600
13.7. Kino Vatra - film 50 80 4 000
13.7. Kino Vatra — film 50 80 4 000
13.7. Kino Vatra - film 50 100 5000
13.7. DK-Roztan¢ené harmoniky | 120 200 24 000
13.7. Pronajem stanki 1 000 5 5000
19.7. Kino Vatra — opereta 100 50 5 000
19.7. Pronajem stanki 1 000 15 15 000
20.7. DK- beseda, hudba 100 150 15 000
20.7 Pronajem stanki 1 000 5 5000
9.8 DK- Blue Star+tanecni | 150 100 15 000
vystoupeni
10.8. Lodicky 15 40 600
10.8. Kino Vatra — opereta 100 50 5 000
10.8. Pronajem stanki 1 000 6 6 000
17.8 Kino Vatra — film 50 80 4 000
17.8. Kino Vatra — film 50 80 4 000
17.8 DK- Sestry Havelkovy 200 150 30 000
7.9 DK- O. Havelka 250 200 50 000
Celkem 272 200 K¢

5.9.3 Ekonomicka analyza

Po vycisleni vSech nakladii i vynost jsme schopni vyjadtit hospodarsky vysledek, ktery
v nasem piipadé ¢ini ztratu 43.123 K¢. Domu kultury vSak byla pfislibena dotace mésta
ve vyS§i 90.000 K¢, ktera ztratu pokryje a zbytek mtze slouzit jako rezerva v ptipadé nizsi

navstévnosti jednotlivych akci. Vysledny piebytek diky dotaci Cini 46.877 K¢, ktery bude

slouzit jako rezerva ke kryti neocekavanych vydaja.

Celkova navstévnost je odhadnuta na 5.400-7.200 navstévnikd, ztoho 3.550, ktefi si
zakoupi vstupenku na jakoukoliv produkci (avSak 1 osoba si mize zakoupit rizné vstupné,

pocitana vsak bude za kazdou vstupenku).

Vzhledem k tomu, Ze mnohé ¢asti akce budou piistupné zdarma, ocekava se také prispévek

od sponzori. O tomto piispévku a s jednotlivymi sponzory bude jednat dim kultury.

Pokud by akce byla ziskova, tato ¢astka bude vyuzita na kryti jinych ztratovych akci.
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5.10 Rizikova analyza

Kazdy projekt, i Stelibského Vsetin, je spojen s urcitymi riziky a ohrozenim. Uspéch akce bude
zaviset také na analyze moznych rizik a identifikaci opatieni, kterd vyskyt rizika Uplné
eliminuji nebo alespoii ¢astecné snizi.

Riziko akce Stelibského Vsetin spociva hlavné v nepfiznivém pocasi, nepfiméiené
navstévnosti a kvalité zabezpeCeni akce. V tabulce jsou ohodnoceny jednotlivé rizikové

faktory. Cislo jedna znaci nizkou hodnotu, Cislo dvé stfedni, ¢islo tfi ma nejvyssi vahu.

Tab. 31 Rizikova analyza festivalu (viastni zpracovani)

Drubh rizika Pravdépodobnost | Mira zavaznosti
vyskytu
Nepfriznivé pocasi 3 3
Nevhodna cilova skupina 1 2
Nedostatecné zkuSenosti s tvorbou festivalu 1 3
Nedostatek financi 1 2
Nizka navstévnost 2 3
Vysoka navStévnost 1 1
Nevhodna volba programu a ucinkujicich 1 2
Nizka pozornost médii 2 3
Zména programu 2 3

Neptiznivé pocasi

Velka cast akce se kona venku v ulicich mésta a ohroZuje ji nepiiznivé pocasi — zima, dést’.
I tropicka vedra mohou Caste¢né snizit navstévnost, avSak ne v takové mite. Pokud by
skute¢n¢ nepiiznivé pocasi nastalo, a tato pravdépodobnost je vysoka, byl vytvoren
nahradni plan. Bohuzel, stale neni v lidskych silach ovlivnit povétrnostni vlivy, proto by se
program pienesl do Domu kultury ¢i kinosalu. Presto vSak ptredpokladame snizeni

ocekavané navstévnosti, a to minimalné o polovinu. (viz. P VII)

Nevhodna cilové skupina

Osloveni nespravné skupiny ucastnikli se rozumi Spatné nastaveni propagace akce a vyuziti

nevhodnych médii. Tato akce je svym zplsobem urcena starSim lidem, ale zaroven celé
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vetejnosti. Pokud by zvlast’ osloveni (seniofi) neméli o tuto akci zajem, stale je ,,v zaloze*
vetejnost. Toto riziko lze eliminovat vyzkumem cilové skupiny a ovéfit, jaci potencionalni
navstévnici mohou spatfit propagacni materialy této akce. V piipad€ negativnich vysledk

je tieba zvolit jinou formu propagace.

Nedostateéné zkuSenosti s tvorbou festivalu

Zkusenosti vedouciho projektu jsou pro uspéch velkych akei klicové. Tento clovék ma na
starosti akci od zacatku az do konce a vzdy musi védét, co ma délat on i ostatni a zaroven
musi rychle a efektivné fesit vzniklé problémy. Ostatni ucastnici akce musi byt schopni
pracovat v tymu a fidit se nafizenim vedouciho. Jelikoz festival organizuje Dtim kultury a

jeho zaméstnanci, dovoluji si tvrdit, ze zkuSenosti s tvorbou velkych akci jsou dostatecné.

Nedostatek financi

Nedostatek financi mtize vzniknout tfemi moznymi zptisoby a to uvolnénim mensi ¢astky
penéz z méstského rozpoctu, niz§im vynosem z trzeb tzn. niz$i navstévnosti (viz PVII
navstévnost za nepiiznivého pocasi), a v neposledni fad¢ necekanym zvySenim nakladd, se
kterymi nebylo pocitdno. Prvni z hrozeb lze eliminovat spolecnym dialogem s Méstem
Vsetin a yjistit se o uvolnéni ¢astky a také jednanim se sponzory, druhou hrozbu Ize omezit
dostateCnou propagaci, bohuzel, stile bude festival ohrozen nepfiznivym pocasim.
Poslednimu problému - necekané zvyseni - nakladii 1ze predchazet vytvofenim rezervy a

smluvni dohod¢ o odménach se vSemi ucastniky festivalu.

Nizka navstévnost

Navstévnost je pro tuto akci velmi dtlezitd. Pokud by ucast (hlavné na akcich se
vstupnym) byla niz$i, nez se oc¢ekava, vedla by tato situace k neefektivnimu vynalozeni
ziskanych zdroji a doslo by ke zvySeni ztraty z celé akce. Dalsim dopadem miZze byt
navstévnost dalSich festivalovych dnt pfipadné ohrozeni dal$iho roc¢niku z divodu
poskozeni jména. V tomto pfipadé se musime zaméfit na objektivni pfi¢iny nizké
navstévnosti — vysoka cena, slaba propagace, nepiiznivé poc¢asi, nezajem o program.

Navstévnost téchto akci lze dopfedu urcit jen stézi, avSak muZeme zjistit alespon
minimalni ucast na jednotlivych vystoupenich z ptedprodeje vstupenek. Jako dalsi, ale ne

ptilis spolehlivy zdroj miizeme povazovat potvrzeni ucasti na socialnich sitich.
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Vysoka navstévnost

Stejné tak jako hrozi riziko nizké navstévnosti, hrozi i riziko vysoké navstévnosti. Vysoka
navstévnost ohrozuje zejména galerii, kde budou k zakoupeni mince s Josefem Stelibskym.
Tento problém byl vyfesen s vyrobcem, ktery je ochoten v relativné kratké dobé tyto
pfedméty dodat. Eliminace vysoké navstévnosti vkiné a Domé kultury je zajiSténa
maximalni kapacitou mist k sezeni, to znamena, ze vice vstupenek se neproda. Vetsi
prostory nejsou k dispozici. Vysoka navstévnost Dolniho namésti a v Panské zahradé

nepiedstavuje velkou hrozbu z ditvodu Sirokého prostoru.

Nevhodna volba programu a uéinkujicich

Touto hrozbou mam na mysli Spatny vybér uc€inkujicich, pro navstévniky nezajimavy
program. Jelikoz se jedna o tematicky festival, je volba produkce omezend. Dusledkem
muze byt opét nizka navstévnost. Eliminovat tuto hrozbu lze tak, Ze vybér uinkujicich
bude ponechan na navstévnicich naptiklad v hlasovani. V ptipad¢ festivalu Stelibského
Vsetin byl program sestaven tak, aby si na své piisli vSichni, tzn., Ze program probiha na
vice mistech zarovei a obsahuje jak hudebni, filmovou, produkei, tak spolecenské vecery,
besedy, vystavy i vzdélavaci programy a mddni prehlidku. A zaroven se ve spolupraci
s dal§imi organizacemi do programu zatadily akce pro déti nebo piedstaveni dobové

restaurace.

Nizké pozornost médii

Nizké nebo zadnéa pozornost médii miize zpusobit pokles navstévnosti v dalsich vikendech
festivalu a zaroven se festival nedostane do podvédomi obcanti a miize byt ohrozen pristi
ro¢nik. Redenim miize byt kontaktovani regionalniho tisku o probihajici akci. Odstranéni
dopadii tohoto rizika by spocivalo hlavné ve zvySenych nékladech na propagaci na

nasledujici vikend.

Zmeéna programu

Pokud navstévnik navstivi festival pfimo kvuli konkrétni Casti programu, ktery byl
presunut nebo Uplné zrusen, bude jisté nespokojen. Tento problém muze nastat napiiklad v

ptipad¢ nemoci ucinkujiciho. Bohuzel této situaci nelze nijak pfedchdzet. Resenim muze
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byt vyména konkrétnich ¢asti programu nebo nahradni program. Avsak ani jedno feSeni

neni 100%. Tato situace si vyZaduje dalsi ndklady na informovani navstévnikli o zméné.

5.11 Celkovy prinos projektu

Jak jiz bylo zminéno nékolikrat, pfinos celé akce spociva ve vytvoreni akce, ktera na
Vseting€ neni obvykla a méla by uspokojit kulturni potteby jiné cilové skupiny nez vSechny
ostatni festivaly ve mésté. Hlavnim smyslem je také propojeni jména slavného rodaka
Josefa Stelibského se Vsetinem. Tento festival pozvedne mésto v regionalnim hledisku

jako destinaci kulturniho cestovniho ruchu.

Ptinosem tohoto festivalu neni zisk. Mnohé ¢asti festivalu jsou zdarma, proto, aby kultura
byla dostupna kazdému cloveku, ktery ma zdjem zavzpominat na staré dobré Casy a
zptijemnit si den filmem, poslechem hudby, pohledem na krasné automobily apod.

Finan¢ni pfinosy ze vstupenek slouzi alespon k ¢asti uhrazeni honorarti uc¢inkujicich.
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ZAVER

Cilem diplomové prace bylo vytvofit projekt, ktery by mohl rozsitit nabidku mésta Vsetina
v ramci kulturné-poznévaciho cestovniho ruchu a zaroven rozsitit kulturni nabidku pro mistni
obyvatele. Po analyze nabidky kulturnich produktd a spokojenosti obanti jsem se rozhodla
vytvotit kulturni akci, kterd ve mésté nemé obdoby a zaroveii by rozsitila nabidku jak pro
obCany, tak pro turisty, tou akci je prazdninovy festival Stelibského Vsetin. Z této akce se
zaroven mize stat tradi¢ni festival, ktery by postupné pfilakal i turisty ze vzdalenéjSich koutt
republiky a pfipominal spojeni Vsetina a Josefa Stelibského — podobn¢ jako Bedticha Smetany
a Litomysle.

Z analytické c¢asti vyplynulo, Ze Vsetin nema oproti jinym méstim silny potencial pro
kulturné-poznavaci cestovni ruch vramci hmotnych atraktivit, avSak v ramci nehmotnych
muze diky vytvoreni kulturni akce tento nedostatek alespon c¢aste¢né eliminovat. V analyze
vybranych kulturnich akci — 3 festivalli, jsem uvedla i pfinosy jednotlivych akci a piesto, ze
— divodem jsou socialni, kulturni a spole¢enské pfinosy, které tyto festivaly maji. A piesto, ze
Stelibského Vsetin mize byt v ptipadé nepfiznivého pocasi také ztratovy, jeho ostatni piinosy
tuto ztratu vyrovnaji. NavySeni ceny vstupenek by naopak odradilo potencialni navstévniky a
ztrata by tim rozhodné pokryta nebyla.

Akce je urCena vSem cilovym skupinam, ale na rozdil od jinych festivald, je pfizplisobena
potiebam starsi generace a seniorm.

Festival Stelibského Vsetin je akce, kterd je pfipravena k realizaci a mohl by se zni stat
pravidelné se opakujici prazdninovy festival, ktery plni mimo jiné funkce i dalsi pozadovany
efekt, a tim je roz$ifeni kulturni nabidky pro obCany a zaroven také rozsifeni spolecenskych

nehmotnych atraktivit mésta pro kulturné poznavaci cestovni ruch.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
CR Cestovni ruch

DK  Dam kultury

KIC  Koordina¢ni informacni centrum

MVK Masarykova veiejna knihovna



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 88

SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1 Clenéni cinitelii rozvoje cestovniho ruchu (Drobna, Moravkova, 2007) ................ 14
Obr. 2 Matice SWOT analyzy (Zdroj: Heczkovd, 2003, S. 67) .cceveeeeiieaiieieeeieieeeeeeee, 30
Obr. 3 Porovnani kvality sluzeb ve mésté VSeting v 10CE.......c...oeeveeeuveeeeieieaeeeeeeeeeeees 42
Obr. 4 Cenik plakatit (MAICRAATOVA) ............ccccuuveeeiiiieeeie ettt 65

Obr. 5 Cenik letdakit (MAICAATOVA) ...........coceveevuiieeciiieieeiie e eeieee e e eve e e ae e eaeae e 66



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 89

SEZNAM TABULEK
Tab. 1 Pocet kulturnich udalosti ve Vsetiné podle druhu (vlastni zpracovani na
zdkladé udajit Domu kultury a IC VSetin) .........coccoeveiieiiiieeiiieeeeeeeeeeee e 39
Tab. 2 SWOT analyza potencidlu kulturné-poznavaciho cestovniho ruchu ve Vsetiné
(VIASTNT ZDVACOVANL) ...ttt et et 40
Tab. 3 Rozdeéleni akci v roce 2012 ...............coceveueeiiiniiinieiiiniie et 45
Tab. 4 Program festivalu 12. cervence — pdtek (viastni zpracovani)...............c.cceeeueeanne... 56
Tab. 5 Program festivalu 13. cervence — sobota (vlastni zpracovani)....................ceuee.n.. 57
Tab. 6 Program festivalu 19. cervence — patek (viastni zpracovani)...............c..ccccuveen.. 58
Tab. 7 Program festivalu 20. cervence — sobota (vlastni zpracovani)....................ceuee.n.. 58
Tab. 8 Program festivalu 9. srpna — patek (viastni zpracovani) ............ccccceeeveeeeeecvneeenne. 59
Tab. 9 Program festivalu 10. srpna — sobota (vlastni zpracovani)................ccceeeeeeeeeeenns.e. 59
Tab. 10 Program festivalu 16. srpna — pdtek (vlastni zpracovani)..............cceceeeeeeveneennne. 60
Tab. 11 Program festivalu 17. srpna — sobota (viastni zpracovani) ..............ccceeeeeeeeeennee. 60
Tab. 12 Program festivalu 7. zari - sobota (vIastni zpracovani) ............ccceeeeeeeeeeeeeenennne. 61
Tab. 13 Materidlové zabezpeceni akce (VIastni zpracovani) ............ccooeeeeeeeeecceeeeneceneenne. 68
Tab. 14 Materidlové zabezpeceni akce (VIastni zpracovani) ............ccooececeeeeecceeeeeecenennne. 69
Tab. 15 Materidlové zabezpeceni akce (VIastni zpracovani) ...........cccooececeeeeecceeeeeeceneenne. 69
Tab. 16 Materidlové zabezpeceni akce (VIastni zpracovani) ...........ccccoeeeceeeeecoeeeeeeceneene. 70
Tab. 17 Materidlové zabezpeceni akce (VIAstni zpracovani) ...........c....oeceeeveeeevveeeeeceneennns. 70
Tab. 18 Materidlové zabezpeceni akce (VIastni zpracovani) ............cocececeeeeecceeeenecenennne, 71
Tab. 19 Materidlové zabezpeceni akce (VIAstni zpracovani) ...........c....cceeeeveeeeeeeeeeceneennnn. 71
Tab. 20 Materidlové zabezpeceni akce (VIAstni zpracovani) ................ceceeeeeeeeveeeeecvenennnn. 71
Tab. 21 Personalni zabezpeceni akce (vIastni zpracovani).............c...ccecveeeevceeeesevenenennne. 72
Tab. 22 Personalni zabezpeceni akce (vIastni zpracovani)...........ccc.ccceveeeevceeeesevenenenne. 73
Tab. 23 Personalni zabezpeceni akce (viastni zpracovani).............c.c.ccccoeeeevceeeeenceeneeannne. 73
Tab. 24 Personalni zabezpeceni akce (vIastni zpracovani).............c...ccecveeeevceeeesevenenennne. 73
Tab. 25 Personalni zabezpeceni akce (VIastni zpracovani)...........ccc.oeeeceeeeeeeeeseeeneeanne. 74
Tab. 26 Personalni zabezpeceni akce (viastni zpracovani).............c..ccecoeeeeecceeeenceeneeannne. 74
Tab. 27 Personalni zabezpeceni akce (viastni zpracovani).............c.c.ccccoeeeeeceeeeeceeneennne. 74
Tab. 28 Personalni zabezpeceni akce (viastni zpracovani).............c.c.ccccoeeevceeeeneeeneennne. 75
Tab. 29 Personalni zabezpeceni akce (VIAStNI zpracoVani)...........ccc.eeeeueeeescueeeeseveeenennne. 75
Tab. 30 Predpokladané vynosy festivalu (viastni zpracovani) ..............ccceeeeeeeeeeeecenennne. 78



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 90

Tab. 31 Rizikova analyza festivalu (VIastni Zpracovani) ..............cccceeeeeeeeeesceeeeseineeee. 79

Tab. 32 Odhadované vynosy festivalu za nepriznivého pocasi.............cccoeeeeeeeeeeeceenanns. 103



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 91

SEZNAM PRILOH

PRILOHA P I: KULTURNI NESTATNI NEZISKOVE ORGANIZACE VE VSETINE
PRILOHA P II: SEZNAM VSECH KULTURNICH VE VSETINE ZA ROK 2012

PRILOHA PIII: SEZNAM A INFORMACE O PROMITANYCH FILMECH V RAMCI
FESTIVALU STELIBSKEHO VSETIN

PRILOHA P IV: POKRYTI RADIA VALASSKO

PRILOHA P V: KALKULACE PREDPOKLADANE NAVSTEVNOSTI ZA
NEPRIZNIVEHO POCASI



PRILOHA PI: KULTURNI NESTATNI NEZISKOVE ORGANIZACE
VE VSETINE

V nasledujicim seznamu jsou uvedeny predevSim nestatni neziskové organizace sidlici
nebo pusobici na uzemi meésta Vsetina, které se vénuji Cinnostem pfevazné v oblasti

kultury. Na konec seznamu jsou pak zatazeny dal$i vyznamné kulturni organizace.

Amfolkfest

BUBU - klub détské kultury, Vsetin

Country kapela Gymplefi Vsetin
Dance Studio Starlight
Dareband o. s.

Divadlo v Lidovém domé
EFEKT, o. s.

Filmovy klub ve Vsetin¢
Folkova skupina Vrko¢

Fotoklub Vsetin

Hafera

Horni Jasenka o. s.

Jitfenka, o. s.

KADLUB o. s.

Kino Vatra

KOHUTEK VSETIN
Kfestanské obCanské sdruzeni ve
Vseting

LUMIR - muzsky pévecky sbor -

Vsetin

Masarykova vefejna knihovna Vsetin

Muzeum regionu Valassko p. o.

Obganské sdruzeni JASENKA - Vsetin
Orchestralni sdruzeni Vsetin

Pévecké sdruzeni valasskych ucitelek
Pévecky sbor POLANKA, o. s.
Pévecky sbor SONET

Regionalni pévecké centrum Vsetin
Skupina historického Sermu VALMONT
Spolek pro zachovani valasskych tradic
Strazce valasskych tradic

Simon band

Tanecni skupina KOTAR

TOUCH A QUARTER SQUARE
DANCE CLUB

Valasska filmova spole¢nost - VAFIS
VALASSKY KRUZEK JAZZOVY
Vsetin

Valassky orchestr lidovych nastroji
Vesela bida

VSACAN - Vsetin

Vsacanek - détsky folklorni soubor
Vsetin

Vsetinska hudebni spolec¢nost

Zdroj: Mésto Vsetin, dostupné z http://vsetin.cz/kulturni-organizace/os-6832/p1=6925
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ROK 2012

Ttikralovy karneval

akce pro déti

René Soucek

koncert maly

Karneval na Zamku

akce pro déti

Lubos Pospisil a 5P

koncert maly

Kloboukova nedéle

akce pro déti

Ples rybard

ples

Madarsko beseda Le Havre projekce film
tajemny mustang beseda Balkanské filmové ndvraty projekce filmu
Chirurgem v Kazachstanu beseda MUJ BROUCEK soutéz
Holocaust na Vsetinsku beseda ¢aj o paté spolecenské
Divocinou kanadského beseda setkani
severu Petr DROBEK Pajzak Vystava uméni
Zebracka opera Divadlo Per dileto voda a jiné Zivly Vystava uméni
Divadlo Détem Divadlo pro Dialdgy Vystava uméni
déti Pohadkovy ples akce pro déti
Soubor pisni a tancli Olsava | Folklor Jarni prazdniny na Zamku akce pro déti
Perfect days kino Papirova nedéle akce pro déti
Alvin a Chimpunkové kino Indie beseda
Kocour v botach kino Armenie beseda
Sharlock Holmes kino Expedice Manang beseda
Plechovy bubinek kino Expedice Manang beseda
Poupata kino Poezie v pisni s Jifim Za¢kem | beseda
Moneyball kino Setrnd ochrana a vyZiva beseda
Lurdy kino ovocnych dfevin
Stastny novy rok kino MozZnosti genealogickych beseda
MuZi v nadéji kino vyzkumi
Labyrint kino Trampovani na Novém beseda
Pizza Dance klubovd Zélandu.
produkce s DJ mozkovi¢na beseda
DrumMstation vol. 3 klubovd Kaplanstvi beseda
produkce s DJ Vecer s Radkou Demarkovou | beseda
exlusive dance klubovd Slovenska literatura beseda
_ produkce s DJ Na skladackach po ostrovech | beseda
ADF SOUND SYSTEM LIVE klubova francouzské Po|ynésie
produkce s DJ Promény vsetinského beseda
maxxELECTRO klubovd Dolniho namésti
produkce s DJ Lidé pod vrcholky Himalaje beseda
HEAVY Drumm klubova Ekologicka architektura beseda
- produkFe s D) Happy feat kino
exklusive Dance klubova - -
produkee s DJ Kocour v botach kino
DUBSLAP! klubova Hugo a jeho velky objev kino
produkce s DJ Sharlock Holmes kino
Koncert k zahdjeni roku koncert anonym kino
Dareband koncert maly Perfect sense kino




Kronika kino Ples s Annou ples
Underworld:probuzeni kino Ldno projekce film
Rodina jako zaklad statu kino Nevéstinec projekce film{
Signal kino Akademicky rok seminar
Cinska tvrt kino Chram itvrz soutéz
Zahrada kino ¢aj o paté spolecenské
West side story kino setkani
LOVE kino Velkonoce na Vsetinském tvoreni
Star wars kino zKanlku . v —
rajiny sn(l stava uméni
Kontraband kino )y - y —
- Den zemé akce pro déti
Symphonic Queenkoncert koncert — —
- Jak se Honza ucil ¢carovat akce pro déti
Hana a Petr Urlychovi koncert

Pepa Sterichl

koncert maly

Slet ¢arodéjnic na
Vsetinském zamku

akce pro déti

Kvéty koncert maly Nordkapp beseda
Jaromir Nohavica koncert Na kanadském severu beseda
Ples s Diakonii ples zpétky do divotiny
Ples s KS progra, ples Spoleéné cteni beseda
Dluh projekce filmd Malované vajitko beseda
Dim masakru projekce filmd Katefina Tuckova beseda
Jeden musi z kola ven projekce filma Afgénistan - lidé a kultura beseda
Seminar tvarciho psani seminar Markéta Pildova beseda
VirtudIni universita seminarf Co v archivech nenajdete beseda
Den otevienych dvefi na Slavnost Hurd do Afriky kino
hvézdarné Cesta na tajuplny ostrov kino
¢aj o paté spolecenské Strom ivota kino
— se’tkanl — Kralovska aféra kino
Radost z inspirace Vystava umeni - - — -
-~ - - . — Prci, prci, prcicky kino
Vystava svétovych bankovek | Vystava uméni . - -
— — Vrasky z lasky kino

Jaroslav Uhlif akce pro déti — -
- — Koupili jsme ZOO kino

tyden Cteni beseda 2cka le lask ”
aska je laska ino

Yukon beseda - .Jv -

- — Vrtéti Zenou kino
Tajemna vyprava do beseda — i
stredovéku Joev Satriani !no
Za zviratky do knizek beseda Snéhurka kino
Za pokladem kapitana beseda Pfibéhy svrcka a Sténatka kino
Cernovouse Modry tygr kino
Divadelni Vsetin divadlo Titanic kino
Popelka divadlo pro The artist kino

déti Hunger Games kino
Velka zebra divadlo pro Bitevni lod' kino
. deti . Zeleznd lady kino
Karel Plihal koncert maly — — -
— - M{j tyden s Marilin kino
Vladimir Misik koncert maly
- - Screamers koncert
Walter Ficschbacher koncert maly
Stram 20 let koncert

Ples radia Valassko

ples

Ples Austinu

ples

Charitativni koncert

koncert maly




Gabriela Vermelho

koncert maly

Pohadkovy den s Annou

akce pro déti

10 let Zambosi

koncert maly

Dudkovani s vysvédcenim

akce pro déti

Prago Union

koncert maly

Prazdninova knihovna

akce pro déti

Hamlet podnika

projekce filma

Zamecké cestovani

akce pro déti

Pdlnoc v Pafrizi projekce filma S Jakubemm na rybdch beseda
Stavéni mdje Slavnost Mafie a city divadlo
Vsetinsky svatek jara trhy Vsetinsky krpec s austinem festival
Farmaftsky trh trhy Valaskav pivni festivalek gastronomicka
Vala$ské velikonoce tvoreni akee
Diakonie Vystava uméni Avengers kino
MUJ BROUCEK Vystava uméni Madagaskar kino
Zivot, to je svétlo v ocich Vystava uméni Doba ledova 4 kino
Vystava fotografii Vystava uméni Pirati kino
Keha beseda Snéhurka a lovec kino
Kambod?a beseda Nedotktnutelni kino
Majales festival Trainspotting kino
Vsetinské pivni slavnosti gastronomicka Dont stop kino
akce Libas jako dabel kino
André Rieu Live in kino - koncert Muziv ¢erném kino
Maastricht Profesional kino
Radiza koncert Tady hliddm ja kino
Country courak koncert Prometheus kino
30 let skupiny Nerez koncert Lucie bila koncert
Vecer bulharské kultury s koncert maly Evropsky svatek hudby koncert
jazzovym koncertem Cikanski diabli koncert

Horky kafe

koncert maly

Hledame staré talenty

koncert maly

dareband fest

koncert maly

Jeden svét

projekce filma

Marcel Kfiz a Pohubla zrzka

koncert maly

Tetro

projekce filma

Odnikud nékam

projekce filma

Fashion Show

Modni
prehlidka

Svét je velky a zachrana
kyne odevsas

projekce filma

Letni filmovy maratén

projekce film{

Letni filmovy maratén

projekce film{

Prehlidka dokumentarnich
filmG z festivalu Jeden svét

projekce filma

Zupni sokolsky slet

Slavnost

Vyprodej vyrazenych knih

trhy

Srbsko ve fotografii

Vystava uméni

Majové odpoledne slavnost
Slavnostni predavani ceny Slavnost
mésta

Mezinarodni den muzei na Slavnost
Valassku

Farmaftsky trh trhy
Mamince k svatku tvoreni

Auticka z krabicek

Vystava uméni

Krasy pfirody

Vystava uméni

Promény v Case

Vystava umeéni

Promény Vsetina

Vystava umeéni

Zivot v ilustraci

Vystava uméni

Doba ledova 4 kino
Abraham Lincoln kino

Pirana kino
Konfident kino

Polski film kino

Zwarte fanfare koncert maly
TFi musketyfi letni kino
Mamma mia letni kino
Johny English letni kino
Farmaftsky trh trhy

Krasy ptirody

Vystava uméni




Prazdniny na Zdmku

Vystava uméni

Rychle a zbésile

letni kino

Beskyd Rally Turzovka

Vystava uméni

Nékomu Zivot, nékomu smrt

projekce film

united

festival

Vampyr

projekce film{

Gulasfest

gastronomicka
akce

Farmaftsky trh

trhy

Svatovdclacksky jarmark

trhy

Simon band koncert maly Viystava historickych Vystava uméni
Jazzhec koncert maly motocykld
Fusion koncert maly J3, ty, a my vSichni Vystava uméni

Varhnany netradi¢né

koncert maly

Pod slupkou tma

Vystava uméni

Perfect days

letni kino

Dynobrani

akce pro déti

templarské slavnosti

Slavnost

O poklad stryca Juraska

akce pro déti

Jizda zrucnosti

akce pro déti

Rodinna nedéle - véely

akce pro déti

Cteni na sklonku léta beseda Jiti Cerny beseda
Nezkrocend Amazonka beseda Aljaska beseda
Promény areadlu firmy Bata beseda Thajsko beseda
Statni svatky v proménach beseda Cti, Zeji zdravé beseda
Casu On the road po vychodé USA | beseda
JeZzibaby a Zenichové VZ Divadlo Zakaznik jest hostem tvé beseda
Jak se bubnuje na princezny | divadlo pro firmy

déti Balkanem na skok do Asie beseda
Valasske zareni festival Den senior( aneb srdce na beseda
Expendables: postradatelni kino dlani
Temny rytit povstal kino XIX. Vsetinsky jazzovy festival
Rebelka kino festival Josefa Auduse
Norman a duchové kino Valasské zpivanky folklor
Doba ledové 4 kino Madagaskar kino
Tomorrow will be better kino Doba ledova 4 kino
Tady to musi byt kino Asterix a Obelix kino
Bastardi kino Kozi pfibéh kino
Ve stinu kino Rock Zivota kino
Titanic 3D kino faust kino
Resident Evil kino Stud kino
Vrasky z lasky kino Zatimco spis kino
Lov losost v Jemenu kino Superclasio kino
Svata ctvefice kino Probudim se vcera kino
Do Rima s laskou kino Bajecny hotel Marigold kino
Autopohadky kino Cesta do lesa kino
Let’s dance kino Zemé bez zakona kino
Total recall kino Loopfer kino
Roman Vojtek Fantastic Koncert Divosi kino
80°VZ 96 hodin odplata kino
Spolecné pii hudbé koncert maly Divadlo Jary Cimrmana kino
Vecer pod korkovnikem s koncert maly Zelezn lady kino
Honzou Zambochem Katapult koncert
Pafba v Bankoku letni kino Frantidek a Jan Nedvédovi koncert




Nova vina koncert Rock v kiné Queen kino
Michal Hrlza koncert Rock v kiné Doors kino
Cafe Industrial koncert maly Pavlina Filipovska koncert
Valasska bluesova koncert maly Benefi¢ni koncert pro koncert

spolecnost

Axilium

Tabasek&spol

koncert maly

Petr Rimsky

koncert maly

Ozvény kosmického tydne
ve Hvézdarné

seminar

Gosa & spol.

koncert maly

¢aj o paté

spolecenské

Hugo Race

Koncert maly

Martina Trochova

koncert maly

Nova vina

koncert maly

setkani
Rally Vsetin sportovni akce
Farmaftsky trh trhy

Jubilejni ples

ples

Den déti ve Vsetinském
zamku

Vystava uméni

¢aj o paté

spolecenské
setkani

Duse stromu

Vystava uméni

Mikulasské trhy

trhy

Jan Hruby

Vystava uméni

Vsechny barvy Nepalu

Vystava umeéni

Svata mista

Vystava uméni

Mikulassky den

akce pro déti

Miroslav Adamek

Vystava uméni

Aladin a kouzelna lampa

akce pro déti

Nepal tady je aby té zménil,
ne abys ty ménil Nepal

Vystava umeéni

Zameckeé kouzleni

akce pro déti

Svétlo a cit

Vystava umeéni

Vystava Zivych hub

Vystava uméni

Barevna nedéle

akce pro déti

Jak se Honza dostal na hrad

akce pro déti

Vanocni ¢teni beseda
Valasské zpivanky folklor
Led Zeppelin kino
Vanocni kncert Evy Pilarové | Koncert
Fusion Koncert

Za kazdym rohem jeskyna

akce pro déti

Adventni koncert Paul Batto

koncert maly

Tomas Kocko & Band, koledy

koncert maly

Silvestr 2012

Slavnost

¢aj o paté

spolecenské

setkani
Veselé vanocni trhy trhy
vanocni dilna tvoreni

Interfotoklub 2012

Vystava uméni

Z4avis Kalandra beseda
Co je fér a co je nefér beseda
Anglie beseda
Jednej rychle, zachran Zivot | beseda
Macha by se mozna divil beseda
Setkani senior(i beseda
Za dlouhych vecert beseda
Valasské Vanoce beseda

Jan Suchy

Vystava uméni

1. valasska pivni besidka

gastronomicka
akce

Prababicka v kuchyni

Vystava uméni

Zivy Betlém

Vystava uméni

Wine world

gastronomicka
akce

Sumny Vsetin

Vystava uméni

Zivy Betlém

Vystava uméni

Zdroj: Vlastni zpracovani.

Vice informaci o cilovych skupindch, vysi vstupného zde.




PRILOHA PIII: SEZNAM A INFORMACE O PROMITANYCH
FILMECH V RAMCI FESTIVALU STELIBSKEHO VSETIN

Karel a ja

Komedie, Ceskoslovensko, 1942, 85 min, Rezie: Miroslav Cikan Kamera: Julius
Vegricht Hudba: Josef Stelibsky Hraji: Jindfich Plachta, Jana Ditétova, Jaroslav Vojta,
Jifi Dohnal, Riizena Naskova, Hana Vitova, Jaroslav Marvan, Ladislav Pesek, Svétla
Svozilova, Gustav Hilmar, Eman Fiala, FrantiSek Paul, Milada Smolikova, Vladimir
Repa, Bolek Prchal, Jindfich Lazni¢ka, Jifi Vondrovi¢, Vladimir Smeral, Antonin
Zacpal, Josef Loskot, Jan W. Speerger, Milo§ Subrt, Marie Hrdli¢kova, Karel Némec,
Jaroslav Orlicky, Alois Dvorsky, Eliska Kuchatova, Antonin Holzinger, Kamil

Blahovec
Valentin Dobrotivy

Komedie, Ceskoslovensko, 1942, 100 min, ReZzie: Martin Fri¢, Scénaf: Karel Stekly,
Martin Fri¢, Kamera: Vaclav Hanu§, Hudba: Josef Stelibsky, Hraji: Oldfich Novy,
Hana Vitova, Milada Gampeova, Ladislav PeSek, Eman Fiala, Jaroslav Marvan,
Theodor Pisték, Zdenka Baldova, Vojta Novak, Rizena Slemrové, Lili Hodadova,
Jifina Sedlackova, Jaroslav Priicha, Anna Letenska, Marie Blazkova, Bolek Prchal,
Karel Cemy, Karel Dostal, Milo§ Subrt, Jindfich Lazni¢ka, Ota Motycka, Jan Cemy,
Meda Valentova, Emanuel Hiibal, Marie Hodrova, Milada Smolikova, Vladimir Repa,
Josef Kemr, Bohu§ Zahorsky, Blazena Slavickova, FrantiSek Paul, Antonin Jirsa, Mila
Spazierova - Hezka, Josef Bélsky, Vladimir Stros, Jan W. Speerger, Milka Balek-

Brodska, Emanuel Kovarik, Josef Horfanek, Karel Roden
Studujeme za Skolou

Komedie, Ceskoslovensko, 1939, 90 min, Rezie: Miroslav Cikan, Kamera: Josef
Stfecha, Hudba: Josef Stelibsky, Hraji: FrantiSek Smolik, Natasa Gollova, Svatopluk
Benes, FrantiSek Kovarik, Gabriel Hart, Jaroslav Marvan, Stanislav Neumann,
FrantiSek Kreuzmann st., Stella Majova, Rudolf Hrusinsky, Marie Blazkova, Vladimir
Sala¢, Jindra Hermanova, Josef Kemr, FrantiSek Filipovsky, Bolek Prchal, Vlasta
Hruba, Josef Chvalina, Milena Veliskova, Karel Sasek, Ladislav Velisek, Dagmar

Lehovcova, Helena Philippova, Miroslav Rudlof, Antonin Jirsa, Slavka Rosenbergova,



Marie Hrdlickova, Josef Cikan, Karel Postranecky, Milo§ Subrt, Marie Vildova, Karel
Roden

Nikdo nic nevi
Komedie / Valec¢ny,

Ceskoslovensko, 1947, 75 min, Rezie: Josef Mach, Kamera: Josef Stfecha, Hudba:
Josef Stelibsky, Hraji: Jaroslav Marvan, FrantiSek Filipovsky, Eduard Linkers, Jana
Ditétova, Stanislav Neumann, Ota Motycka, Jaroslav Senik, Robert Vrchota, Josef
Kotapi$, Richard Zahorsky, Eman Fiala, J. O. Martin, Karel Dvotak, Rudolf Princ,
Antonin Jirsa, Jifi Vondrovi¢, FrantiSek Marek, Irena Svingerové, Bedfich
Bozdéch, Josef Pehr, Mnislav Hofmann, Karel Urban, Alois Dvorsky, Josef
Ptihoda, Marie Grossova, Viktor O¢asek, Zdenék Savrda, Oldtich Hoblik, Otomar
Krejca st., Valja Petrova, Eva Senkova, Oldfich Slany, Karel Effa, Vaclav Svec,
Jaroslav Stercl, Ferdinand Safranek, Jiti Sovak, Jan W. Speerger, Josef Kemr,
Milka Balek-Brodska, Jindra Hermanova, Josef A. Stehlik, Bozena Helclova,
Jaroslav Orlicky, F. X. Mlejnek

Priiklady tahnou

Komedie, Ceskoslovensko, 1939, 85 min, ReZie: Miroslav Cikan, Kamera: Jaroslav
Tuzar, Hudba: Josef Stelibsky, Hraji: RUzena Naskova, Natasa Gollova, Stella
Maijova, Jifi Steimar, Antonin Novotny, R. A. Strejka, Jan Pivec, Vlasta Hruba,
Stanislav Neumann, Bolek Prchal, Milada Smolikova, Vladimir Sala¢, Emilie
Hraska, Vilém Pfeiffer, Ladislav Janecek, Walter Sent, Bozena Helclova, Vaclav

Suldovsky
U péti veverek

Komedie, Ceskoslovensko, 1944, 80 min, ReZie: Miroslav Cikéan, Scénai: Marie
Russova, Miroslav Rutte, Kamera: Karel Degl, Hudba: Josef Stelibsky, Hraji: Mila
Pacova, Jindfich Plachta, RGZena Naskova, Jana Romanova, Eva Klenova, Jan
Pivec, Ladislav Pesek, Jaroslav Pricha, Jaroslav Marvan, FrantiSek Kreuzmann st.,
Helena Busova, Jana Ditétova, Antonin Holzinger, Bohu$ Hradil, Nelly Gaierova,
Ema Kreutzerovd, Milada Horutovd, Bohu§ Zahorsky, Bolek Prchal, Miroslav
Dolezal, Alois Peterka, Eva Sipova, Ladislav Jane¢ek, Zdengk Solle, Karel Peyr,
Jindfich Lazni¢ka, Emanuel Hiibal, Milo§ Subrt, Jan Fifka, Jindfich Dolezal



Batalion

Drama, Ceskoslovensko, 1937, 93 min, ReZie: Miroslav Cikan, Kamera: Jan Roth,
Hudba: Josef Stelibsky, Hraji: FrantiSek Smolik, Helena BuSova, Hana Vitova,
Jaroslav Priicha, Vaclav Trégl, FrantiSek Kreuzmann st., Ladislav Pesek, Eduard
Kohout, Karel Veverka, Milada Gampeova, Ella Nollova, Mafenka Zieglerova,
Eman Fiala, Vlasta Hruba, Raoul Schranil, Jiti Vondrovi¢, Vladimir Repa, Gustav
Hilmar, Dagmar Vondrova, Jan W. Speerger, Riizena Pokorna, Marie Popelkova,
Alfred Bastyt, Frank Rose - Ruzicka, Antonin Strnad, Karel Némec, Vladimir
Smichovsky, Julius Batha, Jan Cemy, Emanuel Kovatik, Karel Postranecky, Marie

Ptikrylova, Oldiich Kovaf, Antonin Jirsa, Milo§ Subrt, Jaroslav Marvan
Provdam svou Zenu

Komedie, Ceskoslovensko, 1941, 81 min, Rezie: Miroslav Cikan, Scénai: Vaclav
Wasserman, Kamera: Josef Stfecha, Hudba: Josef Stelibsky, Hraji: Vlasta Burian,
Svétla Svozilova, Jaroslav Marvan, Véra Ferbasova, Cenék Slégl, Raoul Schranil,
Ladislav Hemmer, Milo§ Nedbal, Marie Blazkova, Marie Norrova, Zita Kabatova,
Stanislav Neumann, Vaclav Trégl, FrantiSek Filipovsky, Jana Romanova, Josef
Kemr, Antonin Zacpal, Karel Némec, Bolek Prchal, Rudolf Princ, Ada Dohnal,
Ladislav Jane¢ek, Milo§ Subrt, Karel Maj, Jiti Vondrovi¢, Vladimir Salag,
Bohuslav Kupsovsky
Reka Caruje

Komedie / Poeticky / Fantasy, Ceskoslovensko, 1945, 96 min, ReZie: Vaclav Krika,
Kamera: Julius Vegricht, Vaclav Hanus, Hudba: Jifi Srnka, Josef Stelibsky, Hraji:
Franti$ek Hanus, Razena Slemrova, Evelyna Kinska, Svatopluk Benes, Frantisek
Vnoucek, Karel Dostal, Meda Valentova, Jaroslav Marvan, Bedfich Kubala,
Jindfich Plachta, FrantiSek Cemy, FrantiSek Kovarik, Anna MeliSkova, Rudolf
Deyl ml., Karel M4j, Eman Fiala, Véra Petakova, Gustav Hilmar, Milada Horutova,
Jarmila Smejkalova, FrantiSek Filipovsky, Nadézda Vladykova, Marie Jezkova,
Helena Busova, Marie Nademlejnskd, Darja Hajskd, Vladimir Repa, Eva
Svobodova, Ela Sarkova, Jarmila Svabikova, Josef Bélsky, Josef Hanus, Jindrich
Laznic¢ka, Ota Motycka, Ella Nollova, Libuse Stehlikova, Lola Skrbkova, Josef
Vosalik, Blazena Slavickova, Josef Kotapis, Marie Rostilkova, Martin Raus, Marta

Maijova, Marie Ptakova, Marcela Sedlackova, Jarmila Holmova, Antonin



Holzinger, Bediich Vrbsky, Marie Brozova, Marie Blazkov4, Antonin Solc,
Drahomira Hurkova, Eva Klenova, Marie Norrova, Blanka Waleska, Bozena
Helclova, Marie Buddeusova, Anna Steimarova, Marie Vasova, Jarmila Svata, Eva
Foustkova, Sobéslav Sejk, Jan W. Speerger, F. X. Mlejnek, Mirko Marsalek, Ota
Vyborny, Oldfich Lipsky, Emil Koneé¢ny, Jifi Julius Fiala, Jifi Koudelka, Bolek
Prchal

Zdroj: Ceskoslovenska filmova databdze



PRILOHA P1V: POKRYTI RADIA VALASSKO

VALASSHKO

Zdroj: Radio Valassko



PRILOHA P V: KALKULACE PREDPOKLADANE NAVSTEVNOSTI
ZA NEPRIZNIVEHO POCASI

Predpokladané vynosy akce za velmi nepfiznivého pocasi v ramci vSech vikenda jsou
odhadnuty na 132.500 K¢ a dotace mésta 90. 000K¢ . Celkové naklady se snizuji oproti
puvodni kalkulaci (o ndklady na dopravu, jelikoz vSechno vybaveni je v DK nebo v
kinosale, prondjem mobilniho WC, jelikoz WC je v provozu v DK i kin¢ Vatra a provoz
lodicek, ktery by byl za neptiznivého pocasi zrusen upln¢) celkem o 9.870 K¢, tzn.: Ze
naklady by Cinily za pfedpokladu neptiznivého pocasi 305.453 K¢ a tim padem by Cinila
celkova ztrata 82 953 K¢. Tato ztrata mize byt jesté sniZzena o sponzorské dary, které
v kalkulaci zapoc€itany nejsou, jelikoZ jesté nejsou zadné potvrzeny. Pokud by hospodaisky

vysledek akce byl i nadale zaporny, bude uhrazen Domem kultury z rezervnich fondd.

Tab. 32 Odhadované vynosy festivalu za nepriznivého pocasi

Datum | Akce Cena Piedpokliadana | Vynos
vstupenky | navs§tévnost

13.7-7.9. | Vystava Stard radnice 30 1.000 30 000

13.7-7.9. | Prodej minci 100 150 15 000

13.7. Lodicky 15 0 0

13.7. Kino Vatra - film 50 30 1 500

13.7. Kino Vatra — film 50 40 2 000

13.7. Kino Vatra - film 50 50 2 500

13.7. DK-Roztan¢ené harmoniky | 120 100 12 000

13.7. Pronajem stanki 1 000 0 0

19.7. Kino Vatra — opereta 100 30 3 000

19.7. Pronajem stanki 1 000 0 0

20.7. DK- beseda, hudba 100 70 7 000

20.7 Prondjem stanki 1 000 0 0

9.8 DK- Blue Start+tane¢ni | 150 50 7500
vystoupeni

10.8. Lodicky 15 0 0

10.8. Kino Vatra — opereta 100 30 3 000

10.8. Pronajem stanki 1 000 0

17.8 Kino Vatra — film 50 40 2 000

17.8. Kino Vatra — film 50 40 2 000

17.8 DK- Sestry Havelkovy 200 100 20 000

7.9 DK- O. Havelka 250 100 25 000

Celkem 132.500 K¢é




