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Hodnoceni prace:

Autorka hned na pocdtku prace prekvapi Spatnym dcislovanim textu, nesprdvné vlozenou
stranou, nezarovnanymi okraji, coz se odrdzi v urovni formalni struktury prace. Teoreticka
cast prace sice predklada vymezeni zakladnich pojmu, ale urcité plné nekoresponduje
s citaéni normou, ¢asto chybi uvedeni zdroje Uplné. Rozhodné by bylo prijatelnéjsi, namisto
rozsahlého exkurzu do historie obchodu, vymezit vékové kategorii — dité. | ddle se bez
patficné specifikace hovofi nahodile o predskolnim véku, Skolnim véku, adolescentech.
Prakticka Cast prace jiz vice odpovida pozadavkim kladenym na BP. Autorka zde vSak stale
zaménuje vyzkumné otdzky s hypotézami (napf. str. 38), dale by mne zajimal podil na
vyhodnoceni dotazniku, jelikoZz autorka vyuZila mozZnosti elektronické formy dotazniku na
vypInto.cz (str. 38). Také vékové rozpéti (2 ai 15 let) koresponduje s nesourodosti TC.
PfestoZze autorka svou volbu opodstatfiuje, jsem presvédcena, uz na zakladé poctu
respondent(, Ze by blizsi specifikace CS byla, uz vzhledem k charakteristice prevainé vétsiny
dotaz(, pfinosnéjsi.

Otazky k obhajobé:
1. Str. 25: ,Dnesni déti a adolescenti po dosazeni sedmdesati let budou za sebou mit
v rdmci zivotni bilance sedm aZ deset let stravenych u televize.” Z kterého zdroje jste
Cerpala? Ve stejném odstavci odkazujete na vyzkum (Strasburger, 2009), ve kterém je
uvedeno, Ze ,pouze jedna tretina déti ve véku od ¢tyr do Sesti let pochopila komeréni
zamér reklam”. PrestoZze zde nejsou uvedeny dalsi udaje (napf. pocet respondentd,
zdroj), mlzete dolozZit obdobny vyzkum z ¢eského prostredi?

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
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2. lJiz z pfedchazejici otazky je patrno, Ze pouze ,jedna tretina déti ve véku od ¢tyr do
Sesti let je schopna pochopit komeréni zamér reklamy”, zajimalo by mne, proc
autorka volila vékovou hranici od dvou let ditéte. Sama sice uvadi, Zze se jedna
zamérné o tak Siroké vékové rozpéti, ale co bylo motivaci vedouci k tak nizké vékové
hranici, kdy jak sama uvadi v TC, vnima dité reklamu jako pohadku. Jsou potom
otazky cilené k rodi¢lim dané vékové skupiny relevantni?

3. RovnéZ by mne zajimalo, od jakého véku je dité schopno samostatného nakupu za
vlastni Uspory, at jiZz by se jednalo o nakup pod vlivem reklamniho sdéleni — ¢i bez
vlivu reklamy. Je autorka seznamena s obdobnymi vyzkumy?
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