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Pfipominky a hodnoceni prace:

Bakalarska prace ma logickou strukturu i provazanost kapitol. Autorka zvolila vhodnou
metodiku prace a spravné nastavila vyzkumné otazky. Autorka pouzivda omezené mnozstvi
zdroju, coz vsak nema vliv na kvalitu predlozené prace. Ocenuji také, Ze jsou v praci pouzity
zahranicni zdroje. V zavéru jsou vhodné formulovany odpovédi na vyzkumné otazky, avsak
doporuceni mohla byt vice specificka.

Otazky k obhajobé:

V zavéru uvadite, Ze problematickym mistem vyzkumu je motivace obchodnikd sdilet
dllezité informace. Jakd byste navrhla doporuceni ke zlepseni daného problému?
Doporucujete firmdm lepsi personalni zabezpedeni a zejména komunikaci. Co konkrétniho
byste firmam navrhla pro zlepseni komunikace?

Jaké jsou zakladni faktory pro vybér dodavatelské firmy pro zpracovani vyzkumu na B2B
trhu?

Ve Zliné dne 9.5.2013 Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



