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Tabulka A
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x 
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

Připomínky a otázky k obhajobě:

V teoretické části diplomové práce se autorka zaměřila na vymezení pojmu image a jeho postavení v marketingové komunikaci firmy s využitím dostupných literárních zdrojů. 

Pro splnění cílů diplomové práce autorka využila  metody marketingového výzkumu tj. sběru primárních i sekundárních informací, jejichž charakteristika je i součástí teoretické části včetně analýzy image a metod jeho měření pomocí sémantického diferenciálu. 
Praktická část je zpracována velmi přehledně formou prezentace výzkumné sondy „ Analýza image“ u dvou vybraných firem.  Závěry výzkumné sondy jsou stručně a jasně formulovány  a na jejich základě je první hypotéza ověřena a druhá zamítnuta. 

S využitím výsledků z dotazníkového šetření je v projektové části formulována komunikační strategie vedoucí k budování pozitivní firemní image u zaměstnanců.
Diplomová práce má  velmi dobrou úroveň, diplomantka prokázala schopnost aplikovat teoretické přístupy v reálných podmínkách firemní praxe.

Metodologie práce je na vysoké úrovni.   
Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                               A/ výborně                                                                                       
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  22.8.2006
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

PAGE  
1

