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Pripominky a hodnoceni prace:

Prace ma zajimavou, byt rozsahem ponékud kratsi teoretickou ¢ast. Hlavni slabina se nachazi
v praktické casti, kterd je spiSe popisnd nez analytickd. Marketingovy mix pivovaru je sice
rozebran podle prislusného teoretického mustru, avsak pokud by méla byt fe¢ o analyze,
bylo by potfeba néjakych nastrojl, které by ukdzaly, jak jsou jednotlivé polozky
marketingového ¢i komunikacniho mixu efektivni. Stejné tak v pripadé srovnavani
s konkurenci nejde ani tak o analyzu, protoZe nejsou nastavena jasna kritéria srovnani.
Nutno fict, Ze prace se velmi dobfe Cte a je naplnéna fadou zajimavych informaci; pokud by
mél byt cilem prace popis souc¢asného stavu, pripadné historie, bylo by vSe v porfadku. Pokud
vsak ma jit o analyzu, bylo by potfeba pouzit presnéjsich analytickych nastroja.

Otazky k obhajobé:

Bylo by mozné na ukazku pfipravit jasné srovnavaci parametry, podle nichZz by bylo mozno
zpracovat avizovanou benchmarkingovou studii?
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