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Pripominky a hodnoceni prace:

Standardni prace praktického zaméreni evidentné vychazejici z potfeb pracovisté autorky.
K praktickému vyuZiti pak vysledky prace opét sméruji. Nad pozadavky na bakalarsky stupen
kvalifikacniho textu jdou nékteré poznamky v poslednich kapitoldch prace, kde autorka
navrhuje i dil¢i doporuceni pro dalSi postup v marketingovych komunikacich daného
jsem z textu nepoznal, o jakou firmu se konkrétné jedna, ale chapu, ze

subjektu. Skoda, 7e

tato informace muze byt davérna, a proto neni v textu zminéna.

Chybou je, Ze cil prace a vyzkumné otazky (pripadné hypotézy) nejsou v praci formulovany

explicitng, i kdyz cil je v textu na nékterych mistech skryté naznacen.

Na str. 18, v druhém odstavci nejsou citace odkazany na zdroje.

Otazky k obhajobé:

1) V cem predevsim se lisi pojeti marketingovych komunikaci v oblasti sluzeb od MK

v oblasti produktl — hmotnych vyrobkd?
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2) Vyzkum a analyza jeho vysledkd se tykal prevdiné nebo vyhradné stdvajicich

zdkaznikd. Jaké marketingové aktivity by autorka doporucila pro ziskani novych
klientd?

3) Uvedena doporuceni se tykaji predevsim forem marketingové komunikace (reklama,

PR atd.). Jaké konkrétni prostfedky a média by autorka doporucovala (printy, TV
reklamu, on-line atd.)?

Pfes uvedené pripominky povazuji tuto praci za velmi kvalitni a souhlasim s hodnocenim
vygenerovanym tabulkou.
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