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	Téma DP
	Role značky v soudobých marketingových komunikacích

	Rozsah
	81 stran + přílohy 


	Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


	Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce diplomanta patří mezi ty diplomové analýzy,které mají praktický smysl díky svému zakořenění v realitě a řešení skutečně významného komunikačního úkolu. Předložené dílo má  dobrou logiku výkladu v adekvátní celkové struktuře. reálně stanoví cíle i hypotézy, včetně realizovatelné koncepce komunikace.  Velmi oceňuji, že závěry, k nimž R.Kundel ve své analýze dospívá, jsou jednoznačně realizovatelné a evidentně by mohly znamenat posun v kvalitě marketingové komunikace Hanácké kyselky.


Není mi zcela jasné, proč v kvalitní práci zůstala chyba – jsou zde atypicky celé odkazy na webové stránky a tedy dvojí typ citací – odkazových a detailních v textu. Přitom webové odkazy nejsou zahrnuty do seznamu použité literatury. U jmen autorů se neuvádějí tituly. Na str.32 postrádám odkaz na původní zdroj. 
Souhrnně ale můžeme konstatovat, že přes tyto metodické nedostatky autor odvedl velmi slušnou práci. Zejména oceňuji osobité vidění tematiky a informační přínos k analýze tematiky.
K obhajobě:

1. Zajímá mne poměr mezi produkcí značkové minerální vody a značkami obchodních řetězců ve firmě Hanácká kyselka.
2. Nakolik si značková minerální voda konkuruje s Private Label.

3. Jaké je postavení Hanácké kyselky v konkurenčním poli – str.47-50.
4. Vybízím autora, aby rozvedl myšlenku na rebranding značky  HANÁCKÁ KYSELKA x HANÁCKÁ, kterou považuji za velmi přínosnou.
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
B - velmi dobře
Ve Zlíně 2006-05-27
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