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Téma DP: Role značky v soudobých marketingových komunikacích.

Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	


	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomant se v práci podrobně zabývá analýzou a návrhem marketingové strategie Hanácké kyselky. Práce je dobře strukturovaná, jsou explicitně a jasně definovány výchozí podmínky, cíle práce (v rozdělení na primární a sekundární), fáze a metody zpracování, stanovena hypotéza i analyzován současný stav řešené problematiky. V praktické části diplomant vysoce kvalitně analyzuje na základě sekundárního i primárního výzkumu (vlastní výzkumná sonda – 170 respondentů) značku Hanácká kyselka. Hlubokou znalost problematiky prokazuje diplomant jednak správnou interpretací získaných poznatků (podkapitola 3.5), jednak i zpracování projektové části své diplomové práce. V ní navrhuje konkrétní marketingovou a komunikační strategii pro výše jmenovanou značku. Jasně definuje veškeré parametry značky, distribuci, cenovou politiku atd. Návrh kreativní strategie vychází z přesné struktury. Formát, apel, strategie reklamního sdělení jakož i načasování reklamních kampaní a rozpočet jsou jasně definovány a prokazují jak vysokou odbornou erudici diplomanta, tak i nemálo úsilí, které zpracování své diplomové práce věnoval. Diplomant pravidelně svou práci s vedoucím konzultoval a jeho připravenost byla vždy na velmi vysoké úrovni. Otázky které vedoucímu kladl a problémy které řešil potvrzují rovněž předcházející tvrzení.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……… A - výborně…….........................

Ve Zlíně dne ...........28.5.2006....................................
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


