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Pripominky a hodnoceni prace:

Studentka predlozila dobfe zpracovanou praci, avSak nékteré faktické chyby kazi celkovy
dojem. Hned na Uvod teoretické Casti se Ctenar dozvi, Ze podpora prodeje je soucasti
marketingového mixu, ktery ma pét zakladnich slozek! U diplomové prace je tato chyba
neomluvitelna! Studentka k teoretickému vymezeni vyuziva vysledky vyzkumu, coz je urcité
obohacenim prace, ale trochu chybi aktudlnost dat. Nékteré vyzkumy jsou jiz z roku 2007.
V kapitole Metodika chybi ddkladnéjsi popis zpracované prace. Prakticka cCast je kvalitné
zpracovana. Ocenuji dva zdroje Setfeni a nasledné zpracovani zjisténych zavérd do SWOT
analyzy na konci praktické ¢asti. V navrhu projektu chybi finan¢ni narocnost a projekt

nepfinasi inovativni feSeni pro danou problematiku.

Otazky k obhajobé:
1. Vymezte zakladni rozdily mezi marketingovym a komunikac¢nim mixem?

2. Domniva se autorka prace, Ze ochutnavky pomahaji budovat image znacky? Pokud

ano, proc?
3. Mohla by autorka dolozit finan¢ni naklady pro realizaci projektu?
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