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Dovolena na lodi — nabidka ¢eskych CK a povédomi klientti o tomto produktu

Kritéria hodnoceni: Pocet bodl (0 —10)

1 Narocnost tématu prace 9

2 Splnéni cill prace 10

3 Teoretickd ¢ast prace 8

4 Praktlcka €avs’t prace 10
(analytickd c¢ast)

5 Pvravlftv,ckla Cast prace 10
(FeSici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 10
CELKOVY POCET BODU .
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodl nesplnéno
(odpovidd stupni ,,F“ podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na trovni zakladnich pozadavkd
(odpovida stupni ,E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5-6 bodi spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovida stupni,,C“ podle ECTS)

7 —8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovidd stupni,, B podle ECTS)

9 —-10 bod splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Produkt ,Dovolena na lodi” jsme v nasi kanceldfi zacali zprostfedkovavat nové. Reakce klientd na
nabidku byly zpocatku rozpacité, proto jsme pfivitali marketingovy vyzkum. Ten ndm mohl ukazat,
co klienti v CR oéekavaji od tohoto produktu a umoznit dale s vyslednymi daty pracovat. Velmi
dllezité pro nas bylo také porovnani s konkurenci.

Marketingovym nastrojem pro sbér dat byl dotaznik a také mystery shopping. Zvolené metody byly,
podle mne, vybrany velmi dobfe. Vzhledem k tomu, Ze vyzkum probihal jak mezi nasimi klienty tak i
mezi Sirokou verejnosti, dostali jsme diky tomu zajimavé vystupy. Vysledky pro nds byly pfiznivé a
pouzitelné pro budouci propagaci. Potvrdilo se, Ze o tomto typu dovolené klienti nemaji mnoho
kvalitnich informaci a je zde pro nds prostor na trhu. Pfiznivé pro nas bylo, Ze jsme nasledné po
provedeni priizkumu oslovili klienty s konkrétni aktualizovanou nabidkou (upravenou dle vysledk
marketingu) a reakce klientl byly pozitivni, coz se projevilo na zajmu a také prodeji.

Dle mého nazoru tato prdce prispéla k osvété tohoto produktu a také ukazala potfeby, jak pracovat
s nabidkou, aby byla v CR prodejna.

Otazky k obhajobé:
Jak byste dale doporucil sméfovat propagaci daného produktu?

BP byla podrobena kontrole ke zjiSténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimdIné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []

V Olomouci dne: 15.5.2013

podpjs hodnotitele BP



