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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:
Předložená bakalářská práce Martina Valihracha je zpracovaná na téma „Analýza marketingového prostředí firmy Metrology spol. s r.o. Cílem práce bylo analyzovat marketingové prostředí společnosti, které působí na českém trhu v oblasti prodeje měřících přístrojů špičkové kvality. Autor přistoupil k řešení stanovených cílů komplexně, s odvahou a  zdařile aplikoval některé analytické přístupy konkurenční analýzy, které jsou nad rámec znalostí ze základů marketingu. V rámci studia teoretických zdrojů charakterizoval základní pojmy týkající strategického marketingu a následně formuloval cíle a pracovní hypotézy. V praktické části autor vhodně aplikoval analýzu obecného  a oborového okolí. Analýze vnitřního prostředí firmy se autor věnuje pouze obecně a popisně bez hlubšího zamyšlení se nad jednotlivými prvky (s výjimkou lidských zdrojů, které jsou podrobně analyzovány), které však výrazně ovlivňují silné a slabé stránky firmy. Výstupem analýz je formulace SWOT analýzy a charakteristika konkurence z pohledu Porterova 5 ti faktorového modelu, ta je provedena velmi dobře a se znalostí praktické problematiky. Na základě vyhodnocení výsledků dílčích analýz byla formulována konkurenční výhoda firmy s následným návrhem marketingového mixu pro společnost. Autor v bakalářské práci přistoupil k řešené tématice komplexně, zvláště oceňuji odborný přístup k analýze konkurence dle Portera. Práce splňuje formální strukturu, cíle a hypotézy práce jsou jasně formulovány a v průběhu práce byly hypotézy ověřeny a cíle splněny. 

Formální připomínky: nemám

Otázky: 

1. Identifikujte významné a nebezpečné konkurenty společnosti, pokuste sestavit pořadí podle Vámi zvolených kriterií.  

2. Navrhněte, jakým způsobem lze komunikovat Vámi identifikovanou konkurenční výhodu?
Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                B / velmi dobře
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  21.5.2007 
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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