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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Student Martin Valihrach v průběhu zpracování bakalářské práce příkladně spolupracoval, rozpracovaný text zasílal ke konzultaci a na základě mých připomínek korigoval jeho výslednou podobu. 

Bakalářská práce je vyvážená ve všech třech svých částech - teoretické, analytické i návrhové. V teoretické části autor především vymezuje analytické nástroje, které dále používá při zkoumání marketingového prostředí firmy Metrology, a nástroje potřebné pro tvorbu marketingové strategie, než že by se přímo zabýval specifiky marketingu a marketingových komunikací v daném oboru, byť se jim v určitém rozsahu také věnuje. Analytická část práce přináší poměrně plastický obraz marketingového prostředí firmy a všech jeho podstatných součástí. Závěry analýzy autorovi posloužily při sestavení své návrhové části, která sice není uceleným projektem, ale požadavky kladené na bakalářskou práci i tak převyšuje. 
Bakalářská práce má dle mého soudu vysokou studijní i praktickou hodnotu a věřím, že hlavní závěry a návrhy poslouží firmě samotné minimálně jako východisko pro diskuzi o jejím dalším směřování. 
Otázky k obhajobě: 
Ve své práci navrhujete rozšíření produktového portfolio o výrobky nižší cenové hladiny i nejvyšší kvalitativní třídy. Jaké jsou výhody i nevýhody obou řešení, tedy poskytování co nejrozmanitější nabídky produktů versus profilování se jako distributor produktů určité konkrétní kvalitativní a cenové úrovně? Definujte nejdůležitější benefity, které Vás vedly k Vašemu návrhu na co největší rozšíření produktové řady.  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 13. 5. 2007
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


