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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Vzhledem k věcné náplni tématu a omezeným informačním zdrojům ke zkoumané problematice byla (po konzultaci s vedoucí práce) pozměněna struktura bakalářské práce, kdy analytická část byla zkrácena a o to rozšířena návrhová část komplexního projektu eventové akce pro prodejce vozů Škoda ve Zlíně.

Autor si stanovil jasný cíl, ale hypotézu specifikoval nejednoznačně („...v menší či větší míře...”), takže její verifikace v závěru působí nepodloženě. Z analytických nástrojů využil SWOT analýzu, vztahující se zejména k posouzení komunikace firmy. 
Při hodnocení práce je třeba ocenit množství sesbíraných (mj. i cizojazyčných) informačních zdrojů a jejich rešerši i citace. Autor zpracoval problematiku eventů a jejich zasazení do komunikačního mixu velmi kvalifikovaně. Následně se pokusil analyzovat komunikaci a „práci se zážitky” u prodejce vozů Škoda ve Zlíně. Využil poznatků z rozhovoru se zástupcem firmy, sekundárních údajů a vlastních poznatků, jejichž interpretace nepůsobí vždy zcela objektivně (např. na s. 28 „...řada RS... je... mezi zlínskými podnikateli velice oblíbená, ...od zavedení verzí RS... se prodejce nesetkal s velkou prodejností..”).
Rovněž projekt je pojat velmi komplexně – od organizačních záležitostí, přes strategické a komunikační cíle až po měření efektivity eventu. Komplexnost však působí na úkor konkrétnosti, přesnosti a metodologické správnosti podstatných detailů (např. v rozpočtové či výzkumné části). 
Co se týče spolupráce s vedoucí práce, autor dílčí části práce konzultoval – u praktické části zejména strukturu, méně již obsahovou náplň návrhů.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – C, tj. velmi dobře až dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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