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ABSTRAKT

V mé diplomové praci ,,Muzské svéty™ se snazim pfiblizit téma maskulinity a postaveni
muze v dnesSni spolecnosti, ve vztahu k celé odévni kultufe a s ohledem na historicka i
soudoba fakta. Jaké je jeho role, do které ho pfeménila dnesni spolecnost? Kterd kriteria
definuji koncept muzskosti? Na tyto skutecnosti a otdzky prakticky reaguji vytvofenim
kolekce panskych odévi, které si kladou za cil vizudln€ zobrazit cestu hledani muzské

identity. Jednotlivy odév tak vnimam jako krok k postupnému utvéieni sebeuvédoméni.

ABSTRACT

In my thesis Men’s Spaces I’m trying to explain the theme of masculinity and the role of
men in today's society in relation to the clothing culture with regard to historical and
contemporary facts. What is his role a today's society has turned him into? What criteria
exactly define the concept of masculinity? On these actualities and issues | practically
respond by creating a menswear collection that aim to visually display a path of searching
a masculine identity. | perceive every individual garment as a step towards to the gradual

formation of self-awareness.
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UvVOD

Cilem mé diplomové prace "Muzské svéty" je priblizit rozsdhlou problematiku
maskulinity a s ni souvisejici muzské identity. Tyto dva pojmy spolu tzce koexistuji a
vaze se na n¢ mnoho dil¢ich otdzek. Protoze se vyznamy maskulinity v ¢ase méni, jsou
opakovanym piedmétem studii dneSnich sociologli. V marketingovych vyzkumech se
objevuji definice popisujici nové typy muzil. Po metrosexudlovi a ubersexudlovi uvadi
marketingova studie “NuRo” muze, nového romantického muze ¢i také retrosexuala,
muze, ktery uznava tradini pojeti maskulinity v oblékani 1 v chovani. Objevuji se i
diskutabilni pojmy jako napf. gastrosexudl, ktery se zrodil s masovym prilivem
televiznich kulinatfskych show. Ztotoznuji se dneSni muzi s témito novymi pomy? Jak je
zobrazovana muzska role médii? Jaky je ideal muzské krasy? Prevlada v dnesni dobé
model spiSe feminniho typu muze? Nevytraci se postupem casu klasicka muzska role,
viibec?

At se to zdd snad nemozné, i1 tyto socidlni otdzky a skutecnosti jsou soucasti odévni
kultury a maji dopad na spolecenské chovani v médeé a modni trendy samotné.

Na problematiku muzské identity reaguji osobnim ptistupem v praktické ¢asti mé prace,
kde vytvaiim kolekci panskych odévil sledujici cestu chlapce, tapajiciho ve své vlastni

identit¢ v touze stat se muZzem a hledajiciho smysl zivota a své misto na tomto svéte.
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1 METODOLOGIE PRACE

Teoretickd ¢ast mé diplomové prace je v jeji prvni poloviné zaméfena na soucasné téma
maskulinity a muzské identity. Zabyvam se také spolu-souvisejicimi tématy, jako je
zpusob zobrazovani muze spolecnosti, at’ uz prosttednictvim médii, ¢i umélct. Skrze
odbornou literaturu se snazim nalézt odpovédi na otazky, jez jsem si v vodu prace
polozila, a které mne zajimayji.

V kapitole 2.3.4, Typy muzi v médnich kampanich, udavam nékolik typd muzd,
které jsou nejvice vidéni jako tvare svétozndmych modnich znacek. Osloveni, které jim
pfipisuji, jsou bud’ marketingovym pojmem, historickym modnim pojmem, v jiném

ptfipad¢ jsem je pojmenovala podle svého vlastniho uvazeni o jejich vhodnosti.

Jelikoz se pii tvorbé kolekce zabyvam siluetou ramen, v kapitole 3, SILUETY
PANSKEHO ODEVU 20. A 21. STOLETI, se snazim pojmout a popsat vyvoj siluety
panského odévu. Vzhledem k tomu, Ze ta je nejvice patrna pravé u panského obleku,

zamg¢iuji se prevazné na jeho ménici se formy.

Praktickéd cast se zamétuje na kolekci samotnou. Jednotlivy odév je soucasti pribéhu
chlapce, dospivajiciho v muze, hledajiciho na své zivotni pouti své ,,ja“. Tuto cestu
jsem se snazila prenést jak do siluety kolekce, tak do barevnosti a konecné¢ 1 uzitim a
zpracovanim urcitych materiali. Soucasti praktické Céasti jsou také ptipravné skici,

technické ndkresy a fotodokumentace odévi.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

2 KONCEPT MUZSKOSTI

Jelikoz téma muzskosti prochazi celou touto praci a s maskulinitou souvisi také dalsi
pojmy jako muzska identita, sebepojeti ¢i gender, je nezbytné se na tyto tyto pojmy

zaméfit a podivat se na n¢ z vice hledisek.

2.1 MASKULINITA

Pojem maskulinita je obecné oznacovana jako souhrn vlastnosti charakterizujici muzské
jedince a tyto vlastnosti se od sebe navzajem li§i v zavislosti na mnoha faktorech. Tim
si utvari vlastni pfedstavy o tom, jak mé pravy muz vypadat a jak se mé chovat, neda se
obecné mluvit o jediné definici maskulinity, jelikoZ neexistuje pouze jeden model ¢i
navod, jak byt spravné muzem. Tématem maskulinity se zabyvalo/a nékolik sociologl z
riznych perspektiv. Sociolog Michael Kimmel tika, ze “Muzskost je historicka,
socialné konstruovand a vytvorena kulturou. Znamenda tedy jiné veci pro ruzné lidi v

riiznych casech”.

V nasem kulturnim prostiedi existuji zazité stereotypy spojované s muzstvim, které
funguji jako urcité standardy, se kterymi se muzi stdle poméfuji ¢i spiSe jsou
poméfovani, vici kterym se vymezuji a kterych se, Casto marn€, snazi dosdhnout. Patii
mezi né koncept moci, fyzickd sila, atraktivita a fidici schopnosti. V tomto smyslu
maskulinita jako ideologie siln¢ ovliviluje Zivoty muzii a muZzské identity, a ma i
zasadni dopad na zivoty Zen. V naprosté vétSin¢ pripadi se totiz jedna o
charakteristiky, které vylucuji nebo minimalné nepodporuji péci a starost o druhé,
emocionalitu a vztahovost — tedy vlastnosti nezbytné pro potencionalni rodi¢ovstvi.
Proto je logické, Ze mnozi muzi maji strach ze ztraty své muznosti, projevi-li se jako
pecujici otcové. Na druhé strané se objevuje jiny problém: pokud se muzi chtéji stat
novodobymi pecujicimi otci ve shod€ s rozsifujici se moderni normou otcovstvi — a
nezanedbatelnd cast otcli k tomu alesponl v nékterych rysech sméfuje — musi si utvorit

uplné nové misto. V diskurzu maskulinity jako by pro takové muze nezbyval prostor,
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chybi pro n¢ autonomni oznaceni a oni se pak i v ramci své nejvnitinéjsi osobni identity
musi ptat, kam vlastn¢ patii. MuZzska identita prochazi krizi, je nejasnéd a podle toho se
také muzi ve své roli projevuji. Ztraci svoji maskulinitu. [upraveny text od Radky

Dudové, Maskulinita a maskulinity, int. publikace]

2.2 IDENTITA, SEBEPOJETI

Identita jako sociologicky pojem je chapana jako uvédomeéni a utvareni si svého ja ve
vztahu k sob¢ samému i k okoli. Identita, jako soulad projevii chovani ¢lovéka, je
nezbytnou soucasti naSeho byti. Soucasti sebepojeti je osobni teritorium kazdého
Cloveka. Fakt, ze patfime do urcité kultury, do naroda, souvislosti, mdme rodinu a
ptatele, to vSe ndm utvaii nasi osobnost.

,Vyvoj lidské identity a sebepojeti prochazi Cetnymi zménami v prubéhu celého
lidského zivota. VétSina autorti zabyvajicich se sebepojetim se shoduje v nazoru, Ze
sebepojeti se vyviji na zaklad¢ zkuSenosti se sebou samym. Kdy pfesné za¢ina rozvoj
vnimani vlastni bytosti nelze piesné urcit. K zakladnimu uvédoménti, které se postupné
rozviji, dochézi u ditéte mezi 3. a 6. mésicem v€ku a kolem 1 roku si dit¢ uvédomuje
své télo a jeho aktivity. V predskolnim véku pokracuje rozvoj poznédvacich schopnosti.
Sebepojeti je dale zavislé na nazoru rodicl, od kterych nekriticky piebird vzorce
pohledi na sebe sama. Dit¢ se uci prostiednictvim podminovani a identifikaci vice
chépat socidlni role a rozdily mezi pohlavimi. Ve 4 letech uz vi, ze jeho pohlavni
identita  je stalym nemeénnym znakem. [Mgr. Véra Gosova,

http://wiki.rvp.cz/Knihovna/l.Pedagogicky lexikon/S/Sebepojet%C3%AD]

2.2.1 Muzska identita z pohledu sociologii

,»Vyvo] muzské identity provazi slozity proces, béhem néhoz jsou velmi dulezité¢ dva
dil¢i faktory probihajici zejména v prostiedi rodiny. Témi jsou identifikace a separace.
Nejdtive se chlapec identifikuje s matkou, pecovatelkou a pozdéji osobou, od které se
musi ¢asem odpoutat” [Trapkova, Chvala, 2004]. ,,V prub¢hu falického obdobi se
chlapec ma identifikovat s otcem a piekonat tzv. Oidipovsky konflikt* [Freud, 1991].


http://wiki.rvp.cz/index.php?title=User:V%C4%9Bra_Go%C5%A1ov%C3%A1
http://wiki.rvp.cz/Knihovna/1.Pedagogicky_lexikon/S/Sebepojet%C3%AD
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»Proces identifikace s muzskou roli byva idedlné¢ zavrSen procesem separace

[Bly,1999; Croneau, 2000].

Kazdy ze soucasnych sociologl identifikuje zakladni typy muzi dne$ni doby ze svého
pohledu. Napftiklad sociolog Kimmel uvadi dva proti sob¢ stojici typy: vynofujiciho se
emociondln¢ expresivniho ,,nového muze®, siln¢ angazovaného v rodicovstvi, a naproti
nému hypermaskulinniho ,tradi¢niho muze®. V teorii sociolozky Badinterové (2005) je
zase prvni muzskou soudobou identitou tzv. soft male, rozbfedly mékkota, druhou
identitou naopak tzv. muz tvrd’ak. Muz, ktery je ztélesnénim téch nejhorsich muzskych
stereotypt. Tteti kategorii muzstvi, ktera spiSe vytvaii predobraz do budoucnosti je tzv.

usmifeny muz. V usmifeném muzi je se tyto dva predchozi charaktery schazeji.

,Typologie vymezené dle sociolozky Smidové rozlisuje muZstvi normativni, tzn.
tradi¢ni a konvencni, pro které je dilezita fyzi¢nost, potlaeni jemnosti, Cisté¢ funkcni
vztah mezi pohlavimi a impulsivnost chovani. Dalsi typ je ,,macho® muzZstvi, zalozené
na zevn¢jsku, fyzické sile, kterou muzi pouzivaji v sebeprosazovani a soutézeni s jinymi
muzi, aby tak dosahli vitézstvi. Nékdy se k tomuto typu muze také ptifazuje fyzicka a
verbalni agresivita, dravéa sexualita, nékdy dokonce nendvist k Zendm a dominance nad
nimi. Upln& jiné jsou nové podoby muzstvi - moderni, ménici se novi muzi, novi
otcové, projevujici se pozadovanou emocionalitou, klidem a stabilitou. Existuji také
jakési neuspésné alternativy muzstvi, jakymi jsou podle této autorky babovka, backora,
LSissy  — zzenStily muz.“ [Vejrosta,Petr, Neékteré aspekty muzské identity,
http://www.kpsv.fsvaz.ukf.sk/PhD_konf zbornik 2009/SUBORY/PDF/28Vejrosta.pdf]

Jak vidime, téma muzské identity je velice rozsdhlé a komplikované. Pohledli a ndzort

existuje nespocet, stejn¢ jako modellt muzstvi.


http://www.kpsv.fsvaz.ukf.sk/PhD_konf_zbornik_2009/SUBORY/PDF/28Vejrosta.pdf
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2.3 IDEAL MUZSKE KRASY

Koncept télesné krasy se vztahuje v zapadni kultufe pfedevsim na Zeny, nicméné i muzi
podléhaji porovnavani se k sou¢asnym idedltim krasy, které jsou asociovany s ,,idedlem
muzstvi“ a méni se nejen kulturu od kultury, ale také v ¢ase. [Grogan, Sarah , Body

image, Psychologie nespokojenosti s viastnim télem, 2000]

2.3.1 Zobrazovani muzského idealu v historii

Z historického hlediska byl zdjem o realistickou formu zobrazovani muzského téla jiz v
antice, a to nejprve ve starovékém Recku. Muzské t&lo bylo v tomto obdobi uctivano a
obdivovano vic nez télo zenské. Jiz v 7. stoleti pt. n. 1. se vyvinul ,,prvni ideal muzské
postavy* — muz se Sirokymi rameny a Gzkymi boky, dnes zndmy jako tzv. daidalovsky
styl. Objevuji se muzské akty v Zzivotni velikosti. Je zajimavé, Ze zatimco Zeny se
objevovaly spiSe vyjimeéné a vétSinou disledné zahalené, muzské télo bylo
zobrazovano nahé, znacné idealizované a stylizované. Velky diraz byl kladen
predevsim na realistické vykresleni muskulatury.

Tento ideal vice ¢i méné pretrvava az do poloviny 19. stoleti. Objevuje se v renesanci
Vv sochaiskych i1 malifskych dilech. AZ umélci jako Courbet, Ingres aj. pfinesli zajem o
nahé Zenské télo. Od té¢ doby az do 80. let 20. stol. se muzské télo idealizovalo jen
vyjimecné. Jedinou touto vyjimkou bylo zobrazovani hollywoodskych herci-idoli
v padesatych letech, jejichz obnazena téla se objevovala na reklamnich fotografiich
V p6zach zdlraznujicich muznost.

Az v priabehu let 80. tych se stava idealizovani muzského téla béznou soucasti vSech
médii. Ackoli dfive je dokonalé vypracované muzské télo spojovano s homosexualitou,
nyni se tato asociace vytraci a muzské nahé torzo vidime v reklamé na ponozky stejné
jako na parfém, ¢i mineralni vodu. ,,Pevné, vypracované télo bylo a stale je symbolem
silné vule, kontroly a energie. At chceme nebo ne, byva vnimano jako znamka
spolecenského obdivu, uspéchu a §tésti, na rozdil od nadvahy, kterd je zapadnim svétem
vnimana jako fyzicky neatraktivni a je spojovdna s negativnimi charakteristikami.*

[Grogan, Sarah , Body image, Psychologie nespokojenosti s viastnim télem, 2000]
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Obecné jsou soucasnymi nositeli idedlu maskulinni krdsy slavni herci, zpévéci,
v posledni dob¢ ¢im dal vice také sportovci a dalsi osobnosti kulturniho déni. U nich se
nejednd pouze o télesné znaky, ale o celkovou image osobnosti, kde svoji roli hraje
hlavné charisma a styl, ¢i sexudlni pfitazlivost. MuZzi tyto osobnosti tiSe obdivuji a

prirozené se s nimi radi ztotoziuji.

2.3.2 Zobrazovani muze v reklamé

Téma muzské krasy, muzského idedlu a muzské identity je tizce propojeno s médii,
hlavné tedy s reklamou a lifestylovymi magaziny. Jsou to pravé média, ktera ovliviuji
zpusob, jakym pfemyslime o maskulinité a kterd spoluvytvareji jist¢ charaktery, se
kterymi se maji muzi ztotoznit. Zpusoby jejich zobrazovani se stale opakuji a ve velké
mife kopiruji stereotypni pohled na muzské jedince a jim spole€nosti pripisované

genderové role.

Obecné muzi V televiznich reklaméach plsobi vétSinou velmi sebevédomé, sebejisté,
dilezité¢ a nezpochybnitelné. Projevuji zazité steretypni jednani spojené se silou a
dominanci. Typické je nékdy také détska hravost, anebo naopak zarputila soutézivost,
kterou si opét dokazuji svoji muznost. Zde necCasto setkavame s muzem-otcem,
partnerem, ktery je citlivy, pecujici, nema problém se cokoli zafidit a vyiesi kazdy
problém. Obecné jsou muzi zobrazovani muzi spiSe mladSiho ¢i stfedniho véku,
vétsinou velmi pohledni. Jsou upraveni, oholeni nebo s lehkym strnistém. | ochlupeni
hraje u mazu svoji roli a reklama zde reflektuje modni trendy vychazejici ze
spole¢nosti. Zatimco pivodné byla maskulinita spojovana spiSe s obnazenym piirodnim
porostem, postupné se trend zménil a s nastupem metrosexudla byl po urcitou dobu
uznavan spise oholeny vzhled. Hladka naha téla se v reklamnich vizualech objevuji ve
veétsi mite kolem roku 2000, kdy je patrny také nejvétsi boom zobrazovani metrosexuala
v lifestylovych ¢asopisech. Zhruba po roce 2005 je muz zobrazovan opét vice zahaleny

a objevuji se opétovné ndznaky chlupaté hrudi a zarostlé tvare.
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2.3.3 Ideal muzské krasy ve svété mody

Svét mody je prostorem sdm o sob¢, a urcuje si tak sva vlastni pravidla zobrazovani
idedlu krasy. To je samoziejmé zcela odliSné od zpusobu, jakym je muZ prezentovan

Vv periodikach nebo televizi.

Fotografie z prehlidek nejnovéjsich panskych kolekei, napt. francouzské znacky Lanvin
(Fall 2013 Menswear) ukazuji, jaky ideal hraje v tomto primyslu v dne$ni dob¢é hlavni
roli. Vyzabli muzi s propadlymi tvafemi, hubenyma nohama pusobi tak kichce, ze
Vv ¢lovéku vzbuzuji spise litost nez obdiv. S timto idedlem pftisel v roce 2000 navrhar
domu Christian Dior Hedi Slimane, jez navrhl odévy se slim siluetou pro neuvéfitelné
Stihlé a mladé muze. Diky nému jsou jiZ vice nez deset let pafizska, milanska 1
newyorskd ptehlidkovd mola plnd nezdravé vypadajicich muzi v tésnych modelech,
jejichz miry se zacinaji podobat tém zenskym. V kampanich svétovych znacek se

prolina vice rozlisnych typl muzi, které se neunavné opakuyji.

Kazda moddni spolecnost prezentuje vétSinou sviij jednotny typ muze, ktery se stava pro
znacku charakteristicky. Zamétuje se tim na svého zdkaznika, pro kterého je obleceni

cileno a tento prototyp muze se tak stava soucasti jeji filozofie.

2.3.4 Typy muzi v médnich kampanich

Nize zminuji jednotlivé typy muzi, které za poslednich dvacet let modni scéna zapadni

kultury a jeji vizionafi zobrazuji ve svych kampanich a lookbocich jako idealy muzi.

Stejné¢ jako lidé, vSak nejsou tyto charaktery vzdy konstatni, c¢aste¢né se do sebe

prolinaji a navzajem inspiruji.

»Metrosexual“

Stale jesté aktualni, 1 kdyz ¢im dal tim méng¢, je idedl muze metrosexudla. Je to muz

vzezieni modela s vypracovanymi svaly, ktery v piemife pecuje o své hladce
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vydepilované télo a zajem o sviij vzhled stavi v zivoté pted jakékoli jiné hodnoty. Jeho
prateli jsou vétSinou zZeny, se kterymi miize sdilet svoje postiehy ohledn¢ novych
kosmetickych novinkdch a médnich trendech. Tento typ muze-svalovce, je typicky pro
vizualni styl italské znacky Dolce& Gabanna, kde p6zuji modelové vyzyvaveé obnazeni

do ptli téla ¢i spodniho préadla, aby tak vynikla jejich dokonala opéalenad muskulatura.

,Ubersexual*

Jednd se o muze sebejistého, muZzného a elegantniho. Je to zcestovaly intelektual
protiely zivotnimi zkuSenostmi, uspéSny ve své profesi, ktery zije spoleCenskym
zzivotem a zaroven se dokéaze laskyplné postarat o svoji rodinu. Takového to muze
zobrazila znacka Prada ve své kampani pro rok 2013, jejichz tvafemi jsou slavni herci v
cele s Benicio del Toro, Harvey Keitelem ¢i Aaron Taylor-Johnsonem.

"Ubersexudlové jsou ti nejpritazlivéjsi a nejpodmanivéjsi muzi své generace. Jsou
sebejisti, muzni a stylovi,"” 1ikd Marian Salzmanova, americka futurolozka a publicistka,
ktera tento pojem poprve uvedla v roce 2003 v knize The Future of Men, jejiz byla

spoluautorkou.

»Androgyn*, ,,Transgender model*

Kdyz uz se zdalo, Ze je zobrazovani androgynii na ustupu, piichazi Hedi Slimane s
né¢im opét Sokujicim. V nové kampani Saint Lauren Paris se objevuje Zena, modelka
Saskia de Brauw odéna do kust z panské kolekce zminéné znacky. Nezasvéceni by jisté
uvetili, ze se jednd o mladého muzZe. A jelikoZ je Slimane vizionat a jeden z
nejvyraznéjSich postav moédni scény, jim vytvoieny vizudlni styl predznamendva

pokragovani zobrazovani otazky gendru’.

'Slovo ,,gender se pouziva k oznageni kulturng vytvofenych rozdili mezi muzi a Zenami. Pojem se zadal
uzivat ve spoleCenskych védach v druhé poloviné 20. stoleti v radmci feministického paradigmatu.

[wikipedia.cz]


http://cs.wikipedia.org/wiki/Kultura
http://cs.wikipedia.org/wiki/Mu%C5%BE
http://cs.wikipedia.org/wiki/%C5%BDena
http://cs.wikipedia.org/wiki/Spole%C4%8Densk%C3%A9_v%C4%9Bdy
http://cs.wikipedia.org/wiki/Feminismus
http://cs.wikipedia.org/wiki/Paradigma
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Mezi prvni a zaroveii nejznaméjsi tzv. transgender’ modely patfi Andrej Pejic (obr. 1),
ktery si na svém zzenstilém vzhledu vybudoval v modelingu kariéru jako muz i Zena
zaroven a Sel prehlidky pro piedni svétové navrhaie jako Jean-Paul Gaultier, Marc
Jacobs ¢i Paul Smith. Pielomovym je také srbské vydani ¢asopisu Elle, na jehoz obalce
se Pejic objevil jako prvni ,,muz* viibec. Ani v soucasnosti neni tento trend na ustupu.
Naposledy to byla firma Benetton, ktera vyvolala velkou diskuzi, kdyz pro svoji
kampan jaro/2013 pouzila transsexualni modelku Leu T, ktera dfive spolupracovala

napft. se znackou Givenchy.

Jade DIZAJNERSKE nad

ove tehnologtje s’ buducénost

Obr. 1 - Transgender model Andrej Pejic na obalce ¢asopisu Elle

2 Pojem ,transgender* oznacuje viechny jedince, ktefi nezapadaji do stereotypnich predstav spojenych s

muzskou ¢i Zenskou roli. Patfi sem napf. transsexualni lidé a transvestité.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

»Novy Dandy*

Dandy je z historického hlediska gentleman, individualista, ktery svym originalnim,
promyslenym a ¢asteéné zzenstilym odévem v 19. stoleti provokoval i inspiroval.
Moderni Dandy navazuje na klasicky a osobity styl svého predchlidce, piesto jeho outfit
nepuisobi staromodné, diky novym sv€zim detailiim, které ozivuji celkovy look.

Jednim z nich mize byt pletend kravata se Ctvercovym zakoncenim, nebo dokonale
vypracované sako, ale moderniho stfihu a novych barev a materidlu. StéZejnimi prvky
Satniku nového Dandyho jsou kvalitni obuti a znackovy plast’ ¢i sako. Dtlezité jsou také
dopliiky. Elegantni kozena taska, lehka Sala a stylovy klobouk nebo tvidova cCepice
dotvateji jeho sebevédomy look, diky kterému se Dandy stava ve spole¢nosti
nepiehlédnutelnym. Ze svétovych znacek mizeme zminit britskou Burberry, kterd ve
své nove kolekcei pro jaro/léto 2013 piichazi se svym typickym trenckotem na dvoufadé

zapinani, nove vSak v metalickych barvach a z umélych materiald.

,Hobo*

Hobo je anglicky vyraz pro vandréka, tuldka a z toho vyplyva i jeho look. Tento typ je
opakem metrosexuala. Je to vyzraly muz s plnovousem. Pohodat, jehoz obleceni piisobi
nedbale a nahodile. V jeho Satniku pfevladaji tlumené barvy jako je Sedd, hnéda, a khaki

zelend a ptirodni materialy.

»Boy*

Mén¢ Casto se v kampanich (na rozdil od piehlidkovych mol) setkdvame se ,,sirot¢im
typem‘“‘muze-hubenym, ¢asto az vyhublym chlapcem s vyrazné zenskymi rysy. Nekdy
nam kontroverzni znacky predstavuji aZz nehezké typy, tzv. oSkliva krasa, které jsou
vSak né¢im zajimavé. Tento ,,boyish look* prezentuje znacka Prada ve své kampani f/W

2010 (obr.2).
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Obr. 2 - Kampan Prada f/W 2010

22
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3 SILUETY PANSKEHO ODEVU 20. A 21. STOLETI

V kontextu k praktické c¢asti, kde pracuji mimo jiné se siluetou ramen a jejim
tvarovanim v této kapitole charakterizuji jednotlivé siluety panského odévu 20. a 21.
stoleti. Zamérn¢ se zamétuji na vzhled formalniho obleku, ktery sice ve své kolekci
nezpracovavam, ale pravé u néj mizeme v historii zfetelné sledovat ménici se ramenni
linie. Pokud uznavam za dulezité, zminuji konkrétni odévni kusy vyznamné pro dané
obdobi, ¢i jiné styly a hnuti, které spolu vznikaly pfevazné s ptichodem hudebnich

subkultur, ¢i v ndvaznosti na ménici se politickou situaci v Evrop¢ i v Americe.

3.1 PREMENY PANSKE SILUETY V 1. POL. 20. STOLETI

Na pocatku 20. stoleti byl pansky odév ve znameni piisnych spolecenskych konvenci.
Nepodléhal mdédnim trendiim jako odév damsky. Muzi méli nékolik typt oblekl pro
rizné prilezitosti a poprvé v historii také specialni oblek pro sportovni aktivity. Oblek
jako takovy ma svij ptivod jiz v 18. stoleti a je spojovan se jménem ,,Beau Brumel®,
muzem, jez mé&l velky vliv na panské odivani v dobé regentské v Anglii. ,,V prub&hu 19.
stoleti oblekové sako postupné vytésnilo dlouhé redingoty, Zakety a fraky. Pansky blek
velmi podstatné zménil a zmodernizoval pansky Satnik 20. stoleti a pfestoze si proSel

mnohymi moddnimi turbulencemi, ve svém zaklad¢ zustal dodnes nezménén.““[Dana

Lap3anska, Médne vynalezy. Z dejin mody 20. a 21. storocia. /pfednasky na UTB v Zliné/ 2012]

Uz ve 20. letech 20. stoleti se objevil unikéatni nadcasovy design panského obleku. Tehdy se
vSak pouzivali na jeho vyrobu o mnoho t€z8i materialy, prevazné vlna. Saka m¢la tehdy
uzkou siluetu bez vycpavek, k dosazeni ptirozeného vzhledu, a také vysoko posazené klopy.
Novatorské bylo pouziti klop na kapsickach. Praveé tyto prvky odliSovaly vzhled obleku od
predeslé éry. Nezbytnou soucasti panského Satniku byla také panska vesta,vzdy ze stejného

materialu jako cely oblek.

Pise se rok 1925 a béhem toho léta se na kampusu Oxfordské Univerzity v Anglii
objevuje tzv. Oxfordsky oblek. Studenti reagovali na zakaz noSeni tzv. ,,knickers® tim,

7e zacCali nosit Siroké kalhoty slemem, v angli¢tiné znamé pod pojmem ,,Oxford
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baggies”, jejichz obvod dosahoval az 55cm, a tim tak piekryval povrch obuvi.
Jednotadova saka méla Sirokd ramena se zdvizenymi hlavicemi rukavi, Siroké Spicaté
klopy a Uzké boky. Pod n¢j muzi na koSili s kravatou nosili vesticky na dvouradé
zapinani (obr.3). Tyto obleky mély dalsi vliv na panské obleceni nasledujicich desetileti

a dostaly se také do Ameriky.

Obr. 3 — Oxfordsky oblek, kolem r. 1925

Siroka ramena se pienesla do 30. let. Maskulinni ramena zdiraziiovala tzké boky a
vznikla tak nova silueta. V tuto dobu piislo poprvé do mody dvouradé zapinani. Klopy
na saku byly Siroké a celkova fazonka spise krats$i. Pasova linie u kalhot se posouvala
smérem dolii a nohavice se prodlouzily. Postupné se také opoustélo od vesticek.

Ikonickym oblekem z této doby je tzv. ,,Gangster suit* s populdrnim bilym prouzkem.
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40. l1éta ve znameni “Utility”

S prichodem druhé svétové valky se 40. Iéta stavaji dramatickym obdobim pro moédni
svét, jehoz centry byly do té doby Pafiz a Milano. V ramci aspornych opatieni spotieby
latek doslo k vyraznému posunu v navrhovani panského i damského obleceni. Navrhaii
modnich metropoli své byznysy museli povétsinou ukongcit a vsechno déni se premistilo
do Britanie a pozd¢ji do Ameriky, ktera se stala centry vyroby armadnich uniforem. V
roce 1941 bylo Britskou obchodni radou zavedeno schéma Utility (uzite¢nosti), které si
kladlo za cil regulovat slozitost vyroby a tim padem cenu odévu. Timto se oficialné
pieslo na produkci striktné praktického, pohodIného a hlavné stiihové minimalistického
odévu z trvanlivych materiald. Muzi v civilu tak vétsinou nosili hranaté kabaty
jednoduché splyvavé siluety s velkymi ¢tvercovymi ramennimi vycpavkami v barvach,
vétsinou namoinické modré nebo ¢erné s bilymi koSilemi. Zredukovaly se také manzety
u kalhot, patkové kapsy a vymizely vesty, které byly do té doby samoziejmou soucasti
obleku. Settilo se na kazdém detailu, proto byl omezen pocet knoflikii i zahybt u kalhot
a sukni. Ve vétsing pripadt se omezilo pouziti ptirodnich vlaken pro vyrobu civilnich
odévu, protoze pravé ty byly nutné Setfit pro vyrobu uniforem. Schéma Utility se
udrzelo az do roku 1952 a vyvoj panské i damské mody byl béhem valky byl zpomalen,
ne-li zastaven.

Navrhovaly se také razné druhy uniforem podle typu prace, pro kazdou prilezitost.
Nejen letci a vojaci, ale dokonce i kuchati méli svaj vlastni druh odévu. Zménou
ro¢nich obdobi se pouzivali rizné materialy, vétsinou pfirodni a hlavné odolné tkaniny.
Existovaly také specialni uniformy pro volné dny, kdy muzi jezdili navstévovat své

rodiny.

Jednim z ikonickych kust odéva vzniknuvsi béhem valky se stal tzv. ,,Eisenhower
jacket™ (obr. 4), sako, jez bylo vytvoreno na poctu generalu Eisenhowerovi. Toto sako

davalo dojem vétsi, objemnéjsi hrudi a jeho délka koncila u pasu.
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Obr. 4-tzv. ,,Eisenhower jacket*

Potapkovy oblek, tzv. Zoot suit

Neopomijenym byl ve 40. letech také swingovy styl, ktery, jak jiz oznaceni napovida,
vznikl s ptilivem jazzového Silenstvi béhem valky v Americe. Boogie-woogie, bigband

a jazz ovladal harlemské kluby a mezi jeho ptiznivci patiili Afro-, Latino- a Italo-
ameriané. Velice vyrazné a inspirativni bylo jejich oblékani. Tzv. potapkovy oblek, v
anglictin€ nazyvan jako Zoot suit (obr. 5), se skladal z velice Sirokych kalhot s
abnormalné¢ vysokym pasem, které se u kotniki zuzovaly. Davaly tak pohodli pro
taneCni kreace. Taktéz sako bylo piehnané prostorné, s jeste vyraznéjSimi vycpanymi
rameny a délkou nad kolena. KoSile zafili barvami a vzory stejn¢ jako kravaty a
motylky. Mezi dal§i neopomenutelné¢ doplnky pattily sle, hodinky na dlouhych
fetizcich, dvoubarevné stievice a klobouk s Sirokou krempou. Autorstvi potapkovského
obleku nelze ptfesn¢ urcit, ale mluvi se o Haroldu Foxovi, jez byl bigbandovy
trumpetista a obchodnik s konfekci z Chicaga. Tento styl odivani m¢l dulezity vyznam

pro tehdejsi rasovou situaci v Americe.
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Obr. 5-Potapkovy oblek

Po valce

Pted zacatkem valky muzi neméli na vybér z nékolika riznych typi kalhot, sak a kabatii
¢i obuvi. Vsichni nosili v podstaté to samé. Az po skonéeni valky se situace kolem
mody zaCala pomalu ale jisté vzpamatovavat z utopie. Muzi se ¢astecné vratili k delSim
dvouradovym saktim a Sir§im kalhotam, jez se nosili pred valkou, ale co se barevnosti
tyce, kosile a kabaty nabyvaly pestiejSich barev a ruéné malované kravaty z hedvabi

vétSinou s geometrickymi vzory dodavaly odévu exoticky vzhled. Kravata tak byla
dulezitym doplikem kazdého muze, skrze ni se odliSovali a vyjadrovali svoji

individualitu. Konec 40. let je ve znameni leZérnich kosil, nejrozsitenéjsim typem byly
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zejména tzv. havajské. Muzi je oblékali kdyZ vyjizdéli mimo mésto, i1 kdyz travili ¢as se
svoji rodinou. Moda Sla kuptedu, a mladsi generace zaCala odmitat fadni a nudné
obleceni jako jejich rodice, piechazeli tak vice ke sportovnimu a “edgy” stylu, zacali se

oblékat mnohem nezavaznéji a vice s moédou experimentovat.

3.2 PREMENY PANSKE SILUETY V 2. POL. 20. STOLETI

50.1éta

Silueta panského obleku se po valce ménila velice pozvolna a na rozdil od damského
odévu se stadvala ¢im dal tim vic jednodus$Si. Rovna Sirokd ramena z piedchoziho
desetileti nahradila mirné se svazujici linie. Ramenni vycpavky se pomalu vytracely
stejné tak jako dvourada saka a kabaty. Délka se opét zkracovala u sak i u kalhot. Ty
ovSem zustavaly stale spiSe SirSiho stfihu. Odév byznysmana 50. let poznamenal
populéarni Sedy flanel. Tmavé modra, tmavé hnéda a thlové Seda byly barvy klasického
obleku do kancelare. Kravaty se nosili o néco uzsi a stale byly oblibené klobouky, avSak
s uzsi krempou (obr. 6). Toto obdobi bylo celkové vice konzervativni.

50. 1éta jsou dulezita pro uvédoméni si skutecnosti, ze do této doby nosili dospivajici
muzi i divky velice podobné, ne-li stejné obleceni jako jejich rodice. Pravé v této dobé
se zacala rozvijet kultura teenagert s u krku rozepnutymi koSilemi a vyhrnutymi
rukavy, ukazujici vypracované muzské paze. Pfichod lezérniho stylu, ktery se zatim jen
ziidka objevil u jeanst, odsunul vyznam obleku, ktery byl nosen hlavné jako formalni

odév do kancelatfe nebo do spolecnosti.
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Obr. 6-formalni oblek 50.let

60.1éta

Panskou modu 60.let velice dobie vystihuje nékolik slov najednou: revoluce, blyskava
elegance, styl. Ne nadarmo jsou tyto léta oznacovana za jedny z nejvyznamngjsich v
déjinach panské mody. V Britanii se objevily oproti klasickym médnim domiim, nové
mladistvé butiky, které se zapfiCinily o pfiliv svézi, mladistvé mody s rychle se
stylu mladych lidi. Jednou z takovych byla subkultura zvana “Mod”(1967), vychazejici
ze slova modernist (modernista). Vznikla v Londyné ke konci padesatych let a udrzela
se do poloviny let Sedesatych. Ovlivnéna Africko-Americkym soulem, Jamajskym ska a
Britskymi beaty, byla tato kultura také spojovana s nekonc¢icimi ve¢irky a amfetaminy.

The Beatles, The Rolling Stones, pravé ti utvafeli tehdejsi trendy, ktefi muzi radi

napodobovali. Zpévaci a hudebnici byli témi nejvlivngjsimi vzory v odivani mladych lidi.
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Co se formalniho odévu 60. let tyce, muzi si nechavali it obleky podle vliva Italskych
designéri na miru, Cistych linii a Gzkého stiihu, které perfektné sedély. Saka s tzkymi
klopami mé&li mnohem subtilngjsi a oblejsi siluetu ramen. Kalhoty byly vétSinou rovného
stiihu a uzké pies boky tak, ze je tésné obepinaly. Taktéz kosile byly pifiléhavé, s vysokymi

limci nebo tzv. ,,point* collars a nosily se s tizkymi kravatami.

70. 1éta

Na zacatku této dekady se stale jesté ozyvaly modni dozvuky z let 60. tych. Starsi
generace nosila usedlejsi obleceni, které ale i tak pasobilo stylové a osobité. Muzi si
¢asto rad¢ji misto kravaty uvazovali kolem krku kravatovou salu, angl. zvanou ,,day

cravat”, nebo také ,,Ascot”. Oblibu zaujimaji také trenckoty, nosené s plsténymi
klobouky suzkou krempou ala Spion. Od roku 1972 se v Britanii a USA =zacal

prosazovat glam rock styl, ala David Bowie ¢i Marc Bolan.

Zrozeni Disco hudby dalo v pozdnich 70. letech panskému odivani novy blystivy look a
obleku dalsi vyznam. Ttidilny oblek s vestou, o jehoz opétovnou oblibu se zaslouzil
John Travolta ve filmu Horecka sobotni noci (obr.7), nejednou nosi muzi do mésta i do
Klubu. Jednotadova saka se zapinanim na jeden ¢i dva knofliky charakterizuji prehnané
veliké a Spicaté klopy. Ramenni silueta je uzka a hlavice rukavu jsou faseny do
pruramku. Kosile stfizené tésné¢ na télo z nepiehlédnutelnych umélych materiala
s obfimi otevienymi limci také doplnovaly tzv. “Zvonace®“. Tento look vzesel z rukou

italskych navrhaia a mél masivni vliv na modu v dalsich zemich.

Na konci 70. let Disco styl vysttidal punk; subkultura, ktera odrazela tizivou ekonomickou
situaci nesouci se Evropou. Punk jako styl uvedla do mody Vivienne Westwoodova s jejim
partnerem Malcomem McLarenem, manazerem Sex Pistols a zarovenn majitelem butiku “Let

it Rock” sidlici v Londyné.
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Obr. 7-Elvis Presley ve filmu Hore¢ka sobotni noci

Pierre Cardin, ,,Pagoda shoulders*

Jako kreativni inovator se proslavil francouzsky navrhat Pierre Cardin. Ten v roce 1971
navrhl panské sako ,,Superman® inspirované siluetou superhrdinii s objemnou hrudi a
uzkymi boky jez vychazi ze siluety ,,V*. Ramenni linie saka byla vycpana a strmé
stoupala na koncich vzhiru. Tvarové tak pfipominala stiechu asijské pagody a dostala
oznaceni ,,Pagoda shoulders“(obr.8). Timto typem ramennich vycpavek se pozdéji

inspirovali dal$i navrhafi, napt. Alexander McQueen, Thierry Mugler, aj.
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Obr. 8-,,Pagoda shoulders®, Pierre Cardin

80. 1éta

80. 1éta byla vnesla do mody uvolnénou amosféru. Bylo to desetileti neobvyklych
modnich vystielki a novych pfistupit k modeé. Nové pestré barvy, leZzérnost a osobity
styl-to jsou synonyma moédy 80. tych let. Hudebni scéna této doby, ostatné jak se délo
kdykoli dfive, davala vzniknout individudlnim stylim odkazujicich k jednotlivym

zanram. At uz to byli pfivrzenci Heavy Metalu, Punku, Rapu nebo Hip Hopu.

Velky vliv na panskou modu v 80. letech mély televizni serialy a jejich postavy. Jednim
z nejznamg;jsich byl serial Miami Vice, ktery sebou prinesl tzv. Miami Vice look. Draha
saka znamych znacek v pastelovych barvach a raznych vzoru se oblékala na obycejna
trika podle vzoru hlavniho hrdiny Dona Johnsona. Toto spojeni formalniho a
neformalniho kusu odévu se objevilo v historii panského odivani vibec poprvé. Saka
méla zpatky sva velka siroka ramena, kosile byly rozevlaté a cely look doplnovalo
nékolikadenni strnisté. Serial Magnum |.P. se zase postaral o popularizaci havajské
kosile, kterou v kombinaci s jeansy nosil Tom Selleck. Mladi muzi si tento styl ihned
oblibili.
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Na zacatku 80. let starsi generace muzu nosila stale jesté “klasické” obleky se
siluetou z let 70. tych, mlada generace uz si zacala osvojovat kratsi obleky s
rovnymi Sirokymi rameny. Krabicova saka a siroké kalhoty zuzujici se u kotnikt

byly viditelnym odkazem 40. let.

Giorgo Armani

Tento italsky navrhai mél velky podil na zmeény, které se v této dobé udaly v panském
odivani. Navrhl inovatorsky oblek, ktery byl mnohem meékei a mel uvolnénou siluetu.
Armani ho zbavil podsivky, tuhého podlepeni a tak cely look ptisobil lezérn¢ a jokoby
pomackané. V takovém to obleku zazatil Richard Gere ve filmu American Gigolo
z roku 1980 (obr.9).

Obr. 9-Richard Gere v obleku Giorgo Armani
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Era Yuppies

V kontrastu k vy$e uvedenému soft obleku je odév piivrzenci Yuppies-power suit. Termin
»Yuppies“ nejprve vznikl pro oznaceni nového typu zdkaznika, luxusné a znackové
obleceného. Poté symbolizoval bezostySny materialismus a posedlost vlastni osobou
typickou pro tuto dekadu. U muzi se tento styl vyznacoval prehnanou formou klasického
formalniho obleku s Sirsi fazonkou, $ir§i ramenni partii a dvouradovymi saky. Silueta tak
ptipominala klasické, krejcovsky vypracované obleky 30. let [Mackenzieova, ismy...Jak

Chapat médu, 2010].

90. 1éta

moda po piedchozim divokém obdobi disca a punku neméla kam vyvijet.

Velka zména v odévu nastava po otevieni hranic a tim proniknuti zdpadni mody na
vychod. Muz se ted” stavd naplno soucasti mody. Svét zachvatila reklama a tomu se
museji podfizovat i navrhafi. Uz nejde jen o jejich Saty, ale i o jejich osobnost a
schopnost se propagovat.

Modda zacdina byt inspirovana pouli¢nim stylem grunge — po vzoru legendarnich kapel
jako Nirvana, Alice in Chains, Pearl Jam nebo Soundgarden se mladi oblékaji do
poniceného, vytahané¢ho a vybledlého obleceni. No a to, co se bézn¢ nosi na ulicich, si
navrhaii nechavali draze zaplatit. Tento styl, vzniknuvsi ptivodné ze subkultury, byl
pravdépodobné odezvou na méddu yuppies a nadbytek penéz v 80. letech a stal se

hlavnim smérem pocatku 90. let.

Formalni pansky odév 90. let charakterizuje v Evropé sako s jednofadovym zapinanim
na tfi az Ctyfi knofliky tradicné v barvé Sed¢ ¢i namoinické modii. Jeho silueta se
postupem casu ¢im dal vice vzdaluje od krabicovych sak 80. let. Novymi pojmy a styly
se v Americe stavaji ,,smart casuall “ a ,,business casual*“-styl, ktery zpopularizoval Bill
Gates i Steve Jobs. Byl to pravé Jobs, ktery si troufl prosadit jako soucast svého
business casual looku klasické modré jeansy, které tak rad netnavné nosil s Cernym

rolakem do prace.
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Hip hopové scéna

Jednim z hlavnich hudebnich stylti provazejici 90. 1éta byl Hip Hop. Skupiny jako Wu-
Tang Clan z New Yorku, ¢i Cesti Penefi Strycka Homeboye silné ovliviiovali styl
teenagertl ve celém zapadnim svéts, to jak v odivani, tak chovani a zalibach. Siroké
kalhoty se spusténym rozkrokem aZz ke kolentim, volna trika i mikiny a €epice s kSiltem
dozadu, se staly jakousi uniformou pro piiznivce tohoto stylu, nicméné doslo k jejich

masivnimu rozsifeni i mezi béZznou mladez.

3.3 AKTUALNI TENDENCE V PANSKE MODE

Na modu nového tisicileti ma od zacatku vliv francouzsky navrhai a vizionatr Hedi
Slimane. Ten jiz v dobé&, kdy pracoval pro Dior Homme, se zasadil o velky prevrat ve
sv&té€ mody, kdyz pfiSel s novou panskou siluetou ,,slim*. Kalhoty tésné obepinaji nohy,
saka 1 koSile jsou ostfe stfizena a tizkéa tak, ze se zdaji byt o ¢islo mensi.

Tato silueta mimojiné ovlivnila také zplisob nahlizeni na idedl muzské krasy. Jeho
prezentace Stihlych androgynii postav je doposud velkou inspiraci pro spoustu navrhait
a modnich domt. Velkymi inovatory nejen panské mody jsou také Raf Simons, Dries
van Noten, Alexander McQueen, Victor&Rolf, Walter van Beirendonck, Gareth Pugh,

aj.

Na zacatku druhé dekady se stale striktné udrzuji uzké nohavice kalhot, avSak svrchovy
od¢v zaina nabirat objem. Ramenni silueta se zac¢ind zakulacovat. Jisty redaktor na
internetu oznacil tuto siluetu jako ,,boxier silhouette* (obr. 10). Tento prvek je reakci
na souc¢asnou oblibu sportovni zafizeni a touze muza nabrat svalovou hmotu.

Novym prostiedkem v tvorbé navrhait je technika digitdlniho tisku. Nastal boom
barevnych vzord a vSemoznych potiskill, pouzitych jak na panském tak ddmském odévu.
Na piehlidkovych molech dnes mitizeme vidét naprosto vSechny styly, barvy a
materidly. Od elegantnich propracovanych panskych oblekli Hardy Armies po Cisté
minimalistické modely Calvin Klein Collection, teatralni kreace od studia Siblings az

po spiritualni tmavé odévy od Ann Demeulemeester, atp.


http://www.style.com/fashionshows/designerdirectory/ADEMEULE/seasons/
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4 RAMENNI VYCPAVKY V ODEVU

Vycpavky jsou, da se fici, jistym fenoménem, ktery zaznamenava své chvilky slavy i
upadku v panském i ddmském odévu, avSak pravidelné se vraci na modni mola
Vv novych obménéch, tvarech a jiném kontextu. Ramenni vycpavky vidime i u hract

amerického fotbalu. Zde jsou prvkem asociujici moc a silu a to plati také v mode¢.

4.1 HISTORIE VYCPAVANI ODEVU

Vycpavky odévu nejsou vymyslem navrhai 20. stoleti. Prvni zminky o vycpadvani
odévu pochazi uz ze 16. stoleti. V katolickém Spanélsku tehdy nosil odév velice ptisny,
tuhy a nepohodlny, jakoby odrazel tuto ponurou dobu plnou valek. Muzi tehdy nosili
renesancni kamizolu, které se fikalo wams. Wams se v jeho trupové Casti vatoval a
velice kratké kalhoty sahajici jen po rozkrok byly vycpané tak, Ze rozsifovaly boky.
T¢lo tak ziskalo husi siluetu. Dochézelo tak k jist¢ deformaci pfirozenych kiivek téla,
presto byla tato moda populérni az do 17. stoleti.

Damsky odév el ruku v ruce s panskym. Slechti¢ny oblékaly tuhy Zivitek s vysokym
Spanélskym limcem, ktery dopliiovala rozsifujici se sukné se spodnickou s konstrukei,
jez byla prvnim pfedchiidcem krinoliny. Rukavy téchto Satli byly vétSinou uzké a
kraslily je vatované kulovité ozdoby na ramenou.

Podobnd, pfesto trochu jind moda se odehravala ve Francii. Francouzi preferovali
v odévu vetsi volnost, také v barvach byli odvaznéjsi. Kamizola wams muzim vytvatela
vosi pas a vystiednosti byl tuhy polstar uvnitt tohoto ,,saka®, jez byl umistén podivné

Vv oblasti bficha. Zména siluety tak byla vyrazna.

»Koncem 60. let 19. stoleti, v dobé&, kdy se prestavala nosit méda Biedermeiera, vnikla
do vysSich vrstev novd moda, které propadly vSechny Zeny. Jejim zdkladem byl tésné
stazeny korzet a vycpavka z konskych zini — turnyra, ktera se ptivazovala vzadu v pase.
Pozorovateli se proto pifi pohledu z boku naskytl pohled na nepfirozené¢ esovité
stylizovanou postavu. Vysoko zdvihnuté poprsi, siln€ stazeny pas a velmi zdiraznéna
zadni ¢ast. Zenu opticky zvySovaly dlouhé vletky a vysoké Glesy.“ [Kybalova,

Ludmila, Doba turnyry a secese. Praha : Lidové noviny, 2006]
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Ramenni vycpavky pfisly v ddmském odévu do mody ve 30. letech a to diky navrhaice
Else Shiaparelliové. Jeji Saty s vycpavkami se objevily také ve filmu s Joan
Crawfrodovou ,Letty Lynton*. Nejprve byli vycpavky pualkruhového nebo
trojuhelnikového tvaru, posazené do vrcholu rukdvu a prodluzovaly tak ramenni linii do

Sitky. Vycpana ramena opticky zuZovala boky a vznikla tak nova ,,V* silueta.

Vilka sebou pfinesla militarizaci odévu a tak damské obleceni ztratilo nahle vse ze
svého glamour stylu. Saka, kabaty i Saty mély ¢tvercové vycpavky, které byly ¢im dal

vice prostornéjsi a ptisného vzhledu. Po valce se zacaly vycpavky zmensovat.

Jejich velkd forma se vratila do mody 80. letech. Staly se jeji nedilnou soucasti a nosily
je vSichni. Nemaly vliv m¢l na tento trend seridl Dynastie. Obrovska ramena byla
symbolem uspéchu a odrazela spolecenské postaveni. Udrzela se na vyslunni celou

dekadu.

Posledni desetileti jsou vycpavky zase aktudlni a vSudypfitomné, ale pokazdé jinak.
Vidime kolem sebe vSechny typy a tvary a nelze jednoznacné fici, jaky tvar je pravé
ob¢ti mody. Nejvetsi propagatorkou vycpavek je Lady Gaga, kterd je zndma pro své
originalni modni vystelky navrhait. Naposledy Sokovala sakem, jehoZ ramenni linie ji

koncila v tyli a ptisobila tak, jakoby sed¢la ve velikém kiesle (obr.10)

4.2 NAVRHARI PRACUJICI S VYCPAVKAMI

Rei Kawakubo

Japonskd navrharka Rei Kawakubo je jedna znejvyznamnéjSich  konceputalng-
experimentdlnich umélc. Kawakubo ve své tvorbé opakované experimentuje
s vycpavkami, které nepouziva konvencné pro zvyraznéni ramen, nybrz deformuje

piirozené kiivky lidského téla (obr.11,12).
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Obr. 11,12-Rei Kawakubo pro Commes des Garcons, 1997, 2010

Tom Browne

V posledni dobé média opakované zminuji jméno Thom Browne. Tento americky
navrhaf, pivodné vsak obchodni zastupce pro Giorgo Armani showroom, poprvé
debutoval se svoji ddmskou kolekei v roce 2000 a o Sest let pozdéji obdrzel cenu CFDA
(Council of Fashion Designers of America). Netrva dlouho a Browne piichazi také
s odévni linii pro muze. Panskymi odévy zacal reagovat na Siroké piijeti stylu business
casual Sirokou vefejnosti v Americe, ktery vice méné nahradil formdlni oblek. Thom
Browne experimentuje ve svych kolekcich s ramennimi vycpavkami. V jeho posledni
kolekci fall 2013 menswear, jiz dominuje hranatd silueta, jsou muzi odéni do sak
s vycpavkami tvarovanymi do pravého thlu. Ve stejném duchu se nesou dopliky, kdy

velice inovatorsky je klobouk se ¢tvercovym pudorysem (obr. 13).


http://en.wikipedia.org/wiki/Council_of_Fashion_Designers_of_America
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Obr. 13-Thom Browne, Fall 2013 menswear

Aster Levine

Zajimavym pocinem je i tvorba navrhate pusobiciho v New Yorku Ashera Levina. Ten

ma za sebou tvorbu odévll na zakazku pro osobnosti jako je Lady Gaga, Bruno Mars ¢i
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skupinu Black Eyed Peas. V kolekci Cruise S/S si také pohrava s ramenni siluetou a

vycpavkami (obr. 14)

Obr. 14-Aster Levine, Cruise Spring/Summer 2013
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4 MEN'S SPACES

4.1 KONCEPT KOLEKCE

V prubéhu zivota se ¢lovek setkava s riiznymi osobnostmi. Lidmi, kteti ho ovliviuji.
Chodi na mista, které v ném vzbuzuji ptedstavy, slyché nazory, které si ptivlastiiuje. Tyto
prozitky, setkani a poznavani spoluvytvaii jeho osobnost, jeho ,,Ja*.

Stejné tak jsou soucasti identity kazdého ¢loveka i jeho odévy. Odévy jako hmotné emoce,
které v kontextu s mistem, a/nebo ¢asovym bodem vypravi a zaznamenavaji jeho osudovy

zivotni ptibéh.

Kolekce Men’s Spaces zhmotiuje ve svych odévech proces hledani muzské identity.
Sleduje Zivotni cestu chlapce, hledajiciho své misto na tomto svété, jehoz touhou je stat
se dospélym muzem. Az bude dospély bude moci vSechno, bude mit moc. Bude nékam
patfit. V hlavé si vytvaii predstavy o své budoucnosti. Bude vysoky a silny, pohledny,
bude mit dobrou préci, penize, Gspéch. Bude muz! Jeho mySlenky protind spousta
otazek, na které zatim nezna odpoveéd’ a vi toho zatim o Zivoté moc malo na to, aby se
Vv nich dokézal vyznat. Proziva nespecifikovany pocit strachu pramenici z faktu, ze se
nedokaZe identifikovat s okolim. Chybami a omyly, kterych se v Zivoté dopousti,
zkuSenostmi, kterymi si v pribéhu ¢asu prochédzi, pomalu dospiva. Prichdzi na to, zZe
ona hranice muzskosti neni tak snadno definovatelnd a konkrétni. Na zakladé
konfrontace své osobnosti s okolim postupem Casu piichazi k nalezeni svych hodnot,

svého Ja.
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4.2 BAREVNA KONCEPCE

Ptib¢h se odrazi také v barevnici celé kolekce. Pro vyjadieni mého konceptu

jsem pouzila pfedev§im materialy v odstinech barev bil¢, Sedé, cerné. (Obr.15)

Bila barva méa v kiest'anské tradici velky vyznam, ktery dodnes urcuje hodnoty, které této
barvé pfipisujeme. Jejim prvotnim vyznamem je symbolika Cistoty, a to jak télesné, tak i
duchovni. V mém odévu charakterizuje tato barva cistotu, neposkvrnénost, plachost,

7ivotni nezkuSenost a nevédomost.

Pro daldi modely jsem volila odstiny $edé barvy. Seda jako strach ze svéta, z lidi,

Z ptitomnosti 1 budoucnosti. Ze sebe sama.

Cerna. Pro odévy druhé &asti kolekce jsem zvolila tuto barvu-nebarvu pro jeji silu. Cerna
pro mne V kolekci znamena moc, sebejistotu, zékladni prvek, stalost. Také dokaze byt

trochu agresivni. Cerna je sofistikovana. Na nic si nehraje.

Cernobilou $kalu jsem v piipadé jednoho modelu narusila jedovatym odstinem zelené. Ta
v kontextu k obsahu kolekce zobrazuje nové ziskavané charakterové vlastnosti

dospivajiciho muze, kterymi jsou individualnost, pokrokovost, tvrdohlavost a priibojnost.

Obr. 15-barevnice kolekce Men's Spaces
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4.3 MATERIALY

V cel¢é kolekci je pfevazujicim materidlem bavlna v jejich riznych upravéch, pro svoji
pfijemnou nositelnost. Pro kratkou bundu a kabat je pouzit polyester s vatelinem.
Vsechny odévy také sjednocuje plastovy typ zdrhovadla, pouzity na uzavérech kalhot i

svrchnich odévu.

Obr. 16-vzorky materiala
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4.4 MODELY KOLEKCE

Prakticky je kolekce rozd€lena na dvé své Casti. Prvni ¢ast odévi, jez predstavuje mladi,
naivitu, generovou neuvédomélost, je tvarové tvarovana vice Zensky. Svy jsou &isté, bez
zbyte¢ného Stepovani, nékde jsou zamérné Svy nepfiznany. Prvni model v kolekci
predstavuje za¢atek. Zaklad, podstatu. Jsem muZ nebo Zena? Saty s tzkymi rameny,
stojacek bez limce, raglanovy rukav bez manzet a prsni zadSevky. Bila. Postupné se silueta
vyviji. Ramenni silueta nabird na objemu. V poslednich modelech jsou pro zvyraznéni
ramen pouzity ramenni vycpavky, které jsem ru¢né zapracovavala do odévu. V detailu
jsem se zaméfila na kapsy, které jsou pro muze dilezité stejné tak, jako pro zenu kabelka.
Dava si do nich ty nejosobnéjsi véci. U prvnich modeltl jsou nékteré kapsy zdmérné zasité,
jako symbol uzavienosti pfed vnéjsim svétem. Jak jsem jiz zminila vySe, kolekce vrcholi

velkymi rameny, které symbolizuji dosp€lost, muznost a sebejistotu.
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Model ¢. 1
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Model ¢. 2
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Model é. 3
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Model ¢. 4
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Model ¢é. 5
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Model €. 6
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Model €. 7
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Model ¢. 8
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5.5 FOTODOKUMENTACE
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Fotograf: Jan Kiihr, model: Tomas Jakubec
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ZAVER

Vytvofit ryze panskou kolekci pro mne byla vyzva. Koncept muze, muzskosti, jako
téma pro moji zavérecnou praci mne oslovilo z vice davodu. Touzila jsem proniknout
do muzského svéta, do jejich myslenek. Také mne zajimalo, jak dalece se mé
podvédomi promitne ve vysledné zpracovanych odévech. Pieci jen muzské vnimani
odévu a moédy vibec je docela jiné nez to Zenské. Stejné jako formy jejiho zpracovani,
které¢ si diky anatomickym diferencim zenského a muzského téla zadaji odliSnou
metodiku prace. M1j pfistup k tvorbé byl ve znameni hledani tvard, stiih a spravnych
materidlli. Opét jsem si uvédomila, jak dulezitd je pfitomnost navrhafe pii témet
kazdém kroku prace, diky ¢emuZ je moZzné s odévem béhem tvorby experimentovat a

tim dojit k lepSimu vysledku.

Historicka fakta panského odivani mi pomohla pochopit jeho podstatu. Sokujicim pro
mne bylo napfiklad zajimavé uvédoméni, jak malo se pozménil vzhled panského obleku
za poslednich sto let. Tato skute¢nost mne nékolikrat vedla k zamysleni nad vyvojem
odévni kultury a také mi vnukla otdzku, jaky vyvoj bude mit v desetileti ¢i stoletich
nasledujicich. Jaky bude ideal muze a jeho role ve spole¢nosti v budoucnu? Tento fakt
bude samoziejmé opét vysledkem spolecenského chovani a ekonomicko-politicko-

kulturnich udalosti.

V novém tisicileti pfejimd muz Zenské role a Zena zase ty muzské . Po dvou dekadach
tohoto stavu vSak spolecnost touzi po navratu muze s jeho tradi¢nimi rolemi, a tento
muz dostal v marketingovém slovniku oznaceni retrosexual. Zajimavé je, ze k jisté
zméné doslo také mezi homosexualy. Stereotypni piedstavy, kdy homosexualni muz je
zzenstily stylista nebo kadeinik jsou mozna aktudlni, ale objevuji se 1 nové redlie.
Hodn¢ muza této menSiny chtéji byt brani jako opravdovi muzi. Tento fakt si vSak
zatim spole¢nost pfili§ neuvédomuje.

I to ma samoziejmé¢ vliv na modu. Silueta panského odévu se tak zcela jisté uvolni ze
svého uzkého sevieni a bude se opct zvétSovat, tfebaze jinym zpiisobem a V jiném

kontextu, nez tomu bylo v minulosti.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 66

Muze budoucnosti vidim jako muze se zdravym sebepojetim, inteligentniho a
pracovitého jedince se smyslem pro svoji hodnotu, ktery pfijal skute¢nost, Ze Zeny jsou
schopny zastat stejné role jako on sdm. Je si védom svych kvalit a podle toho se také
oblékd. Jeho odeév je mnohem vice individudlngjsi, trvalejsi a proto ma k nému blizsi

vztah. Vi, ze je soucasti jeho osobnosti.
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napft. — napiiklad

atp. — a tak podobné

r.—rok
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