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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu  (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce diplomantky je zajímavě koncipovaná, spíše filozofické povahy. Je zamyšlením a zároveň výzvou k dalšímu zamyšlení, protože zkoumá dvě významné funkce současných marketingových komunikací – a to funkci výchovnou a funkci organizační.

Téma je pojato mírně kontroverzně, protože autorka soudí, že mediální výchova, tak vzývaná některými teoretiky, není v jejím pojetí tím hlavním nástrojem kultivace dětí, ale je jím zcela správně rodina. 


Cíl je stanoven úměrně možnosti ponořit se do hloubky analýzy. Hypotéza je formulována značně odvážně. 
1. Zřejmě hlubší zamyšlení v průběhu obhajoby lze vyžadovat u vyjádření na str. 21….reklama většinou vztahy mezi lidmi narušuje, neboť pod pojmem potřeba rozumí potřebu nákupu zboží… Není pravda, že některá reklamní sdělení jsou naopak koncipována jako společná potřeba, společná spotřeba určitého druhu zboží, s níž je spojeno sdílení pocitů radosti z konzumace – pivo, lihové nápoje – Fernet Stock, auta, polévky, atd.?   
2.  Tvrzení na str. 29 – že tvůrci reklam považují svoji práci za kreativní a originální, i když vlastně všichni sdělují spotřebiteli totéž – je poněkud rozporné. Autorka se vyjadřuje nejprve k formě, ale  vzápětí argumentuje obsahem. Přece totožnost obsahu neznamená, že také mají stejnou formu sdělení? 
3. Soudím, že jedním z centrálních pojmů v rovině výkladu Evy Marvan je pojem manipulace. Mohla by státní komisi seznámit se svým pojetím výkladu významu slova manipulace a říci, kdy je skutečně reklama manipulativní a kdy nikoliv? 
4. Upřesnění bezesporu potřebuje i vyjádření na str. 50 – že Marsal McLuhan spatřoval v TV nástroj osvěty a šíření informací, zatímco „ bohužel TV má i negativní potenciál – dokáže ovlivňovat myšlení“. To je negativum TV?  

5.  Posouzení naplnění hypotézy na str. 74 konstatuje, že „reklama spotřebiteli manipuluje, pokud se s ní tito nenaučí zacházet.“ Je možné připustit stav, že reklama se spotřebiteli manipuluje, i když s ní umějí zacházet? Kdy to je možné? A co je myšleno pojmem manipulace- jaká je definice manipulace v autorčině pojetí?
Chybí přesná citace na str. 31 -100+1 ZZ, odkaz na J. Voskovce – str. 32 – chybí, str. 36 – John Wanamaker.   
Nicméně – předložená DP je kvalitní, nastoluje některé znepokojivé otázky a v mnoha případech přináší také kvalifikované odpovědi.

PRÁCI DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:  B / VELMI DOBŘE – A / VÝBORNĚ. 


V Praze 2007-05-12                                                        ………………………………   

 






          doc. PhDr. Dušan Pavlů,CSc.
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