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Co se z reklam nedozvíte

Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	X
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	XX
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Autorka se ujala úkolu velice obtížného a na naší škole poněkud netradičního.

V úvodních kapitolách prokázala solidní znalost teorie marketingových komunikací, které jistě umí aplikovat i v praxi, ale také znalosti s oblasti psychologie a mediálního působení. Specifikum její práce ale spočívá hlavně v odkrývání některých odvrácených stránek působení marketingových komunikací, zejména reklamy, a negativních dopadů těchto aspektů na cílové skupiny, především děti.

Předložená diplomová práce však v žádném, případě není laciným odsouzením reklamy. Autorka velmi citlivě a přitom racionálně definuje konkrétní problematická místa, hledá jejich příčiny, upozorňuje na nebezpečí, nabízí možná řešení. Práce pak ústí ve vlastní projekt, který by měl pomoci současný stav zlepšit.

Velká pozornost je v práci věnována nejen reklamě samotné, ale také roli médií. Autorka vychází z hypotézy, že „reklama spotřebiteli manipuluje, pokud se s ní tito nenaučí zacházet”. (str. 27) Logicky pak dochází k požadavku systematické mediální výchovy na školách. Stranou zájmu nezůstává ani role rodičů v této výchově. Otázka je, jakým způsobem působit právě na rodiče dětí. Toto by mohla být také jedna z otázek k rozpravě při obhajobě.

Práce má logickou stavbu, dle mého názoru je obsahově i formálně bez chyb. Autorka dokáže pracovat s literaturou a prameny, ale nebojí se uvádět vlastní interpretace a hodnocení podkladových materiálů. Samozřejmě, největším přínosem je novost tématu samotného.

K práci nemám připomínky, autorka průběžně svůj text konzultovala a mé připomínky z konzultací v konečné verzi textu zapracovala.

Domnívám se, že tato diplomová práce by si rozhodně zasloužila dalšího rozpracování, zejména ve své projektové části. Zde je sice vše podstatné zmíněno – a pro potřeby diplomové práce tato forma postačuje -, pokud by ale měla diplomová práce sloužit i k praktickému využití, bylo by třeba dle mého soudu některé návrhy podrobněji rozvést a konkretizovat.

Praktické využití se však přímo nabízí a autorka by mohla o svých dalších záměrech na tomto poli krátce pohovořit i u obhajoby.

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Praze dne 15. 5. 2007

 






         ………………………………   

 podpis vedoucího DP
