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Kresba v reklamě je téma v případě autora jako na míru ušité. Celé studium v AGD se profiloval jako autor, který je doslova posedlý kresbou, lépe řečeno komiksovou kresbou. V teoretické části práce se zabývá jak historií, tak současnosti a hlavně významem kresby v reklamní tvorbě. V úvodu to velmi dobře popisuje včetně osobního vyznání. Poté následuje kapitola 2. Stručná historie kresby a reklamy, která ale budí rozporuplné pocity. Jako relativně objektivní pokus o posouzení celé historie kresby a reklamy působí neuceleně, nedotaženě, co se týče postižení všech základních a podstatných údajů a to vše s drobnými chybami v psaní velkých a malých písmen. A co je pro mne nepochopitelné, je to, že autor práce o kresbě a reklamě tuto historii dokumentuje JENOM 8 ilustracemi a z toho 3 jsou o něčem jiném (zobrazení pěstních klínů, rytina knihtiskařské dílny, rytina Křišťálového paláce). Přičemž se v práci objevují jména excelentních kreslířů, jako např. Leonardo da Vinci, A. Dürer, Holbein a dalších, které si přímo volají po obrazové ukázce.. Proč zde není také více ukázek reklamních plakátů od kreslířů, které v práci uvádí, namátkou Toulouse-Lautrec, A. Mucha a dalších významnějších autorů kreslených plakátů. Dle mého názoru je práce od str. 12 až po str. 30 je dost nepodařený historický rychlokurz a je vidět, že toto není přesně oblast tvorby, kde se autor cítí doma. A to dokonce i v případě zmínky o tom, kde je inspirační východisko jeho praktické práce – období 1. Světové války a zjevně válečné náborové plakáty všeho druhu. Sám píše, že toto období je pro něho velmi významné a inspirativní……..Proč se však zde nezastavil a nerozvedl právě tuto pasáž? Mimo jiné je z tohoto období i ikonický a z hlediska historie GD přelomový britský válečný plakát z roku 1914 znázorňujícího lorda Kitchenera od Alfreda Leete (autor se poté v další části práce zmiňuje o americké mutaci tohoto plakátu). Právě ten je zjevnou inspirací i pro jeden plakát z praktické části práce (apelační plakát FMK). A opět žádné ukázky prací, a že jich existuje dost. Právě zde také vidím možnost rozšířit i rozsah práce minimálně o dalších 5 listů, neboť na diplomovou práci je tato opravdu malého rozsahu (můj odhad je 36 stran čistého textu, bez ilustračních obrázků). Při dalším studiu celé práce se náhle od strany 31 v kapitole Uplatnění kresby v současné reklamě vše jako kouzelným proutkem změní. Začínám číst opravdu magisterskou práci. Osobní zaujetí, odborná erudice, definování vlastních závěrů, hluboká znalost problematiky, polemika o významu fotografie versus kresba v současné reklamě. Vše velmi přínosné a poučné i pro nezasvěceného čtenáře. Takže tuto pasáž práce od strany 31 po stranu 48 považuji za stěžejní a výborně zpracovanou. I zde ale platí moje připomínka, proč zde není uvedeno vícero autorů (hodně jen o Alexisi Marcou) a hlavně více ukázek prací. I zde by se dle mého názoru daly získat další 2 až 3 strany zajímavého textu. Na závěr chci konstatovat, že by poměr informací klidně mohl být 1/3 opravdu jenom stručného přehledu historie kresby a reklamy a 2/3 toho co autorovi jasně vyhovuje a je žádoucí právě v magisterských pracích: Autorský silně osobní pohled na danou problematiku s definicí kladů a záporů popisované problematiky. To autor umí rozhodně lépe než poměrně povrchně zpracovaný exkurz do historie v prvé části teoretické práce.
Návrh hodnocení: B - C velmi dobře – dobře (podle rozhodnutí komise)
Ve svém praktickém projektu diplomové práce opět můžeme sledovat dlouhodobou cestu k návrhu Náborové kampaně pro uchazeče o studium na UTB. Jak jinak, než pomocí komiksových postav (maskotů, jak jsou v práci pojmenovány). Autor zde využívá to, co definoval už ve své teoretické práci: silnou reklamní emoční vazbu člověk – člověk, v tomto případě uchazeč o studium (divák) a kreslená, komiksová postava (účinkující), která je stylizovaná do podoby, která je dnes velmi oblíbená mezi mladými lidmi (cílová skupina :17-19 let). V tomto případě jsou to ženské postavy. Má to i reálný základ. V posledních letech je zastoupení žen na vysokých školách někdy až paritní, či dokonce většinové. A opět je zde poučení i z válečných náborových plakátů, které působily na ženy velmi rafinovaně při vědomí jejich větší emotivní citlivosti na apelační sdělení plakátů. Emoční efekt působení ženské figury na muže je používám již léta jako velmi osvědčený archetyp reklamy. Vidím zde kromě výhod v oblasti jasného účinku pomocí kresby na cílovou skupinu i jakousi reminiscenci situace, kdy začíná doslova válečná situace v boji o každého studenta na VŠ, o čemž neúprosně hovoří statistiky. Kreslený náborový plakát s reminiscencí historického stylu a s použitím komiksových figur studentek jednotlivých fakult UTB by zcela určitě mohl v dnešní estetické počítačové uniformitě zaujmout. A mimo jiné má i potencionál být pohyblivým maskotem například v krátkých reklamních sekvencích, které by mohly zaujmout internetem namlsaného uchazeče o studium na UTB. Nejde samozřejmě zdaleka jenom o problematiku grafického ztvárnění plakátů. Celý projekt by mohl být po konzultacích s odborníky z MK, vedením UTB a dalšími odborníky být použitelný v praxi. Z úhlu pohledu grafického designu si myslím, že by mohl být úspěšný. Za ne zcela podařený pokus považuji snahu o vytvoření kombinace slovního sloganu BE IN STUDY IN ZLIN se symbolem UTB – knížkou. Autorská úprava symbolu pomocí šipky, která nahradila původní prostorový trojúhelník (mimo jiné také symbol šipky, která je však orientována doleva) je velmi diskutabilní úpravou, která deformuje vnímání oficiálního symbolu UTB, což není asi žádoucí. Navíc se na plakátech (i když ideových) objevují pouze zkratky jednotlivých fakult (což je mimo jiné zakázáno v DM UTB, platí to pro aplikace vně UTB) Na těch oficiálních zase chybí  loga jednotlivých fakult, které naprosto srozumitelně sdělují o jakou fakultu jde! Druhým zásadním vodítkem pro identifikaci jsou www., které zde jsou a jsou jasným navigačním prvkem pro zájemce. Trochu z konceptu se vymyká plakát FMK, který řeší jinou než náborovou problematiku nových adeptů studia. To vše jsou nedostatky, které kazí celkový dobrý dojem z této práce. Příjemným bonusem celé práce je i graficky zpracovaná verze diplomové práce, která ukazuje možnosti grafického designu v roli estetického ztvárnění obsahu jinou, než předepsanou formou. I když i zde se dají najít chybky (např. málo čitelné popisky k obrázkům, v záhlaví jenom Teoretická část, i  když už jde o Praktickou část atd.)
Návrh hodnocení praktické části: B – velmi dobře
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