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Diplomant se v diplomové práci rozhodl věnovat problematice kresby jako součásti vizualizace reklamních strategií, nebo tématu. Opírá se o vlastní kresebnou zručnost a praxí ověřenou formu sdělování myšlenky (ideje). Formuluje svůj vztah ke kresbě jako nutné a potřebné dovednosti každého profesionálního grafika snažícího se o osobitý výtvarný projev. Je otázkou, do jaké míry má být reklamní grafik tvůrcem, srovnatelným s výtvarnými umělci oblasti volného umění. Hranice mezi reklamou a uměním je nezřetelná a realita doby nahrává spíše zručným znalcům grafických programů. Teorii pojal zeširoka. Kresba jako „informační obraz“ byla před vynálezem fotografie jedinou možnou alternativou k textu (+ rytiny a dřevořezy a dřevoryty…také kresebně koncipované). Informace mají tedy logickou vazbu na téma. Spíše než historické odkazy, jsou v textu osobitě formulovány (z pozice osobní zkušenosti autora) otázky kresby v současné reklamní praxi. 

Výhody a nevýhody kresby v reklamě, v opozici k fotografii, vnímá autor objektivně, ale zároveň posiluje pozici kresby jako média, které má větší dopad na diváka (zákazníka) než fotografie a dokumentuje obrazovým materiálem úspěšné kresebné realizace a jejich tvůrce. Technologický posun při vzniku kresby (počítač, tablet, skener, elektronická tužka, program…) nevnímá jako zapuzení klasických nástrojů, ale jako nabídku nových výrazových forem a cest, které obohacují výraz kresby o dimenzi, kterou klasické postupy nemohou poskytnout. Je to logické, neboť diplomant počítačově generovanou kresbu dominantně používá a zručně ovládá.

Praktická část DP pak dokumentuje autorův postoj ke kresbě v reklamě. Koncipoval a vytvořil vlastní představu začlenění kresby do strategie náborové kampaně pro UTB a její fakulty.  Konstrukce „maskotů“ jednotlivých fakult je v textu podrobně zdůvodněna. Ženské figury pojal jako vhodný motiv pro kresebnou stylizaci, zvolil komiksovou formu s výraznými gesty a postoji. Atributy charakterizující fakulty jsou vypovídající, čitelné, do jisté míry ilustrativní. 

Vizuálně se ve výsledných kresbách spojují současné způsoby stylizace s klasickou obrazovou kompozicí a „malířským“ podáním prostoru. Výsledek připomíná období obliby kreseb tzv. „Pin-up girls“ v Americe 50. let.  Obrazy působí klasicky, evokují pocit, že UTB existuje dlouho. Zkratky názvů jsou jen informací, vloženou do obrazu jako nutný doplněk. Součástí strategie je graficky „posunutá“ značka a slogan. Autor se snažil vytvořit jednotný vizuální styl a prostor pro aplikace a další doplňky. 
Oceňuji snahu o realizaci kampaně, atypické pro vysokou školu, jak formou, tak zvoleným vizuálním konceptem a úsilí i čas s tím spojený. V reklamě není důležité, zda se výsledný vizuál reklamy „líbí nebo nelíbí“ managementu, ale to, jak ho přijmou tisíce lidí. (Baťa se taky nedržel ověřených postupů, a proto vyhrál.)
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