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V době stagnace hudebního průmyslu a klesající tendence prodeje klasických CD nosičů s hudbou, si autorka diplomové práce vytýčila odvážný úkol  a to zatraktivnění prodeje hudby pomocí digitální aplikace s prvky komiksových kreseb. 

Je pravdou, že v tomto resortu prodeje hudby je u nás stále dostatečný prostor pro kreativitu, a to především díky oproti světu, pozvolnému zvyšování prodeje digitálních tracků .
Díky finanční náročnosti a mizivé šance, alespoň navrácení investic do aplikace, se u nás zatím tento druh prodeje neuplatnil, i když ve světě má pochopitelně velký ohlas (např. skupina ONE DIRECTION). 
Co by oponenta diplomové práce mne nejvíce zajímalo praktické využití a konkrétní  dopad celého projektu aplikace a jevů s ním spojených. V teoretické části práce se autorka poměrně zdařile věnuje historii vývoje hudebních nosičů a díky srozumitelnému řazení dat, si i laik může udělat obrázek o tomto vývoji. Postrádám zde sice období 90.let a pokus o zavedení  dat.  kazet a minidisců, ale je fakt, že toto období nebylo nijak zásadní a kromě profesionální  sféry(práce redaktorů v rozhlase) se takřka nechytlo.  Velice konkrétně je vystižena problematika úpadku prodeje klasických CD a prezentace digitálních serverů a programů, které se velkou měrou zapříčinily o razantní úpadek prodeje. 
Vyzdvihl bych zdařilé a trefné rozkličování  tzv. chaosu na domácí digitální scéně prodeje, kde je hned několik „vlků“, ale prodeje stále bezvýznamné, bez větší šance, třeba i -tunes.
Co se týká  praktické části diplomové práce je třeba zdůraznit pozvolnou devastaci umělecké úrovně vizuálů CD obecně, a to díky stále větší světové digitalizaci a ztrátě sběratelské hodnoty CD coby uměleckého díla, výtvarného kousku či nosiče informací. 

Hudba je dnes pro mladou generaci něčím neuchopitelným, nehmatatelným, směsí zvuků a rytmů bez potřeby vědět a znát jména hudebníků, místo vzniku nahrávky a dalších detailů. Také volba samotné  ilustrace je typem méně užívaným než klasická fotografie a na domácí scéně, až na pár výjimek,  není CD nosič, ve kterém by  nefigurovala žádná fotografie interpreta.
Samotná digitální aplikace je dle mého názoru velice nápaditá, originální, jednodušeji ovladatelná a díky výraznému rukopisu  Barbory Balgové i pro posluchače velice atraktivní a neokoukaná. S uznáním kvituji i patřičný prostor pro potencionální reklamní partnery projektu, který nijak neruší hlavní podstatu aplikace a to, i když vím, že ta je určena především mladší generaci uživatelů, přesto bych zde zařadil i detailní informace o hudebnících, nahrávacích studíích , masteringu a dalších detailech, které by tento produkt  ještě více zatraktivnily pro případné zájemce z řad odborné veřejnosti, včetně střední generace , zvyklé na fundovaná data ještě z dob  počátků CD ale i LP.
Co se týká tématu diplomové práce a jeho praktického využití  v reálném světě hudebního byznysu, je třeba konstatovat, že tato digitální aplikace, i přes svou originalitu, patrně nebude využita, a to díky několika aspektům, které autorka práce v žádném případě nemůže ovlivnit a to vysoká cena realizace, aplikace v poměru k reálnému prodeji, zatím nedostatečná popularita a prodejnost zpěvačky Markéty Konvičkové a zatím u nás nevyzkoušený proces prodeje takovýchto aplikací.  Je to však dobrý počin a inspirace pro silné hráče na domácím trhu, u kterých by stálo za pokus tuto aplikaci vyzkoušet (Jaromír Nohavica, Tomáš Klus,  sk.Kabát).
Velice zdařilou se jeví webová aplikace, která je na našem trhu neokoukanou součástí propagace. Jednoduché ovládání, rychlá obsluha a přehrání nabídky songů v moderní vizualizaci, zcela určitě zvedne zájem o interpreta i samotné výsledné CD. 

Na rozdíl od digitální aplikace je třeba ale vyzdvihnout skutečnou originalitu ztvárnění a pojetí celkové image nového CD Markéty Konvičkové a jeho doprovodné produkty. Na těch je názorně vidět, že při troše odvahy vydavatelství, nezbytném vizionářství dát zákazníkům i vyšší přidanou hodnotu kromě muziky na CD a neotřelém přístupu mladé grafičky, lze vytvořit celou linii vzájemně se doplňujících a podporujících prvků, které vytvářejí jednotný celek podpory zvýšení popularity této mladé zpěvačky.  S velkým ohlasem se setkávají nápadité podpisové karty, plakáty, bannery i samotný vizuál autorského CD včetně jeho víceúčelového využití (místo klasického bookletu obsahuje CD notýsek – blok s kresbami a volnými listy na poznámky). Troufnu si říct, že vizuál CD vytvořený Barborou Balgovou může klidně aspirovat na obal roku CD 2013!
Samotná diplomová práce je velice pečlivým pohledem do problematiky hudebního průmyslu  a byť původní vizionářský záměr zůstal někde na půl cesty,        ( osobně bych se zdržel radikálních a striktních hodnocení ve smyslu  Hudební  průmysl upadá, reklama na Seznam.cz se nepoužívá atd.), má tato diplomová práce hmatatelný výsledek v podobě konkrétního CD talentované zpěvačky včetně videoklipu a všech důležitých propriet nezbytných k propagaci díla. A právě tento aspekt kladu  nejvýše ze všech, kdy v době přemíry teoretizování a  prázdných slov, se autorce diplomové práce povedlo stoprocentně zapojit do praxe a zároveň své studijní znalosti úspěšně realizovat. 

Diplomovou práci tudíž považuji za úspěšnou a příkladně zvládnutou a proto práci doporučuji k obhajobě  
Návrhuji klasifikovat diplomovou práci:
....……… A (výborně)… …..................
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