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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce poskytuje teoretická i praktická východiska k implementaci strategie PR v prostředí Hypoteční banky. Teoretická část práce uceleným způsobem popisuje formy PR, firemní identitu, strategické plánování PR a zařazuje PR do širších souvislostí marketingových komunikací. Praktická část popisuje stávající PR strategii Hypoteční banky, definuje cílové skupiny a naznačuje hodnocení PR aktivit. Přínosem práce je Porterův pětifaktorový model analýzy konkurence a PEST analýza, které reálným způsobem zhodnocují současnou pozici a situaci Hypoteční banky. Profesionálně zpracovaná mediální analýza poskytuje přehledné informace o mediálních aktivitách, je doplněna o vyhodnocení těchto aktivit také metodou AVE. Práce obsahuje velmi dobře zpracované výsledky kvalitativního průzkumu u zvolené cílové skupiny odborné veřejnosti. Projektová část propracovaným způsobem stanovuje strategii, taktiku a cíle PR komunikace s předem definovanými cílovými skupinami. Autor práce nezapomíná ani na interní PR, které je významnou složkou korporátní komunikace. 

Práce je velmi dobře strukturovaná, metodologicky dobře zpracovaná, obsahově bohatá a aplikovatelná v praxi. Autor diplomové práce pracoval systematicky a prokázal výborné znalosti zvolené problematiky. 

Otázky:

1. Do jaké míry je navržená strategie PR skutečně realizovatelná v praxi?
2. S jakými těžkostmi musíte počítat při její implementaci do praxe?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
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