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Téma BP: 
Srovnání inzerce ve vybraných časopisech zaměřených na ženy a muže
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce je provést analýzu inzerátů ve vybraných časopisech a na základě ní potvrdit či vyvrátit hypotézu, že „..tištěná reklama v dnešních českých časopisech pro ženy a muže obsahuje sexistická reklamní sdělení.“ Tato hypotéza je částečně verifikována již v teoretické části práce, která přináší exkurz do historie a současnosti reklamy, vytyčení specifik tištěných inzerátů i velmi podnětné a náplni práce odpovídající výsledky výzkumů o genderových aspektech nejen v reklamě. 
Autor si zvolil dva tradiční analytické přístupy k problematice – obsahovou a sémiotickou analýzu. V praktické části relevantně interpretoval výsledky vlastních analýz a na základě závěrů kvalifikovaně verifikoval hypotézu. 
Celá práce je logicky odvíjena a působí velmi sofistikovaně. Fakta v ní uvedena jsou zpravidla podložena odvolávkami na informační zdroje, jejichž počet a kvalita je na bakalářskou práci nadstandartní. Za drobný nedostatek můžeme považovat jen nesprávné uvádění citací webových stránek a chybějící čísla stran u převzatých pasáží, což významně nesnižuje kvalitu práce. 

Co se týče věcné náplně, je, dle mého názoru, diskutabilní objektivita vnímání apelů, autorovo hodnocení „vyznění inzerátu“ – zejména konotátu obrazu  inzerátu na epilátor. 
1. Charakteristika znaků „sexistické reklamy“ (s. 25) je vaše autorská, tzn. odvozená z prostudovaných materiálů, nebo převzatá?
2. Daly by se Vámi použité výzkumné metody použít ke stejnému účelu na jiných komunikátech? Pokud ano, na kterých? Komu a k čemu by sloužily výsledky?
3. Myslíte si, že Vámi realizované analýzy jsou dostatečně objektivní? Kdyby stejné šetření realizovala žena, nepřineslo by odlišná zjištění? Daly by se nějak eliminovat odchylky vnímání?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:       A- B, tj. výborně až velmi dobře  (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


