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ABSTRAKT

Cilem této diplomové prace je navrh variabilniho P.O.P. systému urceného pro prezentaci
produktti znacky Modest Apparel. Jedna se o zaveésny systém pro umisténi odévi ¢i skate-
boardd. Pravé na miru tomuto systému bylo déle navrzeno raminko a systém ukotveni ska-
teboardii. Dal§im prvkem P.O.P. sady je prezentacni a pracovni stiil. Cely tento systém je
uréen k rychlému a snadnému rozlozeni a diky hmotnosti zvolenych materialti je ho mozno
pohodlné piepravit na potfebné misto. V obsahu teoretické ¢asti jsou zminény pojmy jako
firemni identita, branding, in-store merchandising, ergonomie, P.O.P. materidly, historie
skateboardingu a recyklace skateboardi. Naplni praktické Casti je reSerSe a analyza
v oblasti P.O.P. systémil. Projektova cast popisuje funkci navrzenych P.O.P. systémil

a jejich materialové a funkéni fesent.

Kli¢ova slova: P.O.P., branding, recyklace, skateboarding, zavésny systém, sttil

ABSTRACT

The aim of this thesis is the proposal of P.O.P. system designed for the presentation of
Modest Apparel brand. It is a suspension system for hanging clothes or skateboards. For
this system was also designed hanger and anchoring system for hanging skateboards. An-
other element of this P.O.P. set is a presentation and a working table. The entire system is
designed for quick and easy disassembly in few minutes. Thanks to the weight it can be
easily transported to the needed place. The theoretical part deals with the study of corpo-
rate identity, branding, in-store merchandising, workplace ergonomics, P.O.P. systems and
related materials, history of skateboarding and recycling skateboards. The practical part is
focused on the research and analysis of the selected topic. Project part describes the func-

tion and material design for the proposed solutions of P.O.P. systems.

Keywords: P.O.P., branding, recycling, skateboarding, hanging systems, table
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UvVOD

Vzhledem ke stdle vzrustajici konkurenci v oblasti modnich znacek na ¢eském i zahranic-

o 4

podoby a zpracovani jejich produktu, ale i v oblasti samotné in-store propagace.

Pfi budovéani modni znacky je dilezité vychazet z jednotného konceptu, pfi jehoz dodrzo-
vani je mozno vytvofit originalni vizudlni, grafické i prostorové prvky, které maji za tikol
zviditelnit a propojit znacku s pocity a pfanim zékaznika. Jednim z téchto prvkii propagace
jsou praveé P.O.P. materidly, jejimz ukolem je upoutat zdkaznika v konkuren¢nim prostiedi
mista prodeje. K tomu je nezbytna analyza a reSerSe aktualniho trhu a potfebnych materidlti
pro naslednou realizaci. Dalsi dulezitou ¢asti je zjiSténi silnych a slabych stranek, které
zkouma SWOT analyza. Vysledkem této analyzy je urceni pftilezitosti a pfipadnych hro-
zeb, které mohou znacku posunout vpied, nebo ji naopak poskodit. Pfi navrhovani téchto
P.O.P. materidlii je nutné vychazet z ergonomickych norem specifikovanych pro danou
¢innost. Na zakladé¢ téchto ziskanych poznatkd je mozno vytvotit jedine¢ny, zapamatova-

telny a funkcni vystup, ktery bude spliiovat pozadované atributy.

Tato diplomovéa prace fesi P.O.P. vystavni systém pro znaCku Modest Apparel, ktery je
uréen primarné k prezentaci jejich produktu. Sekundarné Ize tento systém vyuzit i jako
kancelafsky ¢i Satni nabytek pro bézného uzivatele. Jedna se o variabilni koncept, jehoz
vyhodou je snadnd a rychla montaz ¢i demontaz. Systém je urcen k umisténi a prezentaci
na nejriznéjsich veletrzich a promo akcich, kde jsou prave tyto funkeni parametry dualezité.
Diky rychlému slozeni a rozloZeni celého systému a jeho nizké hmotnosti je mozno tyto
¢asti pohodIn¢ a snadno dopravit na ptislusné¢ misto a nasledn¢ sestavit do finalni podoby.
Znacka Modest Apparel je zaloZena na jednoduchosti a Cistoté jeji vizudlni komunikace.
Na zéklad¢ téchto vlastnosti byl vytvofen variabilni systém, ktery diky svému tvaroslovi

a zvolenym materialim koresponduje s celkovym vizualnim stylem znacky.

Diplomova prace je rozdélena do tii casti — teoretickd, prakticka a projektova. V teoretické
Casti se zabyva studiem firemni identity, brandingu, in-store merchandisingu, ergonomie
pracovniho mista, P.O.P. systémi a s nimi souvisejicich materiald, historii a vyvojem ska-
teboardingu a recyklaci skateboardl.. Praktickd cast je zaméfena na reSersi a analyzu
v oblasti zvoleného tématu. Projektova ¢ast popisuje funkci a materidlové feseni pro navr-

hované feseni P.O.P. systému.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CORPORATE IDENTITY (DALE CI)

Jednotny vizudlni styl firmy je souhrn pravidel a zasad, které urcuji, jak firma piisobi na
své okoli a zdkazniky. Nejednd se pouze o externi vztahy s klienty, ale také o interni ko-
munikaci a vztah se zaméstnanci. Jedna se o predstavu verejnosti o dané firmé ¢i subjektu,
ktera souvisi s jejimi ndzory, postoji, chovanim a zkuSenostmi. Image je produktem vza-
jemné komunikace mezi subjektem a vetejnosti. Diky tomu podstatnym zplisobem ovliv-
nuje chovani a nazory okoli. Image je mozné déle rozdélit na druhovou, znackovou, vniti-
ni, vnéjsi, vnitini, Zddouci, nezadouci apod. Verejnost vSak vnimé pouze image pozitivni

a negativni.

1.1 CI jako nastroj budovani

Je nezbytné, aby se subjekt zabyval zpisobem své prezentace tak, aby doslo k jeho prosa-
zeni na trhu. Nejedné se pouze o zplisob marketingové komunikace, ale predevsim o ko-
munikaci s internim a externim prostfedim. Jde o predem promyslené a rafinované vystu-
povani daného subjektu, které mu umozni se vyrazn¢ odlisit od konkurence. Diky tomu
dochazi k budovani divéryhodnosti v ocich vefejnosti. Corporate identity se tak stava
komplexnim obrazem subjektu diky koordinovanému chovéni, které vychazi z filozofie
a stanovenych cili. Nejedna se o néstroj marketingové komunikace, ale diky marketingo-
vym komunikacim dochdzi k moznému naplnéni corporatni identity. Jedna se o podniko-
vou normu, z které vychazi filozofie a kterou by se mély fidit vSechny kroky za cilem roz-
voje subjektu. Firemni identita by méla byt nadasova a promyslend v souvislosti s jejim
budoucim vyvojem. Zakladnim rozdélenim corporate identity jsou Ctyfi subsystémy: fi-
remni komunikace, firemni kultura, produkt a firemni design. Diky témto subsystémim
ziskava subjekt svou identitu. Vykonavani téchto subjekti by mélo byt natasovano sou-

casn¢, nebot’ se vzajemné propojuji.

1.2 Subsystémy CI

¢ Firemni komunikace

Jednad se o druh marketingové komunikace, jejimz ukolem je vytvofit pozitivni postoj
a udrzet vnéjsi 1 vnitini postoj komunikacnich aktivit. Filozofie je jednoticim prvkem pfi
komunikaci s odliSnymi skupinami vetejnosti. Soucésti korporatni komunikace (corporate
communications) je i komunika¢ni mix specificky pro marketingové komunikace. Mezi

soucasti corporate communication patfi: corporate design, public relations, corporate ad-
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vertising, propagace stanovisek, vefejna vystupovani, human relations, investor relations,

vvvvvv

sign (corporate design), ktery je vSak soucasti korporatni komunikace.
*  Firemni kultura

Korporatni kultura (corporate culture) obsahuje celkovy charakter firmy, jejich pracovnikd,
atmosféru uvnitf a celkovy interni Zivot, ktery ovlivituje nasledn¢ mysleni a chovéni, vzta-
hy mezi zaméstnanci, jejich zvyklosti apod. U neuspeésnych organizaci je tomu naopak,
rozkolisanost a vnitini chaos. Prevazuji zde dil¢i zajmy nad cili a zdsadami, mocenské am-
bice nad pottebami klientll atd. Vnitini atmosféra a vztahy jsou tedy dulezité pro chod
a uspésnost subjektu. Firemni kultura je souhrn vzajemné sdilenych postoji, nazord, pie-
svédCeni a oCekavani, které nejsou nijak stanoveny, ale maji zasadni vliv na chovani a jed-
nani zaméstnancl. Na zlepSovani vnitinich komunika¢nich kanald, nastavovani pracovni
atmosféry, zvySeni adaptability trhu, zvySovani z4jml zaméstnancli na déni ma zésadni

vliv pravé kultura subjektu.
* Produkt

Kvalita a uroven produktu zavisi na propojeni jednotné kultury v souvislosti s jednotnou
podobou designu a tim je vytvarena celkova image subjektu. Nejedna se pouze o vyrobek,
ale ptfedevsim o podptrné prvky, které maji zdsadni vliv na vlastnosti produktu. Mezi tyto
vlastnosti patii cena, druh prodeje, manudl, Skoleni, distribu¢ni a servisni sit’, kompatibili-
ta, iroven inovaci apod. V souvislosti s marketingovymi komunikacemi je produkt soucas-
ti marketingové strategie: price, place, promotion. Tyto slozky by mély byt soucasti celko-

vé filozofie tak, aby cena produktu a jeji propagace odpovidala Girovni distribucni sité.
* Firemni design

Korporatni design (corporate design) a s tim spojend kvalitné¢ zpracovana prezentace ma
zasadni vliv na vytvoreni dobré image firmy. Jednd se o celkovou propojenost internich
i externich vztaht s vizudlni jednotou a promyslenym zptisobem jeji propagace. Je dilezita
jedinecnost a odliSeni se od konkurence, coz zpisobuje snadnou zapamatovatelnost subjek-
tu. Tak, aby bylo téchto cili dosazeno, je zapotiebi systematické fesSeni principti vizualni
komunikace, coz predstavuje manudl jednotného vizudlniho stylu. Jedna se o soubor vizu-
alnich zésad, prostfedkt a pravidel, které slouzi k jednotné vizudlni komunikaci s vefejnos-

ti. Dodrzovani téchto zasad vede k vytvotreni povédomi o subjektu.
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2 BRANDING

»Slovo ,,.brand” (znacka) pochazi ze starého norského nebo germanského vyrazu ,,palit”.
Tento vyznam pouzivame doslovné, kdyz mluvime o znackovani zvitat nebo amfor s vi-
nem, abychom ukdzali, kdo je jejich majitelem. Obrazné¢ hovotime o brandingu tehdy,
kdyz minime vSechny atributy produktu, které zanechévaji v mysli zadkaznika trvalou pied-

stavu.* [1]

,Branding je proces neustadlého zapasu mezi vyrobcem a spotiebitelem o definici tohoto
ptislibu a smyslu. Néakupni chovani je ovladdno prevazné ptibéhem a emocemi a znacky

toho vyuzivaji.“ [2]

Hlavnim smyslem brandingu je zajisténi uspéchu daného vyrobku ¢i znacky na trhu. Bran-
ding posiluje dobrou povést, zvysuje loajalitu, zajistuje kvalitu, vyvolava pocit vyssi hod-
noty produktu a diky tomu mize byt i jeho cena vyssi. Ujistuje zdkaznika, ze pravé tento
produkt je jejich osobitou soucésti. Znacka miize byt pojmenovanim samotné sluzby nebo
vyrobku, jak je tomu napiiklad u BBC News, kde znacka souvisi se samotnym oznac¢enim
dané véci. Déle je to obchodni znacka jako je napiiklad Panasonic, kde ndzev znacky vy-
chézi z nazvu ¢i vizualniho symbolu v abstraktnim slova smyslu. Jedné se o propojeni vi-

zualni identity znacky s jeji podstatou a filozofii.

2.1 Zakladni prvky Brandingu

Vznik znacky je ovlivnén aktudlni ekonomikou a stavem spolecnosti. VEtSina Gspésnych
znacek vznikla v dobé hospodaiského a ekonomického blahobytu. Naopak nevhodnym
obdobim pro riist znacek jsou ekonomické krize. Nejvyssi nartst spéSnych znacek vznikl
v obdobi primyslové revoluce na ptelomu osmnéctého a devatenactého stoleti. Jednalo se
pfedevSsim o znacky s alkoholickymi napoji, vyrobci mydla jako byl napiiklad James
Gamble. Mezi pét zdkladnich prvki, které se v dnes$ni dobé praktikuji pro vytvareni

brandingu, patii ptibeh, positioning, design, cena a vztah se zakaznikem.

* Piibéh
Proto, aby se mohla znacka odliSit a vytvorit si identickou tvar, je dilezité postavit propa-
gaci na emociondlnim piibéhu. Spousta uspesnych firem si vytvotila vztah se zdkazniky za

pomoci ptibehu. Filozofie znacky je prezentovana za cilem vyvolat v zdkaznikovi nadseni

a zveédavost. Tato strategie je soucasti i znacky Modest Apparel. Je zaloZend na ekologi-
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ckém piibehu sdzeni stromt. Cilem je vytvofeni pocitu, Ze i nasi zdkaznici jsou soucasti

pribéhu a mohou se na jeho pokracovani podilet.
* Positioning

Jedna se o marketingovou strategii za Gcelem zaujmout a odlisit se v mysli zdkaznika od

konkurené¢nich znacek.

,Je dilezité, aby se vyrobci soustiedili na zédkaznikovy potieby a dokazaly na né reago-

vat.” [3]

Tato strategie spociva ve vyzdvihovani a zduiraziiovani jedine¢nych aspekti a vlastnosti
znacky. Jde o budovani néstrojl, postojii a vjemi v mysli zdkaznika a tim k upevnéni po-
védomi o kvalité a image znacky. Tato strategie je zplisobem, jak se odlisit od konkurenc-

nich znacek.
* Design

Vzhledem k tomu, Ze se design tyké ptedevsim vizualnich a hmatatelnych objekti, dokaze

vvvvvv

,Zahrnuje vSechny aspekty produktu, nejen jeho vizudlni stranku. Design je obsah i etike-
ta, zaklad 1 jméno, podstata véci i jeji povrch. Kdyz spolecnost mluvi o zméné€ brandingu,
Casto ma na mysli jen zménu designu. Skute¢ny rebranding se dotyka zakladni koncepce

znacky.” [4]

Jedna se o budovani nejen vizualni podoby znacky, ale celkové jeji koncepce. Je dilezité
propojeni vizudlni a obsahové stranky spolu s filozofii znacky. Design v brandingu se od-
viji od samotného designu produktu a nasledného rozsifeni na design obalu, etikety, rekla-
my a dalSich marketingovych nastrojii, kterymi jsou webové prezentace, online i offline
propagacni materidly, pfipadné design merkantilii, brozur, odévu a dalSich doprovodnych
propagacnich materiali, které jsou pro znacku potiebné a diilezité.
* Cena a vztah se zakazniky

Stanoveni ceny v souvislosti s kvalitou zbozi je jednou ze zakladnich taktik pii prodeji
zbozi a jeho upfednostnénim pied konkurenci. Je dokdzano, ze vétsi pocet zdkaznikl si

vybere mezi dvéma totoznymi produkty riznych znacek produkt znacky, ktery ma vyssi

cenu. Tento fakt mize mit znicujici disledek pro znac¢ku v dlouhodobém vztahu se zakaz-
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nikem. Je proto dulezité zvazit snizeni ceny v souvislosti se zvyhodnénou nabidkou, akce-
mi ¢i vyprodeji.

Cilem budovani vztahu se zdkaznikem je presvédcit zakaznika, ze pravé na ném samotném
znacce zalezi. Je to jeden z nejdulezitéjSich principt, jak si ziskat divéru a dlouhodoby
vztah se zakaznikem. Je mozna paradoxem, Ze tento princip budovani vztahu je Casto

opomijen.
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3 MERCHANDISING

Merchandising je jednou z ¢innosti marketingové podpory prodeje zaméfujici se na pro-
dejni fetézce za ucelem zjistit, zda se zbozi nachdzi ve spravnou dobu na spravném misté
a za spravnou cenu. Jeho snahou je zviditelnit pfislusny produkt v misté prodeje v souvis-
losti s jeho umisténim v regélu a systémovym uspofddanim grafickych a informativnich
sdéleni zakaznikovi. Dulezitou soucéasti je pokud mozno co nejlepsi umisténi zbozi
v regalech a péce o samotné misto prodeje, coz vede k zvySeni prodeje zbozi. Cilem mer-
chandisingu orientovaného na zakaznika je motivovat a pfinutit ho ke koupi a ovlivnit jeho

rozhodovéni pfi samotném nékupu.

o JAKYM
RIKA ZPUSOBEN

S JAKYM EFEKTEM

Obrazek 1. Schéma komunikacniho procesu

Diilezita je pfehlednost a snadné orientace v misté prodeje. Casté dlouhé hledani a nedosta-
te¢na orientace mezi regaly zdkaznika obtézuje a odrazuje od ndkupu zbozi. Pro snadnou
orientaci je dilezité piehledné usporadani zbozi nejcastéji podle ceny, a to zleva doprava,
od produktl s nejniz$i cenou az k nejdrazs§im produktim. Zbozi, které¢ podléhé nejbliz§Simu
datu spotieby, se fadi do popiedi a zbozi, jehoz doba expirace je nejdelsi, se fadi do zadni
Casti regalu. Ugelem tohoto fazeni je eliminovat zboZi s proslou expiraci a tim zabrénit
finan¢nim ztratdm. Je nutné, aby obchodnik neustale sledoval stav vyprodanych polozek.
Tim je mozné zabranit vyprodani polozek v regdlu a taktéz naslednym ztratdm. Analyzou
a vypozorovanim prodejni situace je mozno odhadnout mnozstvi a druh prodavaného zbozi
a nasledn¢ zabranit pfipadnému nedostatecnému nebo naopak piebytecnému mnoZzstvi
skladovych zasob. Cena zbozi by méla byt aktualni a viditelné zobrazena podle platnych
norem. Zbozi je mozno opatfit nejriiznéjSimi prvky ochrafiujicimi zbozi pted kradezi. Mo-

hou to byt magnetické pojistky ¢i nejriiznéjsi stojany nebo pomticky.
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Obrazek 2. Ukdzka in-store merchandisingu

Pti zarovnani ptednich viditelnych etiket je nutno pocitat se segmentaci do horizontalnich
a vertikalnich blokt. Produkt s vétsi prioritou ma viditelnych vice pfednich stran baleni.
Produkty, které jsou néjakym zptisobem poskozeny, nebo jejich stav neodpovida jeho ori-
gindlnim parametrtim, ¢i je po uplynuti doby expirace, je nutné z mista prodeje odstranit.
Zbozi v misté skladovani by mélo mit stejny dohled a péci jako zbozi v samotném misté
prodeje. Dalsim dalezitym parametrem je celkova architektura a rozmisténi regal. V pri-
béhu slev, vyprodejti a dalsich akci, pii nichz se uvnitf mista prodeje pohybuje vice lidi,
muze byt pravé toto misto nepiijemnym setkdnim télo na té€lo. Kvili tomu dochazi k ne-
prachodnosti a k nasledné ignoraci prichazejicich zakazniku k ptislusnému mistu. To mize

mit za dusledek ztratu potencionalniho zakaznika.

Obrazek 3. Ukdzka in-store merchandisingu

3.1 Merchandising na zikladé smyslového vnimani

Vzhledem k velkému nartistu konkuren¢nich znacek a s tim spojenou in-store propagaci se

stal merchandising jejich nezbytnou soucasti v boji s konkurenci. Misto prodeje je tedy
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mistem, kde je zdkaznik ovlivnén a jeho chovani muze ptispét ke koupi zbozi anebo nao-
pak k odchodu. Je tedy dilezita vizualni podoba prostiedi, sémantika pouzitych barev, vi-
ditelnost a osvétleni spolu se systematickym clenénim samotné prodejny. Na zakladé vy-
zkumil je dokazéano, ze diky smyslovému vnimani spotiebitele dochazi k budovani vztahu
ke znacce a tim i udrzeni spotiebitele v misté prodeje. Merchandising je zalozeny na smys-

lovém vniméni pomoci péti zdkladnich smyslu jako jsou: zrak, sluch, ¢ich, chut’, hmat.

e 7zrak

vvvvv

gaci, kterd vede ke koupi samotného zbozi. Na zdkladé sémantiky barev, tvaroslovi, plos-
nych nebo prostorovych grafickych prvki, spravné zvoleného typu pisma, osvétleni ¢i ji-
nych vizualnich prvkil, dochéazi nejzasadnéjSimu a nejefektivnéjSimu upozornéni na samot-
ny produkt. Vzhledem k velkému nardstu reklamy a vizudlnich elementi se stava lidska
pozornost vici témto vliviim imunni. Smysly jako ¢ich a sluch jsou v tomto ptipadé mnoh-

dy vice rozhodujici.
¢ Sluch

Zvuk jako jeden z dalSich lidskych smyslt dokéze ovlivnit zdkaznika a navodit v ném po-
trebné chovani dulezité pro koupi zbozi. Jednim ze zakladnich druhii propagace formou
zvuku je rozhlasova reklama. Nahlas vyi¢ené slogany ¢i sdéleni specifické pro piislusnou
znacku vytvaii v zdkaznikovi emoce, které ovlivni jeho samotny vybér ¢i upiednostnéni
jiné zna¢ky. Dal§im zvukovym prvkem v misté prodeje je hudba. Zanr, styl, rytmus &i hla-
sitost ovlivituje chovani zdkaznika. Doba stravend uvnitt obchodu nebo rychlost, jakou se
zakaznik pohybuje, je ovlivnéna rychlosti a hlasitosti hudby. Pokud je hudba hlasita, za-
kaznik travi v misté¢ prodeje méne Casu nez pii tiché hudbé. Pti pomalé hudbé je pohyb
zakaznika pomalej$i, naopak pii hudbé¢ rychlejsi je jeho pohyb rychlejsi. Rychlost hudby
taktéz ovlivitluje samotny vybér a dobu pro rozhodovani. Pfi pomalém pohybu ma zékaznik
vice Casu pro porovnani a vybér zbozi. Dojem exkluzivity a s tim spojené koupi drazsiho
zbozi je vyvolan za ptfitomnosti vazné hudby. Vazna hudba ma taktéz pozitivni vliv na
miru kriminality a vandalismu v misté prodeje. Pii poslechu populdrni hudby zakaznici do

zbozi vice investuji a chovaji se impulzivné;ji.
* Cich
In-store ,,vonny marketing” se v poslednich letech stal silnou soucasti nejvétSich znacek

svéta. Napiiklad firma NIKE zvysila sviij prodej produktli az o tficet procent za pomoci
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vonnych esenci. Tento druh podpory prodeje je G€inny svou schopnosti vauceni zbozi spo-
tiebiteli. Zejména u potravinaiskych znacek vznikéa nartst prodeje pti vyvolani ving kavy
¢i Cerstvého peciva. Lidské vnimani dokdze rozlisit az kolem Ctyf tisic viini. Pfi zazname-
nani ving si ¢lovek vybavi okamziky a prozitky s touto vini spojené. Lidsky mozek pfi
zpracovani informace o pfislusné vlini vyvold emoce a pocity, které mohou hrat roli pfi
rozhodovani o koupi. Vyroba vonnych ptisad pro podporu prodeje vznika z vonnych olejd,
které jsou vysouseny do struktury jemného prachu, poté je tento prach rozptylovan pomoci
ventilace do prostoru. Firma M&M pfi otevieni své prodejny s cokoladou aplikovala viini
cokolady pomoci rozptyleni vonného prasku ventilaci. Jeji produkty totiz byly uschovany

v neprodysnych obalech, a proto jejich obsah nesel citit.
e chut

Chut’ v souvislosti s podporou prodeje je nejcastéji vyuzivana u propagace a prezentace
potravin zakaznikovi. Formou ochutnavek je mozno pfesvédcit potencionalniho zdkaznika
o koupi zbozi nebo zmén¢ jejich oblibené znacky. Dalsim zplisobem vyuzivani chuti jsou
darkové a propagacni predméty riiznych znacek, firem nebo i politickych stran. Naptiklad
politické hnuti ANO rozdavalo svym sympatizantim perniky nebo CSSD klobasy. Firmy
taktéz posiluji vztah se zdkazniky diky jejich darGm formou ¢okolady, vina ¢i jinych po-

chutin.
*  hmat

Hmat a moznost se dotykat pfedmétl podava zakaznikovi informaci o kvalité¢ a hodnoté
zbozi. Zejména u textilie a odévi je dulezité zjistit, jaké kvality je pouzity material. Textil-
ni produkty, které jsou uzavieny v obalu bez moznosti se jich dotknout, se prodavaji mén¢
nez produkty, které si zdkaznik mize ohmatat. Baleni produktl a zvoleny material je dalsi
moznosti jak upoutat zdkaznika. Vybér materidlu a forma zpracovani dokaze vytvofit na

omak pfijemny pocit a predstavu o obsazeném zbozi.
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4 P.O.P.AP.O.S.SYSTEMY

Jednou ze soucasti sales promotion jsou P.O.P. ("Point Of Purchase" - misto ndkupu)
a P.O.S. ("Point Of Sale" - misto prodeje) materidly, které slouzi k upoutani pozornosti
a propagaci zbozi za ucelem ovlivnéni chovani zakaznika a zvysSeni prodeje zbozi. Jedna se
o dulezitou soucast prezentace produktl v in-store marketingu. Diky t¢émto P.O.P. a P.O.S.
materidlim se zdkaznik dostdva do pfimého kontaktu s produktem. Spravnym cilenim
P.O.P. a P.O.S. materialt je mozné ovlivnit zdkaznika pti rozhodovani o koupi zbozi. Je-
jich celkovy charakter vychazi z komplexni marketingové propagace znacky. Jsou zde ob-
sazeny prvky informativni v kombinaci s grafickym a tvarovym propojenim jednotného
vizualniho stylu znacky. Podle vyzkumu mé aplikace P.O.P. a P.O.S. materidlt vliv na

zvyseni prodeje az o 60%.

Pii nédvrhu designu a nésledné realizaci a umisténi P.O.P. a P.O.S. materiali je nutné dodr-
zovat stanovené pravidla a zasady. Prostorova i graficka podoba by méla korespondovat
a navazovat na reklamni kampan¢ specifické pro dany produkt. Zvoleni pozice a umisténi
by mélo zaruCovat jejich maximalni mozné vyuziti. Déle je to strategické umisténi pred
produkty konkuren¢nich znacek a u vstupu do obchodl. Celkové nacasovani a nasledna
montaz a demontaz téchto materidlli je nutnd pro zamezeni pfipadné¢ho mateni zakaznika,
zejména pii kratkodobém vyuziti jako jsou akce a vyprodeje. Pfi nadvrhu designu téchto

materiald je nutno pocitat s prostorem, kde bude tento material umistén.
* P.OS.

P.O.S. je mozné délit do zdkladnich skupin: prostorové propagacni materialy, off-line
tiskové materialy, sekundéarni prvky (stojany a dalsi doplitky merchandisingu). Tiskové
materidly je mozné déle dé€lit na materidly s kratkodobou hodnotou, coz mohou byt le-
taky, newslettery a dalsi nebo tiskoviny informujici o akcich a soutézich. Dale jsou to
materialy s dlouhodobou hodnotou, které informuji zdkaznika formou katalogti o zpti-

sobu pouziti a funkci zbozi.
* P.O.P.

P.O.P materidly jsou Casto navrzeny v souvislosti s reklamnimi kampanémi, propoje-
nych s reklamou v médiich (tisk, rozhlas, televize, plakaty, billboardy). Jejich umisténi
je v misté prodeje (obchod, supermarket, showroom, nakupni galerie apod.). Dulezitou

soucasti designu je samotnd montaz a demontaz téchto propagacnich materialt tak, aby
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pfi manipulaci nedochazelo k poskozeni ¢i komplikacim. Umisténi téchto materidlt
vychazi z analyzy pohybu zdkaznik( uvnitf mista prodeje nebo vysky oci tak, aby je-

jich vyuziti bylo co nejefektivnéjsi.
4.1 Clenéni P.O.P.

P.O.P materidly je dile mozno clenit podle mista pouziti na venkovni (outdoor) a vnitini
(indoor). Na zdklad¢ umisténi je nutny vybér potfebnych materidli vhodnych pro dané
prostfedi a podminky. Vnitini P.O.P. materidly se nejCastéji pouzivaji uvnitf obchoda
a jejich zZivotnost je vétSinou mensi nez u P.O.P. materidli uréenych pro venkovni pouZziti.
Venkovni P.O.P. materidly jsou aplikovany mimo prostor budov a jsou ¢asto ptizptisobeny
svoji konstrukci a zvolenymi materialy drsné€jSim venkovnim podminkam. Podle zpiisobu

pouzité délime P.O.P. materialy na nasledujici skupiny.
* Podlahové

Jedna se nejcastéji o objekty umisténé v prostoru mista prodeje: displaye, podlaho-
vé ostrovy, stojany, podlahové poutace, totemy, podlahové grafiky, shop in shop,

brany, prezentacni stojany atd.

Obrazek 4. Ukdzka podlahovych P.O.P. materidalii

* Regalové

Tento druh P.O.P. materidll je umistén u nebo na samotném regalu: regalové vy-
mezovaci a délici pficky, informacéni liSty obsahujici cenu, podavace, wobblery,

stopery, vlajky, stojany, drzaky na letdky, regalové dekorace atd.
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Obrdazek 5. Ukdzka regalovych P.O.P. materialii

e Nasténné

P.O.P. materidly jsou umistény piimo na zed’: plakaty, ramy, svételné reklamy atd.

Obrazek 6. Ukdzka nasténnych P.O.P. materialii

* P.O.P. do mista pokladen

P.O.P. prvky ur¢ené do mista pokladen maji Casto viceucelové vyuziti: odkladace
minci, délici nakupni pficky, podpisovniky na benzinovych stanicich, grafické po-

lepy pokladnich past atd.

Obrazek 7. Ukdzka P.O.P. materidalii do mista pokladen
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* Ostatni P.O.P. prostiedky

Propagacni stanky, grafika a polep vyloh, interaktivni a digitalni média.
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Obrazek 8. Ukazka ostatnich P.O.P. materiali

4.2 Materialy pro vyrobu P.O.P.

Tak, jak bylo uz zminéno, pii konstrukci a vyrobé P.O.P. materidli je nutno vychazet
z jeho zivotnosti a mista umisténi. Rozhodujici je cena v souvislosti s kvalitou a délkou
zivota materialti. Pro vyrobu P.O.P. médii s kratkodobym vyuzitim se zpravidla pouzivaji
levné materidly, jejichz zivotnost vydrzi po dobu jeho umisténi. Naopak P.O.P. materialy

pro dlouhodobé uziti jsou odolnéjsi a zarucuji dlouhodobé vyuziti.

4.2.1 Plasty

Pro vyrobu P.O.P. médii jsou plasty jednim z nejcastéji pouzivanych materialt diky jejich
dobrym mechanickym vlastnostem a snadnému technologickému zpracovani. Jedna se
o syntetické a polosyntetické druhy polymernich materialii obsahujici podptrné latky pro
zlepSeni jejich vlastnosti jako jsou naptiklad: starnuti, pruznost, tvrdost, houzevnatost, te-
pelna odolnost aj. Vyhodou téchto materiald je snadné pretvareni a formovani do riznych
tvarti a podob. Hlavni vyhodou plastovych materiall je jednotnost slozeni, chemické odol-
nost, nizka hustota a jejich dobra zpracovatelnost, ktera je energeticky mén¢ narocna. Plas-
ty je mozno déle technologicky zpracovat pomoci lisovani, liti, vyfukovani, vstiikovani

apod. Mezi nejcastéji vyuzivané plasty pro vyrobu P.O.P. médii patii:



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

PSH, PS, HPS, HIPS

Jedna se o tvrzeny polystyrén, ktery je dostupny v Siroké skéle barev. Jeho nedo-
statkem je sublimacni reakce, kterd se projevi pii opatieni jeho povrchu samolepici
folii. Dochazi tak k reakei, kdy se na povrchu mohou objevit nezadouci vzduchové
bubliny. Tento material se da snadno fezat, vakuovat a brousit a patii tak mezi je-

den z nejcastéji vyuzivanych prvki.

o)

Obrazek 9. Ukazka HPS materidlii

PVC (polyvinylchlorid)

Jsou to zejména peénéné PVC materidly specifické jejich houzevnatosti a moznosti

venkovniho pouziti. Barevnost materidlu je omezena. Déle jsou to samolepici folie,

bannery.

Obrazek 10. Ukazka PVC materidlit
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¢ Plexisklo

Tento materidl se dale dé€li na plexisklo lité a extrudované.
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Obrazek 11. Ukdzka plexisklovych materidlii

e Dibond

Jedna se o odolny sendvi¢ovy material, jehoz predni strana je nabizena v Siroké

Skale druhu a barev.

Obrazek 12. Ukdzka dibond materidlii
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¢ Kapa desky

Pénéné sendvicové desky opatiené papirem na jejich povrchu.

Obrazek 13. Ukdzka kapa desek

422 Kovy

Kovy jsou specifické svymi dobrymi mechanickymi vlastnostmi a délkou Zivotnosti. Daji
se snadno zpracovavat diky jejich dobrym technologickym vlastnostem, jako jsou: hou-

zevnatost, tvrdost, tvarovatelnost, snadna povrchova uprava, odolnost proti vnéjsim vliviim

nejriiznéjsich profill a spojovacich ¢asti. Nejcasteji pouzivané kovy pro P.O.P. média jsou:

* Hlinik (dural)

Obrazek 14. Ukdzka materialii z hliniku
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o Zelezo

Obrazek 15. Ukdzka materialii ze Zeleza

* Nerez

Obrazek 16. Ukdzka materialii z nerezu

* Profily
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Obrazek 17. Ukadzka Zeleznych a hlinikovych profilii
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* Mosaz

Obrazek 18. Ukdzka materialii z mosazi

Obrazek 18. Ukazka materialii z médi

4.2.3 Drevo

Dal8im nejc¢astéji pouzivanym materidlem pro konstrukci a vyrobu P.O.P. systému je dre-
vo. Dfevo ma pomérné dlouhodobou historii v konstrukei stojanti a poutacii. Nejedna se
pouze o ptirodni dieviny, ale taktéz o materidly na bazi dfeva jako jsou MDF desky, dievo-
tiisky, preklizky, vostiny, sololity apod. Vyhodou dievénych materilii je jejich samotné
zpracovani. Dievo se d4 pomoci nejriznéjSich typt pil, brusek, soustruhi, fréz a jinych
nastrojii snadno a rychle opracovat na potitebny tvar. Déle lze vysledny povrch zuslechtit

za pomoci lakovani, barveni, motfeni. Ekonomicky pfijatelnou alternativou vzacnych
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a drahych typl jsou nahrazeny levnéjsi dievotiiskou, kterd je opatfena papirovou imitaci

nejruznéjSich typt diev.

*  Mékka direva (smrk, borovice)

Obrazek 19. Ukdzka mékkého dieva — smrk a borovice

* Tvrda dieva (buk, dub, tropické dieviny)

Obrazek 20. Ukdzka tvrdého dieva — buk a dub
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*  Preklizky

Obrazek 21. Ukazka preklizky

*  OSB desky

Obrdazek 22. Ukdzka OSB desky

*  MDF desky

Obrazek 23. Ukdazka MDF desky
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* Laminované a dyhované desky

Obrazek 24. Ukdzka laminované a dyhované desky

4.2.4 Papir

Jedna se o tenky nejcastéji hladky material, jehoz struktura je slozena z ptirodnich zhutné-
nych vlédken zalozenych na celul6ze. Nejcastéji se jedna o buni¢inu vyrobenou z dievénych
Stépt (smrk), poptipad¢ z vladken sbérového papiru, baviny, konopi apod. Papir se diive
vyrabél z Inéného, poptipadé bavinéného odpadu, ale se stale nartstajici potiebou vyuziti
papiru zacaly byt vyuzivany alternativni materidly jako piliny a slama. Pfi pouziti papiru
pro konstrukci P.O.P. systému je nutno pocitat s nachylnosti tohoto materialu na prostiedi,

jeho nosnosti.
*  VInité lepenky
e Strojni lepenky
¢ Kartony

* Papiry urcené pro tisk

— —

Obrazek 25. Ukdzka vinité lepenky a kartonu
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S ERGONOMIE

V této kapitole je pozornost vénovana ergonomii pracovni plochy a dal§im ¢astem pracov-
niho stolu v souvislosti s navrhovanym feSenim stolu a zdvésného zatizeni, které jsou sou-

casti této diplomové prace

,Pojem ergonomie je pievzat z anglického "ergonomics", jez vznikl spojenim feckych slov
"ergon" - prace, pracovni sila a "nomos" - tad, potadek, zakon. Pfedmétem ergonomie je
studium vztahti mezi ¢lovékem, pracovnim prostiedkem a pracovnim prostfedim - "Systém
Clovek-stroj-prostiedi”, téz "Pracovni systém" a aplikace poznatki tohoto studia uplatné-
nim limitd vykonnosti ¢lovéka (mentalni, senzorické, antropometrické, biomechanické) pfti
projektovani, konstruovani stroji a technickych zatizeni, pii inovacnich a racionaliza¢nich

zamérech, pfi planovani technického rozvoje apod. ”[4]

Ergonomie je véda zabyvajici se optimalizaci lidského pohybu pii ¢innosti v souvislosti
s rozmérem a tvarem nastroje, nabytku nebo jinych predméti, které jsou pii tomto pohybu
vyuzivany. Cilem ergonomie, tedy mezioborové discipliny, je maximalni pfizptisobeni se
pracovnim podminkdm pii obsluze nebo vykonavani piislusné ¢innosti ¢lovékem. Ergo-
nomie Cerpa z poznatkli oboru humanitnich véd: fyziologie prace, psychologie prace, hygi-
ena prace, biomechanika a dale véd technickych: kybernetika, atd. Je dalezité, aby vyuzi-
vané predméty, zatizeni nebo nastroje byly pfizptisobeny svym tvarem, rozméry a pohybo-
vymi moznostmi jednotlivym castem lidského téla. Dikladnym feSenim ergonomie je

mozné eliminovat pfipadné negativni disledky v souvislosti s vykonem a zdravim osob.

5.1 Ergonomie pracovniho mista

Hlavnim cilem ergonomie pracovniho mista je vytvoreni idealnich pracovnich podminek,
které zamezuji nepiiméfené pracovni zatézi z hlediska deformace a poskozeni svall
a kostniho aparatu. Pracovni plocha by méla vychazet z proporci, vzdalenosti, vysky, uhli
a dalSich parametrii, které by mély odpovidat antropometrickym, biomechanickym poza-
davkliim a celkové fyziognomii osoby na pracovisti. Je dllezité, aby pracovni plocha a pro-

stor kolem ni byl pfizplisoben uzivateli a v zadném piipadé ne opacné.

Ergonomie pracovni plochy se zabyva problematikou konstrukce a proporci pracovni plo-
chy, ktera je urCena pro nejrizngjsi ¢innosti, které jsou na ni vykonavany. Pracovni deska
by nemé¢la obsahovat zadné ostré hrany. Pracovni plocha by méla byt matna z diivodu od-

razeni svétla a znesnadnéni tak vykonavani ¢innosti. Parametry jako vyska, Sifka a hloubka
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vychazi se zakladnich proporci lidského téla. Je dilezité rozliSit stavbu a proporci stolu

také podle Cinnosti, ktera je pro tuto pracovni plochu urcena.

Z hlediska ergonomie je nutné rozliSit pracovni polohu a s tim souvisejici parametry pra-
covniho mista. Dvéma nejcastéjSimi pracovnimi polohami je prace vsed¢ a prace vstoje.
Dal8imi pracovnimi polohami jsou i pracovni polohy vklece, pfedklonu, dfepu, lehu nebo
i chtize. Sed je z pohledu fyziologie jednou s nejpfirozenéjsich pracovnich poloh ¢lovéka.
Tato poloha nezatézuje dolni koncetiny a je tak energeticky méné narocnd, avsak neni do-
poruceno taktéz trvalé sezeni na pracovisti. Vyhody a nevyhody prace vsedé a vstoje zavisi

na nasledujicim porovnani.

5.2 Prace vsedé

Pfi praci vsed¢ dochazi k mensi energetické naro¢nosti pro uzivatele. Dalsi vyhodou je
jemngjsi a presnéjsi motorické schopnosti pii praci. Dochazi zde k odlehéeni dolnich kon-
Cetin a jejich pripadnému vyuziti pro praci (prace s Sicim strojem). Je dokazéno, ze osoba
ma pii praci vsede lepsi koncentraci a soustfedéni nez osoba pii praci v jinych polohach.
U této polohy je mozno dojit k odpocinku pii mikropauzach.

Zakladnimi parametry pracovni plochy pfi praci vsed¢ jsou nize uvedené moznosti a vari-

anty vysky pracovni plochy. Grafické znazornéni ukazuje pét urovni vysek pracovni plo-

chy podle druhu vykonavané ¢innosti vsedé.

.‘
A
°
o A
® AN
A
A
G N
—0
E[{ D[ C| B| A
F
\Z 2 R

Obrazek 26. Vyska pracovni plochy pro praci vsedé
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* A 88 cm — poloha pro velmi jemné prace (manipulace a montaz drobnych predmétt
¢i zafizeni, kde je vyzadovana velmi pfesna prace)

* B 84 cm — poloha je urcena pro praci, kde je nutna vétsi zrakova narocnost

* C 74 cm — poloha bézného pracovniho stolu pro manipulaci bez zvysené fyzické
namahy a bez potieby vyssi zrakové kontroly

* D 66 cm — poloha pro praci, kde je nutné vynalozeni vyssi sily pii praci

* E 60 cm — poloha s nejmensi moznou vyskou prostoru pro dolni koncetiny

* F 45 cm — vyska sedadla

* G 75 cm - vyska o¢i nad sedaci plochou

5.3 Prace pri stani

Jednou se zékladnich vyhod préace vstoje je moznost stfidani poloh a rychla manipulace
a pohyb v prostoru pracovisté. Diky této poloze ma osoba vétsi dosah hornich koncetin
pfi praci. Pfi poloze vstoje je dosazeno podle vyzkumu vétsi bdélosti a pozornosti na pra-
covisti. Tato poloha také umoznuje rychlé stiidani pracovist. Nevyhodou polohy stani je

zatézovani dolnich kondetin a nasledna celkova unava.

Zakladnimi parametry pracovni plochy pfi praci vstoje jsou nize uvedené moznosti a vari-
anty vysky pracovni plochy. Grafické znazornéni ukazuje pét urovni vysek pracovni plo-
chy podle druhu vykonavané Cinnosti vstoje. Zde definované parametry vysky pracovni

plochy vychazi z primérné vysky a proporci postavy ¢loveka, kterd je 178 cm.
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Obrazek 27. Vyska pracovni plochy pro prdci vstoje

* A 80-95 cm — poloha uréend pro praci a manipulaci s predméty o vyssi hmotnosti

* B 95-100 cm — poloha ur¢end pro ¢innosti vyzadujici pfesnou montdz a zru¢nost
pfi praci

* C 113 cm — poloha pfi manipulaci s nastroji a zafizenimi zejména pii zamecnic-
kych pracich

* D 105-115 cm - poloha urcend pro praci s maximalni presnosti

* E 165 cm — primérna vyska zorného pole uréena vyskou o¢niho aparatu

5.4 Nespravné polohy pri praci

Nevhodné nebo nespravné polohy pro pracovni ¢innost jsou zejména: trvaly postoj na mis-
té bez vétsiho pohybu, trvaly nebo ¢astecny predklon a ohnuti v zddech. Dalsi nespravnou
polohou pfi praci je tklon pii hlubokém ohybu nebo nepfirozené polohy téla v diepu, ¢as-
teny postoj na jedné noze nebo vykonavani dlouhodobé prace s natazenymi nebo predpa-

zenymi pazemi.
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5.5 Prostor urceny k pohybu na pracovisti

Prostor uréeny k pohybu osob na pracovisti je definovan prisecikem rovin, které jsou
ve vzajemném vztahu na sebe kolmé. Toto vymezené pracovni pole je uréené manipulaci
a pohybem dolnich a hornich koncetin. Referen¢ni bod je ur¢en vodorovnou rovinou pfi
manipulaci osob. Dale rovinou svislou ur¢enou polohou téla ve vztahu k rovin¢ kolmé
k hrané stolu ¢i jiné pracovni ploSe. A rovinou svislou uréenou ¢elni hranou pracovniho
mista z divodu normovanych hygienickych ptedpist. Primérné vyska pracovni plochy pro
praci v vsedé je u muze 70 cm a u zeny 65 cm. Primérnd vyska pracovni plochy vstoje je
umuze 105 cm a u Zeny 95 cm. Pokud nejsou predméty pti manipulaci na pracovni plose
vyssi jak Scm, je vySka pracovni plochy stejnd jako rovina manipulacni. Prostor urceny
k pohybu dolnich koncetin, nebo prostor pro ovladani nejriznéjsich zafizeni pomoci no-
hou, je definovan nejmensi moznou vyskou na trovni podlahy, kterd odpovida vysce 60
cm. Déle je to nejmensi mozna §itka prostoru 50 cm. Hloubka od ptedni hrany stolu nebo

stroje je 50cm. Tyto rozméry jsou u muzi i Zen totozné.

Rozvrzeni prostoru a proporci pracovni plochy je velice dilezitou soucasti ovlivilyjici cel-
kovy vykon a zatéz osob na pracovisti. Eliminaci a pfesnou studii pfi nadvrhu pracovniho
mista je mozno piedchazet nezddoucim negativnim vliviim, které komplikuji vykonavanou

¢innost na pracovisti.
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6 SKATEBOARDING

Skateboarding 1ze definovat jako adrenalinovy a extrémni sport. Ve skateboardingu se za
pomoci skateboardu provadi nejriiznéjsi triky a jejich vzajemné kombinace. Osoba, ktera
vykonava tuto ¢innost, se nazyva skater, skateboardista, skateboarder ¢i rider nebo slengo-
v¢ skejtak. Skateboarding Ize vnimat a rozliSovat jako zabavu, praci, dopravni prostiedek
nebo umélecky styl. Jedna se o kreativni progresivni sport, jehoz pocatky spadaji az do 40
let minulého stoleti. V této dob¢ se nejednalo o ucelové vyuziti skateboardu jako dnes, ale

spiSe o experimentalni pokusy za pomoci brusli a prkna.

6.1 Skateboarding ve svété

Skateboarding vznikl pocatkem 50 let v oblasti Venice Beach v Kalifornii. V obdobi $pat-
nych povétrnostnich podminek, které ovliviuji intenzitu a velikost vin, si mistni surfafi
jako kratochvili vyrobili prvni skateboardy. Jednalo se o surfy nebo rovné prkna, na jejichz

spodni ¢ast byly pfipevnény kolecka s brusli.

Obrazek 28. Skateboard z roku 1958

Jednalo se o experimenty, které vedly k vyvoji a rozvoji skateboardingu. Jednalo se o al-
ternativu surfingu, jezdilo se ve vypusténych bazénech a skateboarding se stal zdbavnou
¢innosti, kterd vytvarela a spojovala novou generaci a kulturu lidi. Skateboarding zacal byt
oznacovan jako chodnikové surfovani (sidewalk surfing), predev§im i kvili podobnym
pohybiim a manévrovani jako u surfingu. Firmy zacaly vyrabét prvni lisovana prkna v riz-

nych tvarech a proporcich. Jednalo se o zkouméani a neustaly vyvoj v této oblasti. Jeden
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surfovy obchod v Los Angeles podepsal smlouvu s firmou vyrabégjici koleckové brusle,
aby vytvorili sadu kolecek pro skateboardy. Dalsi odnoZzi vyvoje skateboardingu byly ko-
lobézky, které byly rozdilné tiditky. V Sedesatych letech se zacaly potradat ve slalomu do-
konce i mezinarodni mistrovstvi, které bylo propagovano médii. Skateboarding se stal ko-
mercéni zalezitosti a napiiklad firma Makahany, kterd byla jednim z hlavnich vyrobct ska-
teboardingu, vyd¢lala v roce 1965 10 milionu dolarti na prodeji svych produkti. Vyrazny
vliv na popularitu a zviditelnéni tohoto sportu mél ¢asopis Skateboard Magazin, ktery fun-

guje do dnesni doby.

Nejvétsi vyvoj se odehral na pocatku sedmdesatych let, kdy firma Cadillac Weels zacala
vyrabét kolecka z polyuretanu. Diky pouzitému materidlu se zlepsily jizdni vlastnosti,
rychlost a setrvacnost. Firmy zacaly investovat do rozvoje technologii nejen pro vyrobu
skateboardl a kol, ale také truckt, které slouzi pro upevnéni koleéek k desce. Zacaly se
vyrabét desky o vétSim rozmeéru pro vétsi kontrolu. Popularni v té€ dobé byly Banana skate-

boardy specifické Zlutou barvou a Zebrovym zpevnénim ve spodni ¢asti.

Obrazek 29. Banana Skateboard z roku 1965

Hlavnim materidlem pro vyrobu skateboardl byl kanadsky javor diky dobrym vlastnostem.
Firmy zacaly experimentovat i s jinymi materialy jako napftiklad skelna vata nebo hlinik.
Nasledné se ukazalo, ze dfevo je nejvhodnéjsi material z hlediska snadnéj$i manipulace pfi

provadéni trikli. V obdobi sucha v sedmdesatych letech v Kalifornii zacali mistni Z-Boys
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rozvijet skateboarding ve vypusténych bazénech a tim se rozvinul novy trend vertikalnich
jitelé skateparkii a tim 1 vétSimu pojisténi. S tim souvisel 1 vyvoj chranict hlavy, kolen

a loktu.

V osmdesatych letech mél skateboarding nejvétsi vyvoj, co se tyce techniky a vzniku no-
vych trikii. V této dobé byl poprvé proveden vyskok bez pomoci rukou nazyvany ollie. To
meélo za disledek prekonani gravitace a tim i rozvoj dalsi triki. Rodney Mullen byl jednim
z prukopnikii otoc¢eni prkna kolem vlastni osy (flipu) a jeho nejriznéjSich kombinaci, coz

vedlo k rozvoji moderniho skateboardingu. V této dob¢ se zacinad zdsadnim zptisobem vy-

vijet tvar a proporce skateboardu v souvislosti s rozvojem street skateboardingu.

Obrdazek 30. Moderni skateboardnig — hardflip

Soucasné skateboardy prosly vyvojem a stylizaci jeho tvarii az do dnesni symetrické podo-
by. Je tomu tak predevsim kvuli jizd€ a provadéni trikdi v opacném sméru (switch), kde je
nutno vyuzit zadni patku skateboardu. Tvar skateboardi se od 90 let témét nezménil.
Rozméry dnesnich skateboardii se udavaji v palcich. Jejich sitka se pohybuje od 7 az do
8 palcii a délka skateboardu je 32 az 40 palcii. Kolecka jsou vyrabény z leh¢ich materialti

(polyurethanu), coz zptsobuje jejich tvrdost a ptizptisobeni se povrchu.
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Obrazek 31. SlozZeni skateboardu

6.2 Skateboardnig v Ceské republice

Historie ¢eského skateboardingu spadd do pocatku 70. let. V této dobé mladi nadsenci za-
¢ali jezdit na podomécku vyrobenych skateboardech. Jejich inspiraci pro tento zivotni styl
byly Casopisy a fotografie ze zahrani¢ni skateboardingové kultury. Je si tfeba uvédomit
rozdil mezi skateboardingem u nés a naptiklad skateboardingem v USA. Skateboarding je
ovlivnén Zivotnim stylem, kulturou a prostfedim. V. Americe vznikl skateboarding v sou-
vislosti s rebelstvim, svobodou, drogami a experimentaci s timto druhem sportu. Skatebo-

arding zde byl vysadou bézné a spiSe socialné slabsi spolecenské vrstvy.

Cesky skateboarding byl sice inspirovan americkou kulturou, ale v prvopoéatku se jednalo
spiSe o déti vlivnych rodict té doby. Skateboard si mohli dovolit pouze ti, kteti meli do-
stupné moznosti a finance na jejich vyrobu. Zivotni styl téchto lidi nebyl taktéz nijak pan-
kovy jako styl skejtakd v USA. Jednalo se o slusné mladé lidi, kteti skateboarding brali
spiSe jako experiment nebo dopliikovy port. Spousta z téchto lidi vykonavali sportovni

gymnastiku ¢i jiné populdrni sporty té¢ doby.
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Obrdzek 32. Ceskd skateboardova scéna 1970

Jiz v roce 1978 se uskutecnily prvni zdvody v Praze a Karlovych Varech. Jednalo se pie-
devsim o specialni slalom, obii slalom, skok do vySky a skok do déalky. Desky i trucky
byly vyrabény amatérsky, pouze kolecka bylo nutno shanét za pomérné vysokou cenu.
Skateboarding se v té dobé rozsituje do dalich mést v Cesku i na Slovensku a vznika seri-

al ¢eského poharu, ktery vrcholi Mistrovstvim republiky na konci sezony.

6.3 Skateboarding dnes

Skateboarding dnes je ovlivnén marketingem skateboardového primyslu. Oproti prvopo-
catku skateboardingu, kdy jezdili opravdu jen ti otrli nadSenci, se dnes na ulicich prohdni
kdekdo. Skateboarding se stal komeréni trendovou zalezitosti a pravy skateboarding ustu-
puje do pozadi. Nejriznéjsi alternativy skateboardi, longboardi, cruiserii a dalSich typa
prken na koleckach zvysuji moznost vybéru a tim osloveni $irsi cilové skupiny. Skate sho-
py, které ptivodné vznikly jako obchod se skateboardy a dalSim pfisluSenstvim, jsou dnes
spiSe naplnény mnozstvim obleceni nejriiznéjSich skate znacek a v mnohych obchodech
ani skateboard nenajdete. Je zde mozno pozorovat jak pramysl skateboardovych znacek

zacina presouvat svou pozornost i na lidi, co na skateboard nikdy nestoupli.
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Obrazek 33. Skateboarding jako trend dnesni doby

Velké mnozstvi svétovych i Ceskych znacek zalozilo svlij marketing a propagaci pravé na
podpoie a sponzoringu mladych talentovanych skateboardistii. Tato propagace jim zajist'u-
je osloveni cilové skupiny mladych lidi, kteti berou tyto profesionalni skateboardisty za
svlj vzor. Skateboarding je specificky to¢enim skateboardovych videi, kde tymy téchto
skate znacek objizdi mista na celém svété a dokumentuji jejich kazdodenni zivot. Tyto
videa jsou s velkym zdjmem sledovana jejich fanousky a mladi lidé obdivuji tyto celebrity,
které prezentuji produkty svych sponzort. Diky tomu vznikd zajem o produkty nesouci
jméno skateboardistli. Je to velice u¢inny a promysleny zptisob marketingu. Znacky si do
svych tymu vybiraji jezdce, kteti nevynikaji pouze perfektni schopnosti a dovednosti ovla-
dat skateboard, ale predevsim jezdce, ktefi jsou zajimavi svou vizdzi a vystupovanim. Jsou

si dobfe védomi, ze tito lidé budou zajimavi pro potiebnou cilovou skupinu.

6.4 Vyroba skateboardii

Nejcasteji pouzivanym materidlem pro vyrobu skateboardi je kanadsky javor. Tento mate-
ridl je idealni svou pevnosti a pruznosti pravé pro vyrobu skateboardii. Dievo je nasledné
nafezdno na tenké desky pozadovaného rozméru. V piipad€ potieby je mozné dievo do-
barvovat. Podle typu skateboardu a jeho urceni jsou desky sklddany ze Sesti az osmi vrstev
a nasledné vkladany do lisu. Desky o tloustce 1mm jsou pokladany Sikmo pies sebe, aby
nedochéazelo k lomnym plocham pfti zatézi. Mezi tyto vrstvy je naneseno lepidlo a za vel-

kého tlaku se za pomoci lisu vytvaruje ptislusny tvar skateboardu. Do téchto slepenych
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a vylisovanych desek je za pomoci Ctyf—vrtakovych hlav vyvrtano osm otvorti uréenych
pro upevnéni podvozku (truckl). Nasledné je deska ukotvena témito otvory a ofezana na
potiebny tvar. Poté jsou desky pokryty ochrannym plastém a jejich povrch je opatien
transparentnim lakem. Podvozky (trucky) jsou vyrabény ze slitiny hliniku, vnitini ocelova
osa se zavity slouzi k uchyceni kol. Kola jsou vyrdbéna z polyuretanu pro dobrou pfilna-

vost a tvrdost. Jejich velikost je odliSna podle typu jizdy: urampa, bowl, street, sjezd, free

ride apod.

Obrazek 34. Proces vyroby skateboardii

6.5 Recyklace skateboardi

Recyklace (recycling) je proces zahrnujici nakladani s odpadem a dal$i opétovné vyuziti
jeho vlastnosti jako druhotné suroviny ve vyrobnim procesu. Jedna se o strategii, kde opé-
tovnym vyuzitim materialti se Setfi zivotni prostiedi. Jednou z Casto zminovanych témat

posledni doby je recyklace pouzitych, poskozenych a vyfazenych skateboard.

Japonsky umélec a fezbat Horoshi vyuziva pouzité skateboardy jako materidl pro vytvareni

uméleckych d€l. Vrstvenim, fezanim a dalSimi povrchovymi Gpravami tohoto druhu odpa-

du vznikaji zajimavé strukturované objekty.

Obrazek 35. Dilo japonského designéra Horoshi
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Znacka Diamond Supply vytvaii recyklovanim skateboardi nejrtiznéj$i modni dopliky,

jako jsou: bryle, prsteny, naramky, kryty na telefon.

Obrazek 36. Sada recyklovanych dopliikii od firmy Diamond Supply

Filozofii znacky Deckstool je znovu vyuzit motivy na spodni stran¢ opotiebenych skatebo-

ardu, které jsou ¢asto uméleckymi dily, pro vyrobu nabytku.
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Obrazek 37. Recyklovany nabytek od firmy Deckstool

Dalsim zptsobem recyklace skateboardu je renovace opotiebené desky a vytvoreni nového
tvaru. Zivotnost skateboardi je omezena intenzitou a dobou jeho pouZivani. Po urité dobé
jsou parametry a vlastnosti skateboardu nevhodné pro jeho dalsi uziti. Ofezani skateboardu
na novy tvar a jeho nasledna povrchova uprava doda skateboardu novy rozmér a moznost
dalsiho pouzivani. Jedna se ptredevsim o domaéci kutily, ktefi si timto zptisobem renovuji
star¢ skateboardy. Firma Element Skateboards ptedstavila sviij projekt recyklace skatebo-
ardl v roce 2012. Filozofie této firmy je zaloZend na recyklaci a ekologickém mysleni pfi

vyrob¢ vétsiny jejich produkta.

Obrazek 38. Recyklované skateboardy od firmy Element Skateboards
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7 POPIS ZNACKY MODEST APPAREL

,» Modest Apparel je nova ¢eska modni znacka zalozena v roce 2010. Svoje produkty zaca-
la nabizet na podzim roku 2011, kdy byl soucasné spustén internetovy obchod. Podnétem
zalozeni znacky MODEST APPAREL byl Zivotni sen vytvofit fungujici lifestylovou znac-
ku, ktera bude spojend s adrenalinovymi spory, hudbou a pfinese tak lidem vice nez jen

samotny produkt.” [5]

+ =

Obrazek 39. Rovnice znazornujici filozofii znacky

Hlavnim impulzem pro zalozeni znacky byla ekologickd myslenka vysadby stromti. Kaz-
dym rokem znacka vysazuje stromy za prodana trika v riznych lokalitdch. Diky spolupraci
s lesy CR je mozné stromy vysazovat na atraktivnich lokalitich v okoli Zlina. Zakladateli
znacky jsou kamaradi Michal Jakubec a Miroslav zék, ktefi v tomto roce jiz provozovali e-
shop s oble¢enim pod nazvem youngview. Dovézeli jsme produkty od amerického névrha-
fe, ktery je vyrabél v Koreji. Postupem casu se ukézalo, ze tento preprodej neni jednodu-
chou zélezitosti po strance finan¢ni a logistické a predevsim se nejednalo o autorskou tvor-
bu ale pouze o distribuci jiné znacky. Pfi jednom z hovort na skypu nés s Mirkem napadla
myslenka, ze bychom za ,,néco” mohli vysadit strom. V tu chvili nas nenapadlo, Ze se tato
myslenka stane hlavni filozofii nasi mdédni znacky. Po ukonceni hovoru se ndm tento napad

rozlezel v hlavé a nasledujici den byl rozpracovan koncept znacky Modest Apparel. Znac-

ka je dale inspirovana prostfedim adrenalinovych sportii jako je skateboarding a BMX.

| -
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Obrdazek 40. Natdceni videa v Barceloné pro sponzorovaného jezdce Pavla Odehnala

Formou sponzoringu se snazime podporovat tyto mladé talentované lidi, kteti prezentuji
znacku na zévodech a dalSich vetejnych akcich. Cilem znacky Modest Apparel je propoje-
ni s mladymi talentovanymi designéry, ktefi vytvaii originalni a specifické véci jiného za-
méteni nez je produkce znacky Modest Apparel. Snahou je sjednotit tuto skupinu designé-
ri v jeden celek za ucelem vzajemné podpory a propagace. Aktudlné jsou v internetovém

obchod¢ v nabidce Sperky a broze od designérek ByKuka a Studio PES.

Obrdazek 41. Kolaborace s designéry ByKuka a Studio PES

V soucasné dob¢ se o produkci a marketing znacky stara Barbora Mréazkova, fotogratka
Nikol Hertz a kameraman Luka§ Janalik. Mym tkolem je kompletni vizualni zpracovani
podoby znacky, véetné grafického navrhu webu, designu tri¢ek, obalu na tricka, design
interiéru showroomu, doprovodnych tiskovin, faktur apod. Ekologické mysleni se snazime
aplikovat do vétSiny pouzitych materidli pro vyrobu samotného obleceni, potisku nebo
baleni produktt. Jak uz bylo vySe zminéno, snahou znacky je rozsifeni spoluprace s desig-
néry podobného zaméfeni a nasledna vzajemna propagace. Snahou neni produkovat pouze
produkty znacky Modest Apparel, ale rozsifit tento sortiment i o dalsi dopliikky a produkty

externich designéra.
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7.1 Vizualni styl znacky

,,Na podzim roku 2009 jsem po neuspésném piijeti na vysokou Skolu stravil rok ve Skot-
sku, kde jsem vytvoril logotyp, ktery mél byt ptivodné logotypem mého webového portfo-
lia. V tu dobu jsem uz mél za sebou fadu hotovych vizudlnich stylt pro rzné firmy a mél
jsem potiebu vymyslet néco osobniho. Néco, co nebude vyjadiovat jen konkrétni fyzickou
véc, nazev firmy, jak tomu byva u vétSiny logotypl. Moje snaha byla vyjadfit timto logo-
typem skromnost, coz je mym celozivotnim mottem. Snazil jsem se znazornit tuto abs-
traktni vlastnost jednoduchymi tvary stylizované hvézdy. Logotyp vznikl v obdobi mnoha
zivotnich zklamani, na druhou stranu ale také v obdobi ziskavani mnoha nesdélitelnych
zkuSenosti, které m& nesmirnym zptisobem posunuly doptedu. Logo vyjadiuje urcitou zi-
votni etapu, odhodlani a zivotni filozofii, kterou se snazim ftidit dodnes. Pfi pfedstavach,
jaky symbol, logo, znak ¢i jiny vizualni symbol by mél nejlépe prezentovat mddni znacku
Modest Apparel, bylo logo s malou hvézdi¢kou na prvnim misté. Nasim cilem je vytvofit
znacku, jejiz image bude pusobit exkluzivnég, ale zaroven neokdzale a skromné. Logotyp je
odrazem nasich cili a stylu, ke kterym chceme znacku Modest Apparel smétovat. Kazdy
nachdzi v tomto abstraktnim znaku néco jiného. Je v ném mozno nalézt hvézdu, kvétinu,

siluetu Clovéka ¢i jiné motivy. Hvézda také mlize znazornovat kvalitu a dokonalost, ktera

je naruSena odd€lenim jednoho z cipti hvézdy, tak jako nic v Zivoté neni dokonalé.” [6]

Obrdazek 42. Vyvoj logotypu znacky Modest Apparel
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¢  Prvni kolekce

Prvni kolekce znacky Modest Apparel byla inspirovana détskymi kresbami. Snahou
bylo zkoumat a napodobit tyto intuitivni détské kresby. Jednalo se o prvni experimenty
se sitotiskem, u kterych jsme zjistovali jeho moznosti, vyhody a kouzlo. Kolekce dale
vychazela z jednoduchych geometrickych tvart s lehce provokativnimi az extrémné

jednoduchymi motivy.

Obrazek 43. Ukazka grafickych navrhii tricek z 1. kolekce

¢ Druha kolekce

Druhé kolekce vznikla ve spolupraci s ilustratorem Davidem Kuriiavkou, ktery vytvofil
na miru nasi znacce patnact ilustraci. Cilem této spoluprace bylo oslovit §irsi cilovou
skupinu lidi, které oslovuje Davidova tvorba. Jednotlivé ilustrace obsahovaly nami po-
zadované piibéhy a podnéty, které by se v nich mély objevit. Hlavni soucésti této druhé
kolekce byla zména dodavatele textilu. Nalézt idedlni stfihy a material byl jeden z nej-
deo v prosttedi korespondujicim s tématikou a pocity ilustraci. Dalsi ¢ast kolekce byla
uz nase autorskd a spiSe navazovala na kolekci prvni svoji jednoduchosti a minima-

lizmem.

Obrazek 44. Ukdzka grafickych navrhii tricek z natdceni videoklipu pro 2. kolekci
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e Treti kolekce

Tteti kolekce byla reakci na aktudlni déni v odévnim priimyslu, zejména na ceském tr-
hu. Reaguje na ¢eské modni znacky, které vznikly po revoluci a diky tomu si za po-
mérn¢ kratkou dobu vybudovaly silnou klientelu, ktera konzumuje jejich produkty bez
ohledu na to, zda je néco dobré nebo Spatné. Tyto znacky produkuji mnozstvi vyrobku
riznych stfihti a nespoctu barev jen proto, aby oslovily co nejvétsi cilovou skupinu
a vydélaly spoustu penéz. To je pravé jeden z hlavnich rozdild a odlisnost mysleni me-

zi témito komerénimi znackami a znackou Modest Apparel.

|
e

Obrazek 45. Ukdzka grafickych navrhi tricek z foceni katalogu pro 3. kolekci

7.2 Baleni produktu

,Nedilnou soucasti internetovych obchodi je samotné zasilani produkti koncovému za-
kaznikovi. V dnesni dobé€ je pomérne velké mnozstvi postovnich transportnich sluzeb, jako
je napiiklad Ceska posta, PPL, DHL a jiné. U viech téchto spole¢nosti je nutné zbozi dii-
kladn¢ zabalit a opatfit informaci o odesilateli a pfijemci. Tyto informace musi byt umisté-
ny na viditelném misté a v dobfe znamych vyskovych pomérech a rozestupech. Prevazna
vétSina e-shoptl fesi zasilani zbozi v papirovych krabicich nebo obalkach, které jsou po-
mérné finanéné ndkladné, nachylné na poskozeni a je nutné je pred pouzitim slozit do fi-
nalniho tvaru. Tyto papirové krabice ve vétsiné ptipadi ptislusna osoba po otevieni, nebo
Jiz pti jejich otevieni, zni¢i a poté vyhodi do koSe. Tento zptisob baleni zboZi je ekologicky

nesetrny a finanéné narocny.” [7]
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Obrazek 46. Obal na triko

,,Obal na trika znacky MODEST APPAREL je vytvotfen tak, aby vyfesil vSechny vyse
zminéné nedostatky. Je zhotoven z dobie znamé papirové tuby, kterd se bézné pouziva
jako pouzdro pfi pienosu papirt ¢i jinych dokumentii. Tato tuba je vyrobena z recyklova-
ného papiru véetné jejiho uzaveru. Je opatiena samolepici etiketou s prostorem na vyplnéni
adresy odesilatele a prijemce. Po vlozeni pfislusného zbozi dovnitt této tuby se horni uza-
veér zapeceti papirovym pruhem, kde jsou uvedeny udaje o uvnitt uschovaném zbozi. Tato
horni ¢ast polepu je rozhodujici pfi uskladnéni tub v horizontalni poloze, pfi¢emz je vidi-
telna pouze tato pro nas rozhodujici informace. Po vyjmuti ptislusné tuby z mista usklad-
néni se vyplni pole s informacemi o odesilateli a pfijemci a tuba se bez jakéhokoli dal§iho
baleni ¢i opatfeni predéd zasilkové sluzbé. Tento systém je velice jednoduchy a piehledny,
umozni ndm snizeni mista pro potfebné uskladnéni produkti a predevsim snadnou a pie-
hlednou manipulaci pii zasilani zbozi koncovému zakaznikovi. Pofizovaci cena jedné této
tuby pti odbéru 800 kust ¢ini 6 K&, coz je méné nez je cena obalky rozméru C4 s bublin-
kovou vystelkou. Zpiisob baleni zbozi timto zplisobem ma obrovské vyhody a uSetfi ndm
Cas 1 penize. Obal je opatien etiketou ze samolepici papirové nalepky, kterd je umisténa po
¢asti jeho obvodu a dale na vrchni a spodni stran¢ tuby. Etiketa na téle tuby obsahuje dvé
pole pro vyplnéni informaci o odesilateli a pfijemci a logotyp znacky s rovnici vysvétlujici
jeji filozofii. Horni polep vika je pomoci prouzku samolepiciho papiru, ktery uvadi infor-
maci o velikosti, barvé a motivu tricka. Tato informace je primarni pii uskladnéni tuby do
stojanu a pomaha nam pii hledani pfislusné velikosti zbozi. Spodni etiketa obsahuje bran-

ding s logem a datem zaloZeni znacky.”[8]
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7.3 P.O.P. systém uskladnéni produkti

Hlavnim tématem mé bakalafské prace byl systém uskladnéni papirovych tubust, které
slouzi jako obal tricek. Jedna se o modularni systém, pii jehoz kreativni modifikaci lze
vytvorit regalovy systém pro samotné uskladnéni, nabytkovy systém nebo sezeni. Domi-
nantou celého systému je dil, ktery obsahuje Zivou rostlinu jako reprezentaci ekologické

filozofie znacky.

Obrazek 47. Systém pro uskladnéni produktii

,,Hlavnim problémem pii uskladnéni velkého poctu tub je predevsim nesoudrznost a Casté
problémy s tiidénim uschovanych tri¢ek podle velikosti. Tento problém fesi stojan na tuby,
ktery v zakladni sestavé navrzené do interiéru naseho skladu dokdze pojmout az 550 tub
a zaroven selektuje obsazena tricka do ¢tyt zakladnich velikosti (S, M, L, XL). Stojan vy-
chézi z jednoho dilu, z kterého 1ze naslednym opakovanim vytvofit na miru témét jakouko-

liv sestavu pro dané misto ¢i prostor. Stojan je primarné navrzen pouze jako sou-
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¢ast interiéru MODEST APPAREL a pocita se i s pfipadnym pouzitim jako P.O.P. stojan
do maloobchodti nebo na festivaly. Vzajemnym usporadanim vychoziho prvku lze vytvorit
1 sezeni, knihovnu nebo sestavu nato¢enou o 45 stupiiti. Celou sestavu umociiuje specidlni
dil, ktery slouzi jako kvétina€ a zaroven jako misto opatiené logem znacky. Diky otvorim,
které jsou umistény po vSech stranach dilu, se nabizi moznost fixovat tyto dily k sobé do
pfedem definovanych tvarl nebo ptipadné jinych tvarti vyhovujicich pro dany prostor. Ty-
to otvory slouzi dale k upevnéni informace o velikostech, pfidani liSty pro zavéseni tricek,

ptipadné k dal$im fixacim nejriznéjsich prvkd.” [9]

7.4 Cilova skupina

Hlavni cilovou skupinou médni znacky Modest Apparel jsou spotiebitelé podle typu zajmi

a zaméreni:
* Sport

Jedna se o cilovou skupinu mezi 8 — 30 lety. Jde zejména o skupinu lidi provozujici
nebo podporujici adrenalinové sporty jako je skateboarding nebo freestyle BMX. Jedna

se priblizné o 50% spotiebitelii nakupujici produkty znacky Modest Apparel.
* Hudba

Dalsi cilovou skupinou jsou lidé podporujici kapely, které znacka Modest Apparel
sponzoruje. Jde ptedevsim o cilovou skupinu ve véku 15 — 30 let. Tato cilova skupina

je Casto spojena s vyse uvedenymi sporty.
* Ekologické mysleni

Vyznamnou cilovou skupinou jsou spotiebitelé vyznavajici stejné hodnoty a ekologic-
ké mysleni jako naSe znacka. Jsou to Casto lidé od 20 — 45 let, ktefi si koupi produkt za

ucelem podpofit dobrou véc.
* Design

Vzhledem k modernimu charakteru znacky a snaze propojit uméni mladych designéra
jsou jednou z cilovych skupin mladi lidé zajimajici se o design a uméni. Jedna se pie-

devsim o studenty vysokych skol ve véku od 18 — 26 let.
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7.5 ResersSe a situace na ¢eském trhu

Tak, jak uz bylo fe¢eno, znacka Modest Apparel se snazi oprostit od komeréniho pojeti
a snahy se zavdécit vSem cilovym a vékovym skupindm spotiebitelli. Snahou znacky je
oslovit cilovou skupinu, kterd uznava stejné¢ hodnoty a mySleni jako znacka Mo-
dest Apparel. Kromé& komerénich mainstreamovych znacek vznikaji na ¢eském trhu kvalit-
ni a esteticky propracované znacky s podobnym zamérem jak je naSe znacka. Jednou ze
spole¢nych véci je minimalismus a jednoduchd barevnost spolu s atraktivnimi stfihy pro
danou cilovou skupinu. Pfevdzna vétsina konkurence je spiSe konkurenci obchodni nez
vizualni. Jedna se o znacky s dlouhodobou tradici nebo i o znacky realizované v posled-
nich letech. Mezi nejvétsi konkurenty jsou znacky Young Primitive, Nugget Clothing Sys-
tem, Meatfly, Wolfgang, I love porno.

* Nugget

Nugget clothing system je ¢eskd modni znacka zalozena v roce 2000. Zamétenim a ci-
lovou skupinou této znacky jsou lidé vyznavajici kulturu skateboardingu a snowboar-
dingu. Znacka ma v soucasné dobé své zastoupeni v mnoha skateshopech po celé CR

a provozuje tfi kamenné obchody v Brn¢ a Pardubicich.

2

Obrazek 48. Ukdzka produktii znacky Nugget

*  Meatfly
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Znacka Meatfly je jednou z nejdéle pusobicich znacek na ¢eském trhu. Byla zalozena
v roce 1995 a stejné jako znacka Nugget je zaméfend na cilovou skupinu skateboardis-

th a snowboardistl. Hlavnim distributorem této znacky je sit’ obchodt Subform.

ameatfly.

Obrazek 49. Ukdzka produktii znacky Meatfly

* Life is porno

Jedna se o skupinu mladych umélct z okoli Prahy, ktefi svoji tvorbu zalozili na jedno-
duchém sloganu ,life is porno”. Vétsina jejich designii vychazi z tohoto sloganu. Za
pomérné kratkou dobu si svou nadsazkou a drzosti znacka vybudovala velkou zékladnu
fanouskl z celé republiky. LIP production je dcefinnd firma stejnych autort, ktefi se

zamétuji na tvorbu videoklipl pro umélce jako napt. Krystof nebo Tomas Klus.

Obrazek 50. Ukazka produktii znacky Life is porno
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*  Young Primitive

Je brnénska modni znacka zaméiujici se predevsim na graficky design tricek a v po-
slednich letech i na vlastni stiihy $atii, kalhot, mikin apod. Jedna se o znacku zameéte-

nou svym stylem na $ir$i cilovou skupinu. Charakter jejich designti odrazi aktudlni si-

tuaci spolecnosti. Jedna se spiSe o produkci designti s vtipnymi a tematickymi motivy.

Obrazek 51. Ukdzka produktii znacky Young Primitive

*  Wolfgang

Jedna se o brnénskou modni znacku, kterd nejprve zacinala v malém kamenném ob-
chodé, kde preprodavala obleceni nejriznéjSich svétovych znacek. V soucasnosti se
znacka zabyva vlastnimi stfihy a designem potiskll a stale je zastoupenim svétovych
znacek jako je WESC, NOVESTA, KOMONO, PLAYBAG aj. Jejich designy jsou spi-
Se jednodussiho charakteru s prvky typografie a symbold. Barevnost je orientovana do

cerné a bilé barvy tak, jak je tomu u znacky Modest Apparel.

Obrazek 52. Ukdzka produktii znacky Wolfgang
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II. PRAKTICKA CAST
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8 ANALYZA ZVOLENYCH P.O.P. MATERIALU

P.O.P. a P.O.S. systémy pro prezentaci produktii konkuren¢nich znacek jsou Casto feSeny
obdobnym tvarem stojant odliSujicich se pouze grafickou c¢asti. Pouziti a aplikaci téchto
P.O.P. systémt je nutno adaptovat pfislusnému mistu v obchodé€ nebo v prostoru vystavis-
té. Rozhodujicim faktorem je predevsim piehlednost vystavenych produktd a jejich umis-
téni. Idedlnim mistem umisténi je vyska oci a nenaro¢ny dosah hornich koncetin tak, aby si
zakaznik mohl pohodIné a ptehledné tyto produkty prohlédnout. Dalsi vyhodou P.O.P.
systému je jeho snadnéd mobilita, tedy pokud je urcen k ¢astému pienosu a prezentaci pro-

duktti na riznych mistech.

Sada P.O.P. systému pro znacku Modest Apparel je pravé pro tento ucel navrzena. Systém
je navrzen tak, aby nepfipominal tyto bézn¢ pouzivané prezentacni systémy a aby jeho
charakter ptipominal spiSe obyvaci pokoj. Jak uz bylo zminéno, snahou tohoto systému je
zaméteni se na samotny produkt a nenarusSovat celkovou ptehlednost a orientaci robustnimi
a té¢zkopadnymi tvary, které produkt spiSe potlaci. Navrzeny systém je diky své vizudlné
ktehké konstrukei pravym opakem téchto bézné pouzivanych P.O.P. materialti. U designu
mobilnich a rozlozitelnych stold je tomu podobné. Konstrukce a funkce téchto stolii ¢asto
vypovida o jejich findlni podob¢. Jedna se nejCastéji o jidelni, kioskové nebo piknikové
stoly. Jejich konstrukce a stavba je zaloZena na principu pantl, kloubt a dal$ich spoju,
které rusi vysledny vizudlni dojem. Snahou P.O.P. systému pro znacku Modest Apparel je
eliminovat tyto nedostatky a vytvofit esteticky zajimavy a origindlni tvar, ktery se bude

odliSovat a bude specificky oproti konkurenci.
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8.1 Zavésné systémy

I
’,’_:,/7_/7;:%
|

Obrazek 53. Ukdzka zavésnych systémii

8.2 P.O.P. materialy pro prezentaci skateboardi

Obrazek 54. Ukdazka P.O.P. materialii pro prezentaci skateboardii
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8.3 Rozkladaci stoly

Obrazek 55. Ukdzka Rozkladacich stoli

8.4 Raminka pro zavéSeni odévi

Obrdazek 56. Ukdzka raminek pro zavéseni odeévii
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9 SWOT ANALYZA

,» Lato analyza byla vyvinuta Albertem Humphreym, ktery vedl v 60. a 70. letech 20. stoleti
vyzkumny projekt na Stanfordové univerzité, pti némz byla vyuzita data od 500 nejvy-
znamnéjSich americkych spolecnosti. Zaklad metody spociva v klasifikaci a ohodnoceni
jednotlivych faktorti, které jsou rozdéleny do 4 vyse uvedenych zakladnich skupin. Vza-
jemnou interakei faktori silnych a slabych stranek na jedné stran¢ vici piilezitostem a ne-
bezpecim na strané druhé lze ziskat nové kvalitativni informace, které¢ charakterizuji

a hodnoti uroven jejich vzajemného stretu.” [11]

Smyslem této analyzy je zjisténi silnych a slabych stranek znacky, které mohou vést k je-
jimu zaniku nebo naopak rozvoji. Pravé tyto problémy zkouma a esi SWOT analyza. Pti
budovani znacky je interni SWOT analyza dualezitym prostfedkem jak ptedvidat tyto pfi-
padné hrozby a nabidnout feSeni pro jejich eliminaci. Interni SWOT analyza se rozdé€luje
do dvou zékladnich ¢asti a to na silné a slabé stranky. Silné stranky specifikuji rozvoj a
vyvoj novych soucasti a aktivit, které jsou praveé prospésné pro rozvoj znacky. Slabé stran-
ky poukazuji na interni problémy a slabiny, které naopak mohou vést k ptipadnym problé-
mim pro chod znacky. Dal§im typem SWOT analyzy je analyza externi. Diky této externi
analyze je mozno zjistit dalsi pfipadné hrozby a pfilezitosti, které vyplyvaji z interni swot
analyzy. Hrozby jsou pficinou nedostatkil, které jsou urceny slabymi strdnkami a praveé
diky silnym strankam je moZzno tyto hrozby minimalizovat a v nejlepsSim piipad¢ odstranit.
Druhou ¢asti externi SWOT analyzy jsou piilezitosti. Pfilezitosti jsou spojeny se silnymi

strankami. Diky tomu je mozno pldnovat inovaci a rozvoj znacky.
Silné stranky

¢ znacka je ¢eskym produktem;

¢ vlastni vyroba a dohled nad kvalitou pouzitych materialu;

* cekologické mysleni, vysadba stromt, pouziti ekologicky Setrnych materiala;
* poradani koncertt a dalSich spolecenskych akei pod hlavickou znacky;

* netradi¢ni pojeti designtl, alternativni feSeni nabidky produktt;

* propracované baleni zbozi;

* moznost osobniho odbéru a ukazky produkti v kamenném obchodg;

¢ kvalitn¢ zpracovany internetovy obchod;

* spoluprace s designéry jiného zaméfenti;
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¢ vlastni vyroba P.O.P. a P.O.S. materidli pro propagaci znacky na vystavach a ve-
letrzich;
* vzristajici povédomi o znacce;
* navratnost spokojenych zakaznika.
Slabé stranky
* nizky pocatecni kapital;
* nedostatecné personalni zajisténi;
* $patné povédomi mimo region z divodu nedostate¢né investice do reklamy;
* velk4 konkurence nové vznikajicich znacek podobného zamétent;

* dosavadni nemozna realizace vlastnich stfihti Sitych v Ceské republice;
¢ Casova indispozice z divodu jinych aktivit.
Prilezitosti

* moznost rozvoje vlastnich stiihil a rozsifeni nabizené¢ho sortimentu na zaklad¢ in-
vestice z vydélku;

* prosazeni znacky v zahranici;

* moznost prodeje nabizen¢ho zbozi v kamennych obchodech zamétenych na distri-
buci svétovych i ¢eskych znacek;

* rozSifeni vyroby a nédkup vlastnich stroju pro realizaci produkti;

* roz$ifeni o povédomi pomoci narustajiciho sponzoringu.
Hrozby

* snizeni ziskll z divodu piesyceného trhu;
* neatraktivnost produktii pro cilovou skupinu;
* kopirovani designu;

¢ odmitnuti prodeje produkti v kamennych obchodech.

9.1 Vyhodnoceni analyzy

Na zaklad¢ této SWOT analyzy bylo zjisténo, ze znacka Modest Apparel si i pii své kratké
pusobnosti na ¢eském trhu vybudovala silnou skupinu zakaznik, ktefi se ke znacce neu-
stale vraci a rozSifuji jeji povédomi ve svém okoli. Taktéz diky podpoie a sponzoringu
kapel a sportovct si znacka ziskava nové potenciondlni zakazniky. Dalsi vyhodou znacky

je dobry propracovany marketing zalozeny na ekologické filozofii, ¢imz je mozno oslovit
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Sirsi cilovou skupinu lidi. Na zaklad¢ uvédoménti si slabych stranek a z toho vyplyvajicich
hrozeb je mozno eliminovat tyto nedostatky rozsifenim persondlu a systematickym pléno-
vanim pro nadchézejici obdobi. Vyhodnocenim této analyzy je mozno fici, Ze prevazuji
silné stranky a pftilezitosti nad slabymi strdnkami a hrozbami. Vzhledem k tomu, Ze mnoho
z téchto slabych stranek nelze pro aktualni stav a moznosti eliminovat, stanoveny vysledek

je pro znacku spise pozitivni.
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III. PROJEKTOVA CAST
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10 SEZNAMENI S PROJEKTEM

Projektova ¢ast je zaméfend na P.O.P. prezentacni systém urceny k prezentaci produktl
znacky Modest Apparel na vystavach, veletrzich nebo klubovych akcich. Svym charakte-
rem i zvolenym materidlem koresponduje s navrhem P.O.P. systému pro uskladnéni pro-
duktd, ktery byl soucasti mé bakalarské prace. Na zdkladé zkuSenosti s prezentaci naSich
produktli na téchto akcich jsem zjistil, Ze je mnohdy samotna pieprava téchto propagacnich
systémui slozita a nepohodlnd. Jedna se o vésak a stil zakoupeny v IKEI a i ptfes zdanlive
snadnou montaz podle jednoduchého navodu je v praxi toto skladani a rozkladani velice
nepraktické. Pravé proto vznikla sada P.O.P. propagacnich systéml na miru nasi znacce

a nejen po strance vizualni ale pfedevs§im po strance funkéni.

.
1

Obrazek 57. P.O.P sestava obsahujici prezentacni stiil a dva zavésné systémy

Tento P.O.P. systém je navrzen tak, aby se dal béhem par sekund slozit a nasledné rozlozit
bez pomoci jakychkoliv néstrojli ¢i pomiicek, pouze za pomoci rukou. Dulezitymi parame-
try pfi navrhu celého systému byl rozmér sloZzené sestavy a jeho celkova vaha. Diky zvole-
nym materialim ma cely systém pomérné nizkou hmotnost a tim i naslednd manipulace
a montaz muze prob&hnout za pritomnosti jedné osoby. Soucasti této P.O.P. sady je systém

zavé&Seni produktl, na ktery je mozno umistit trika, skateboardy, ptipadné dopliky znacky
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Modest Apparel. Dalsi ¢asti P.O.P. sady je prezentacni stil, ktery je mozno snadno rozlozit
stejnym zplisobem jako zavésny systém a piepravit na piislusné misto. Tak jako nohy sto-
lu, tak i1 desku stolu, je mozno rozlozit na dvé poloviny. Mysleno bylo i na sekundarni vyu-
ziti této P.O.P. jako kancelaisky nebo Satni nabytek. Jednotlivé ¢asti nejsou zamérné ozna-

¢eny vyraznym brandingem. Cilem bylo vytvofit spiSe nabytkovy systém na miru znacky
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Obrazek 58. RozlozZeni vsech dilit P.O.P. systému

a propagovat spise jeji obsah.

l
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11 PROPAGACE ZNACKY MODEST APPAREL

Tak, aby byla znacka kvalitné prezentovana, je za potiebi sjednotit jeji vizualni podobu.
Propojeni téchto vizudlnich ¢asti je nutné k vytvoteni image znacky, ktera ma za tikol udr-
zeni vztahu se zdkaznikem a zvySeni prodeje. Jednotny vizudlni styl znacky je zalozen na
minimalismu a jednoduché barevnosti. Po¢inaje logotypem znacky, propagacnimi a re-
klamnimi pfedméty, webovou prezentaci az po P.O.P. systémem je vytvoren vizualné jed-
notny a zapamatovatelny celek. Pravé proto je nutno poukézat na tyto jednotlivé ¢asti vizu-
alniho stylu znacky, které¢ jsou na sob¢ zavislé, a které délaji znacku Modest Apparel tako-

vou, jaka je.

11.1 Redesign logotypu

Tak, jak uz bylo zminéno v teoretické ¢asti této diplomové prace, symbol uprostied logo-
typu vyjadiuje abstraktni prvek, ktery svym tvaroslovim znazoriiuje skromnost. Symbol
hvézdy ptivodné nebyl uréen pro znacku Modest Apparel a byl vyobrazenim pocitli a emo-
ci prozitych v zasadnich okamzicich mého zivota. Jsem si védom nedostatkl a ptipadnych
moznosti, jak by se dal logotyp upravit ¢i navrhnout jinym mozna lepsi zptisobem. Logo-
typ se ale za poslednich par let stal jak pro mé&, tak pro znacku natolik silnym a osobnim
vyznamem, ze jsme se rozhodli jeho podobu zachovat. Na podzim loniského roku 2014
doslo spolu s redesignem e-shopu a nové kolekce i k redesignu logotypu znacky Modest
Apparel. Doslo k vyraznému zjednoduSeni textové ¢asti obsahujici ndzev znacky a rok

zalozeni a dale k uprave tvaru a proporci samotného symbolu uprostred.

Logotyp je tak vice Citelny v mensich rozmérech a tim i jeho naslednd aplikace na nejriz-
n¢jsi podkladové plochy ¢i materidly je snadnéjsi. Déle je mozno logotyp aplikovat jak
v pozitivni, tak negativni verzi a to bez jakychkoliv zmén. V pozitivni varianté je logotyp
umistén v cerném kruhovém poli tak, aby ptipadna nezddouci barevnost podkladu nenaru-
Sovala informativni ¢ast logotypu. Negativni verze logotypu je navrzena tak, aby pole oko-
lo informativni ¢asti splynulo s podkladovou tmavou plochou. Diky této negativni aplikaci

dostava logotyp jiny rozmér oproti varianté pozitivni.
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Obrazek 59. Redesign logotypu znacky Modest Apparel

11.2 Webova prezentace / E-shop

Internetovy obchod je nedilnou soucasti znacky Modest Apparel a je i jednim z hlavnich
prodejnich prostiedkd, které znacka vyuziva k prezentaci a distribuci zbozi. Tak jako u
logotypu, tak iu tohoto internetového obchodu doslo pfi jeho provozu v poslednich tfech
letech k ziskani zkuSenosti, které vedly k jeho zdsadnim zménam. Diky témto zkuSenostem
a analyze uzivatelského rozhrani byl vytvofen novy design e-shopu, ktery koresponduje
svym designem s puvodni verzi. Design webu je zaméfen spiSe na obsah nez na formu.
Dulezité je, aby okolni grafické prvky nerusily samotny obsah s produkty. Dnesni generace
uzivatel socidlnich siti je naucena pomoci scrollingu prochazet obsah téchto socidlnich
stranek a kazdé¢ dalsi kliknuti se pro né stava obtizné. Na zéklad¢ téchto poznatkil byl 1
design nového webu navrzen tak, aby se uzivatel béhem dvou klikti mysi dostal na detail
produktu, kde je mozné jeho objednani. Hlavni vypis produktti na strance s kolekci je na-
vrzen praveé na jednu stranu. Na této jedné strané jsou umistény vSechny kategorie produk-

th a uzivatel si je mize bez dalsiho klikani prohlizet.
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Obrdazek 60. Graficky navrh webu www.modestapparel.cz — vypis produktii
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Obrazek 61. Graficky navrh webu www.modestapparel.cz — detail produktu
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11.3 Katalog produktu

Spolu s redesignem logotypu a internetového obchodu byl navrzen i katalog produktd. Ka-

talog obsahuje produkty posledni kolekce a je primarné urcen pro online prohliZeni.

PRODUCT CATALOG MODEST
COLLECTION 2013/2014 EST. C

W _MODESTAPPAREL.CZ

Obrdazek 62. Graficky navrh katalogu referenci — obal

Vizudlni zpracovani katalogu koresponduje s designem e-shopu a spojuje tak tyto dvé pre-
zenta¢ni média. Tisténa verze katalogu je primarné urcena pro osloveni kamennych obcho-

dii a dale pro prezentaci znacky na mistech, kde zobrazeni jeho online verze neni mozné.

O ©,

T-SHIRT FIXKA

Obrazek 63. Graficky navrh katalogu referenci — ukdazka obsahu str. 30
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Obrazek 64. Graficky navrh katalogu referenci — ukdazka obsahu str. 18

Obrazek 65. Graficky navrh katalogu referenci — ukdzka obsahu str. 8
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12 SKATEBOARD

Tento projekt recyklace skateboardi je soucasti ekologického mysleni znacky Modest Ap-
parel. Cilem projektu je znovuvyuziti jiz vyfazenych skateboardi a jejich nasledné opraco-
vani na novy origindlni tvar. Na zéklad¢ rizného opotiebeni piedni a zadni ¢asti skatebo-
ardu je nutné prichystat univerzalni Sablonu na miru daného skateboardu. Pomoci této Sa-
blony se pfenesou jeji linie na spodni stranu prkna a nasledné za pomoci pasové pily je
skateboard ofiznut na novy tvar. Tento ofizly skateboard je poté povrchové upraven tak,

aby radiusy hran odpovidaly ergonomickym vlastnostem pro jeho uziti.

Obrazek 66. Recyklace skateboardu — proces vyroby

Graficka ¢ast spodni strany skateboardu je inspirovana surfarskou kulturou, kterd méla za
disledek vznik a vyvoj skateboardingu. Pii vyrob¢ surfi vznikd na spodni ¢asti linearni
cara vedena stiedem po celé jeho délce od predni Casti az po jeho zadni Cast. Jedna se
o kostru, kterd ma za ukol vyztuzeni a zpevnéni surfu. Jednd se o specificky prvek pravé
v oblasti surfingu. Podél této linie je rucné podepsan vyrobce a dale oznacen typ a rozmér
surfu. Graficky design recyklovaného skateboardu tedy vychazi praveé z této filozofie. Tak
jako u surfovych prken, tak i u téchto skateboardll je ru¢né¢ oznaceno datum a potradové
Cislo ptislusného prkna. Kruhova ¢ést uprostfed informuje za pomoci symboli o znacce
a o tom, Ze jde o recyklovany skateboard. Cast prostiedki ziskana z prodeje téchto skate-

boardl bude investovana do vysadby stromii.
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Obrazek 67. Recyklace skateboardu — findlni produkt
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13 ZAVESNY SYSTEM

Hlavnim cilem tohoto véSdku je jeho variabilita a moZnost rozlozeni béhem par sekund.
Vé&sak je urcen k prezentaci obleceni a s tim spojené nutnosti snadného pfevozu a montaze.
Diky systému vedeni lana uvniti hlinikového profilu je zajisténa fixace celého vésaku.
Snadnym vysazenim hacku ve spodni ¢asti dojde k povoleni lana a nasledné moznosti roz-
lozeni celé konstrukce béhem kratké chvile. Horni vzpéra slouzi k zavéseni odévii nebo
skateboardll za pomoci raminek. Lano ve vrchni ¢asti véSaku lze vyuzit taktéz k zavéseni
a prezentaci doplikid znacky. Rozestup nohou Ize libovolné ptizplsobit danému prostoru
a diky zaslepkdm ve spodni ¢asti nedochazi k nechténému posunu po podlaze nebo jejimu
poskozeni. Hmotnost vésaku je diky zvolenému materidlu velice nizké (5.5 kg), coZ umoz-
nuje snadnou manipulaci pii transportu. Doporucend nosnost tohoto vésaku je az 50 kg.
Tento zavésny systém je primarn¢ urcen k prezentaci produkti znacky Modest Apparel, ale

taktéz k béznému vyuziti do domacnosti jako Satni nabytek.

Obrazek 68. Zavésny systém
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13.1 Technické a konstruk¢ni parametry

Konstrukce zavésného systému se sklada ze Ctyt hlinikovych profilti o délce 2000 mm,
vysce 50 mm a §ifce 20 mm. TlousStka hlinikového profilu je 2 mm. Primér dfevénych
smrkovych vzpér je 25 mm. Délku téchto vzpér je mozno prizplsobit potiebné Sifce vEsa-
ku, avSak maximalni mozna délka téchto vzpér je 1500 mm z divodu stability systému.
Fixaci téchto profili k dfevénym vzpéram zajistuje lano o tloust’ce 3 mm, které je vyrobe-
no z polypropylenového vlédkna. Tento druh lana je vhodny pravé z divodu dobrych me-

chanickych vlastnosti, pfedevsim odolnosti proti opotiebeni, pevnosti a stalosti v tahu.

— _—

Obrazek 69. Zavésny systém — konstrukce

Zaveésny systém byl navrzen tak, aby jeho samotna realizace nebyla technologicky ani fi-
nan¢né naroc¢na. Hlinikové profily jsou nafezany na potfebnou délku a néasledné jsou do
nich za pomoci vykruzniku o priméru 26 mm vyvrtany otvory potiebné pro zasunuti dre-
vénych vzpér. Nasledn€ jsou do téchto profili vyvrtany otvory o priméru 5 mm, které jsou
uréeny pro protazeni lan. Ve spodni ¢asti dvou protilehlych profili jsou taktéz vyvrtany
otvory o priméru 3 mm potiebné k napnuti a ukotveni celého systému. Vyska vzpéry pro

zavé&Seni produktti je 1600 mm.
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Obrazek 70. Zavésny systém — systém zpevnéni za pomoci lana
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14 STUL

Tento prezentaéni stiil je navrZen v souvislosti s vySe specifikovanym zavésnym systémem
tak, aby tyto dva na sob¢ nezavislé prvky bylo mozno aplikovat pohromadé nebo i kazdy
zvlast a to na zadklad¢é potfebného mista urceni. Stll je spolu s véSdkem primarné urcen
jako P.O.P. prezentacni systém pro propagaci produkti znacky. Déle je mozné tento stiil
pouzit jako kancelaisky nabytek. Zavésny systém i stll jsou urCeny k snadnému a rychlé-
mu rozlozeni a nasledné prepravé. Zvoleny material je totozny s materidlem pro vyrobu
veésaku, 1isi se pouze v rozmérech a konstrukci. Mysleno bylo na rozlozitelnost nejen no-
hou stolu, ale také pracovni desky. Za pomoci ¢epl a systému lan lze tuto pracovni desku
rozdélit na dvé poloviny. Pro nizkou hmotnost této pracovni desky byla ptizptisobena jeji
celkova konstrukce. Jedna se obvodovy ram, na ktery je nalepena pieklizka pro dojem
masivni pracovni plochy. Na spodni stran¢ tohoto ramu jsou vyfrézovany drazky urcené
pro zachyceni vzpéry od podstavce. Diky této drazce je zamezen piipadny nezadouci po-

sun podstavcii od desky stolu.

Obrazek 71. Prezentacni a pracovni stiil



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 79

14.1 Technické a konstruk¢ni parametry

Postup a konstrukce vyroby jsou podobné jako u vyse uvedeného zavésného systému. Pod-
stavec je navrzen ze Ctyt hlinikovych profili o délce 750 mm, vySce 50 mm a Sifce 20 mm
a dale ze smrkovych vzpér o délce 720 mm a priméru 25 mm. Rozestup nohou podstavce
je 350 mm. Tento rozestup je zajistén fixaci lan prochéazejicich protilehlymi otvory v duti-
n¢ hlinikovych profilti. Vrchni a spodni strana hlinikovych profili je taktéz opatiena plas-

tovymi zéaslepkami pro zamezeni Urazu o ostré hrany, posunu po podlaze ¢i jeji posSkozeni.

Obrdazek 72. Prezentacni a pracovni still — konstrukce

Postup vyroby podstavy je obdobny jako u zavésného systému. Vzdalenost otvorl pro ve-
deni lan je taktéz totozny tak, aby pfi jejich umisténi vedle sebe plsobily tyto prvky jed-
notn€. Pracovni deska je navrzena ze dvou dili. Tyto dily jsou vytvofeny obdélnikovym
ramem ze smrkovym profill o $ifce 40 mm a vySce 40 mm. Konce jednotlivych ¢asti jsou

sefiznuty pod tthlem 45° a nasledné spojeny pomoci lepeni do finalniho tvaru.
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Obrazek 73. Konstrukce desky stolu

Horni ¢ast pracovni desky je navrzena z topolové pieklizky pro jeji dobré povrchové vlast-
nosti. Tloustka této pieklizky je 4 mm. Tato preklizka je nasledné nalepena na ram stolu.
V misté styku vzdjemnych ploch téchto dvou polovin stolu jsou umistény cepy pro zame-
zeni piipadnych nerovnosti. Celkové zpevnéni pracovni desky vychazi ze stejného principu
jako u zavésného systému a podstav. Do ramu stolu jsou vyvrtany otvory o priméru 4 mm
a nasledné je jimi provlec¢eno lano ukotvené ve spodni ¢asti. Pfi vyhdknuti tohoto lana se
cela konstrukce povoli a je ji mozno nasledné rozlozit a ptepravit spolu s podstavou. Takto
slozena pracovni plocha ma §itku 800 mm a délka 1600 mm. Vyska pracovni plochy je 750

mm.
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15 RAMINKO

Raminko bylo navrzeno na miru tomuto P.O.P. systému. Vychazi z celkového tvaroslovi
a pouzitych materialli. Jeho hlavni ¢ast je vyrobena z topolové preklizky. Tato preklizka je
za pomoci frézy vyfezana na piislusny tvar a nasledné opatiena lankem, které vytvarii pro-
stor pro zavéseni potfebného odévu. Pouzité lanko koresponduje s lanem pouzitym u vyse

uvedeného stolu a zavésného zafizeni.

Obrazek 74. Raminko pro zavéSeni odévii

Rozméry a proporce raminka vychazeji s rozmért a proporci zavésného zatizeni tak, aby

pfi zavéSeni raminka na tento systém doslo k vizualnimu sjednoceni a vzajemné harmonii.

Obrazek 75. Raminko pro zavéSeni odévii — rozmery



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 82

15.1 Zavéseni skateboardu

Pro prezentaci skateboardii byla zvolena netradi¢ni vertikalni poloha. Vétsina P.O.P. stoja-
nd pro upevnéni skateboardll prezentuji tyto skateboardy kaskadove. Nejviditelnéjsi prvek
umistény v tomto stojanu je ve vysce oci a zbylé prvky umisténé nize mohou byt v této

souvislosti potlaceny.

Obrdazek 76. Systéem zavéSeni skateboardii

Diky navrzenému systému zavéseni skateboardu jsou vSechny zde umisténé prvky ve stej-
né vysce a tudiz je jim dano stejné privilegium. Dllezitym parametrem byla i samotnd pre-
zentace téchto skateboardu, ktera vychdzi ze stejného principu jako prohlizeni odévii zave-
Senych na raminku. Neni tak nutno navrhovat dalsi novy P.O.P. systém pro prezentaci

téchto skateboardll.. Lze vyuzit stejny zavésny systém jako pro zavéseni odévi.
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Obrdazek 77. Systém pro zavéseni skateboardii — rozméry
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ZAVER

Vysledkem této diplomové prace je funkEni prezentacni systém ureny pro propagaci
moddni znacky Modest Apparel. Tento projekt uzavirda mé dosavadni studium, ve kterém
jsem se snazil maximalné vyuzit kazdé mozné pfilezitosti pro realizaci a budovani této
znacky jak v rdmci studia, tak i mimo néj. P.O.P. prezentacni systém byl navrzen v souvis-
losti s t¢ématem bakalaiské prace, u které jsem si ovéfil a potvrdil, jak tyto véci funguji
v praxi. Sila znacky Modest Apparel je v dikladném propracovani celého vizudlniho stylu
do posledniho detailu a celkové propojeni vsech jeho ¢asti. Snahou bylo vytvofit origindlni

P.O.P. systém, ktery bude maximaln¢ korespondovat s timto vizualnim stylem.

Cilem bylo fesit danou problematiku origindlnim zptisobem jak po strance estetické, tak
konstrukéni. Tyto zdanlivé jednoduché prvky jsou vysledkem intenzivniho vyvoje a proce-
su, jehoz vystupem je promysleny prezentacni systém, ktery je mozno sestavit bez pomoci
jakychkoliv nastrojii ¢i pomuicek béhem par minut. P.O.P. systém byl sekundarn¢ navrzen
1 jako Satni a kancelarsky nabytek pro bézné uziti.

Diky této diplomové praci jsem mél moznost pracovat s materidly a technologiemi, které
jsou mné svym charakterem blizké a které vytvaii origindlni a specificky rukopis znacky.

Mohu poznamenat, Ze jsem s vysledkem své diplomové prace spokojen a jsem presvédce-

ny, Ze tento variabilni P.O.P. systém bude pfinosem pro znacku Modest Apparel.
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Obrazek 76. Systém pro zavéSeni skateboardii






