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Grafické zpracování vizuálního stylu, je jedním z nejčastějších témat bakalářských a magisterských projektů. Tím spíše, je vedoucí práce, oponent, ale i celá hodnotící komise v napětí s čím odlišným, nestandardním a zajímavým, student vyrukuje; jakým nápadem či neobvyklou vizí, lze téma posunout od „klasiky“ k neběžnému.
Stejně tak, je tomu i v případě oponentova pohledu na práci Radka Holíka. Studentův záměr je jasný, přímočarý – vytvořit silnou vizuální prezentaci vlastní reklamní agentuře, vymezit se v moři konkurence. V rámci své vize, Holík vytvořil značku NO/AD, paradoxně vyjadřující záporný vztah k reklamě* a začal skládat jednotlivé dílky korporátního stylu. Zhruba čtyřicetistránkový grafický manuál značky, poskytuje uživateli alespoň základní přehled o zacházení s logotypem. Je ovšem otázkou, zda je jeho rozsah dostačující v situaci, že se bavíme o manuálu pro reklamní agenturu, která buduje svůj brand a musí dokonale střežit všechny jeho atributy. Za jakých okolností může být užit vzorek klikatky? Jaký je důvod pro její nasazení? Symbolický nebo jen estetický? Jaká je tloušťka linky a úhel klikatky v různých případech použití? V jakých případech, má být od sebe oddělena fotografie a barevná plocha vertikálním a v jakých diagonálním řezem? Jakým kódem je stanovena pozice značky na ploše tiskoviny? Nad klikatkou, pod klikatkou v levém horním rohu, v levém dolním rohu…? Jaký druh papíru a povrchové úpravy bude užit na vizitky, obálky, hlavičkové papíry? Jaké má být prostrkání a proklad textů v případech spojité sazby např. v dopisu? Na tyto otázky nám nedává manuál odpověď. V estetické rovině sledujeme zřetelnou linku v použité typografii, doplňkové grafice a barevnosti. V rovině nasazení značky v rámci rozličných médií, jsou ale patrné mezery, také celkový rozsah diplomového projektu, je žel jen průměrný.
S výhradami klasifikuji C - D – dobře - uspokojivě
*Jelikož se chce agentura odlišit a hned na první dojem dát najevo svůj postoj k reklamě a její aktuální pozici, vznikl název NO/AD z anglického „no advertising“ neboli žádná rekla​ma. Čtyřpísmený název je snadno zapamatovatelný, jednoduše vyslovitelný a není podobný žádné zavedené agentuře. Zároveň má punc rebelství, což je přesně pozice, ve které se chce agentura nacházet. 
Návrh klasifikace  
C - D dobře - uspokojivě...........................................................

V(e) .Zlíně.....................................   dne ..5. 6. 2014....................................
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Teoretická část diplomové práce Radka Holíka, čtenáře v obecné rovině poučí o historickém vývoji a typech reklamních agentur. V dílčích kapitolách se student věnuje detailnějšímu popisu nadnárodních holdingů, ovládajících mezinárodní reklamní trh. Obrazové ukázky vydařených kampaní a ostatně i vlastní prezentace /Ogilvy/, demonstrují potenciál jednotlivých skupin/agentur a v tomto kontextu, je poněkud matoucí teze autora z úvodu Praktické části, ve které shrnuje: „Jelikož z teoretické části vyplynul fakt, že úroveň propagace světových agentur je ve větší míře nekvalitní, bere si moje práce za vzory agentury jako Huge (USA) nebo DHNN (Argentina), které jsou na trhu relativně krátce a vizuální prezentaci mají na skvělé úrovni“.  Takový komentář si jednoduše žádá větší podporu v obrazových ukázkách.

Holíkův text je ale vcelku psaný srozumitelně a má logickou strukturu, otázkou ovšem zůstává, jak autor nakládal s citacemi, resp. zda jsou všechny správně uvedeny - viz např. str. 29 graficky upravené práce. A konečně – graficky upravená „diplomka“, je také součástí hodnocení, oponent bohužel musí konstatovat, že se mu lepená brožura doslova rozpadla v rukách.

Návrh klasifikace  
B-C – velmi dobře až dobře..........................................................

V(e) Zlíně.....................................   dne .4. 6. 2014.....................................
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