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	Odůvodnění hodnocení práce:

Autorka práce si zvolila aktuální a pro studium daného oboru vhodné téma kombinující teoretické poznatky z oblasti reklamy a marketingu se specifiky jazykové struktury reklamy. V teoretické části se autorka zaměřila na reklamu a marketing obecně, následují krátké kapitoly reklama a média a struktura reklamního textu. Tato část zcela koresponduje s tématem práce. V další části se autorka zabývá jazykem reklamy, přičemž jsou zmíněny lexikální a syntaktické prostředky, rétorické figury či anglicizmy v reklamních textech. Tato část podává základní jazykové rysy a zvláštnosti reklamních textů, doporučila bych rozvést zmíněné slovní druhy jako sloveso, substantivum a adjektivum doplnit je více příklady. Zde je nutno vytknout uvádění konkrétních příkladů z citované literatury a ne přímo ze zkoumaných textů. 
Pro praktickou část si autorka vybrala slogany tří německých společností zabývajících se výrobou automobilů, které zkoumala z hlediska vývoje reklamních textů (řadí příklady chronologicky) a jazykových tendencí a struktur. Cílem práce bylo zjistit, jaké jazykové prostředky reklama využívá a které z nich lze vypozorovat především v reklamních sloganech. Celá praktická část je přehledná, autorka si dala práci s vyhledáváním reklamních sloganů daných firem, pozitivně hodnotím výběr firem i příkladů. Negativně hodnotím, že se autorka soustředila na výčet jevů, které následně dostatečně neanalyzuje a nekomentuje. 
Práce odpovídá bakalářskému stupni studia a doporučuji ji k obhajobě. 

	Otázky k obhajobě:

1. Sind Sie mit der Meinung einverstanden, dass die Werbebotschaften heute so kurz und unpersönlich sind, dass man sie oft gar nicht versteht?  Können Sie Beispiele nennen?
2. Meiner Meinung nach versuchen heute die Firmen wegen der breiten Produktpalette, sich mit ihren Werbeslogans aus der Masse herauszuheben. Stimmt es bei den Ihrerseits ausgewählten Unternehmen? Können Sie einen solchen Werbeslogan nennen?

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním.
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